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1. Identificacao

DADOS DA INSTITUICAO

IES: Fundagao Universidade Federal do Maranhao

Dirigentes:
Reitora: Dra. Nair Portela Silva Coutinho
Vice-reitor: Dr. Fernando Carvalho Silva
Pro-reitor de Pesquisa e Pos-graduacao: Dr. Allan Kardec Duailibe
Barros Filho
Coordenador do Curso de Comunica¢ao Social/Jornalismo: Me.
Carlos Alberto Claudino da Silva

Unidade proponente: Campus de Imperatriz

Cursos envolvidos: Comunicagao Social/Jornalismo, campus de Imperatriz.
Comunica¢ao Social, campus de Sao Luis.

Grupo responsavel pela elaboracio do projeto:
O grupo de elaboragdo da Proposta de Mestrado em Comunicagdo foi aprovado pela
Reunido do Colegiado de Curso de Comunicagdo Social/Jornalismo em 23.02.2016,

sendo composta pelos seguintes docentes efetivos:

Prof. Dra. Thaisa Cristina Bueno (presidente da comissao)
e-mail: thaisabu@gmail.com, tele: (99) 98112-3300

Prof. Dra. Livia Cirne de Azevedo Pereira (membro)
e-mail: liviacirne@gmail.com tele: (83) 9907-57433.

Prof. Dra.Michele Gourlart Massuchin (membro)
e-mail: mimassuchin@gmail.com, tele: (99) 98118-9072

Prof. Dr. Thiago Pereira Falcao (membro)
e-mail: thfalcao@gmail.com, tele: (99) 99117-2026
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2. Dados da Proposta

Especificacio do Projeto:
Programa de P6s-Graduacao em Comunicagao— Curso de Mestrado Académico

Area de Concentracio:
Comunicacdo Contemporanea

Linhas de Pesquisa:
e Formas e Materialidades da Comunicagao
e Processos Sociopoliticos na Comunica¢do Contemporanea

Areas de Conhecimento:
Comunicag¢ao

Area de Avaliacao:
Comunicac¢ao e Informagao

Numero Maximo de Vagas:
10 (dez), para a primeira entrada.

Data Prevista para Inicio e Término do Curso para a Primeira Turma:

O Programa de Po6s-Graduagdao em Comunicagdo - Curso de Mestrado Académico em
Comunicacdo deverd ser apresentado a CAPES em outubro de 2017 e iniciar suas
atividades, com o ingresso da primeira turma, em 2018.2, tendo duragdo de 24 meses.

Cronograma de Implantacio Previsto:

- Tramitagdo nas instancias internas UFMA: setembro/2017

- Previsao de envio a Capes (Formulario eletronico APCN): outubro/2017

- Previsdo de Avaliacdo da Capes: outubro/2017 a maio/2018

- Implantacdo da Coordenacao e Secretaria do Programa de P6s-Graduagdo: Julho/2018
- Divulgacao do edital do Programa de Mestrado em Comunicagdo: agosto/2018

- Inscri¢do dos Candidatos: setembro/2018

- Selecao dos Candidatos: outubro e novembro/2018

- Matricula dos Aprovados: fevereiro/2019

- Inicio do curso (previsao): margo/2019

Dados do Programa:

Area Bésica: 6.09.00.00-8
Regime Letivo: Semestral
Regime de entrada: anual

Nome do Programa: Programa de Pds-Graduacdo em Comunicagio

Area Basica: Comunicagao
Area de Avaliagao: Comunicacao ¢ Informacao
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Graduacio na area: Comunicagao Social, habilitagdo em Jornalismo.
Ano de inicio: 2006

Nivel do curso: Mestrado Académico

Situacao: Proposta nova

Identificacdo das Instituicoes Participantes:
Promotora: Universidade Federal do Maranhao
Unidade/Orgio Responsavel: Campus de Imperatriz
Endereco:

Campus de Imperatriz/UFMA

Rua Urbano Santos, sem namero

Imperatriz (MA) — 65-900.410

E-mail: jornalismo.ufmaitz@gmail.com

Telefone: (99) 3529-6025.

Coordenacao do curso de graduacio:

Nome: Carlos Alberto Claudino Silva

CPF: 201671540387

E-mail: claudino.carlos@ufma.br

Telefones: (99) 3529-6025, (99) 3529-6024, (99) 3529-6026, (99) 984021087
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3. Caracterizac¢ao da proposta

3.1 Contextualizacao regional e institucional

Estaproposta de mestrado académico apresentada pelo curso de Comunicagao
Social da Universdiade Federal do Maranhao (UFMA), no campus de Imperatriz, marca
o amadurecimento de um projeto que reune docentes com formagdo em programas de
pos-graduacdo tradicionais e que hoje, na UFMA, se retinem,tendo como base a
trajetoria académica como pesquisadores e uma ideia conjunta, solida e coerente, que
nasce de uma demanda regional. A implantagdao de um programa de pds-graduagdao em
Comunicacdo traz contribui¢cdes diretas para solucionar o problema da auséncia de
formagao na pds-graduagdo na regido, sendo que ha trés tipos especificos de demandas a

serem ressaltadas: a) académica, b) do sistema produtivo e c) sociais.

Em primeira instancia, ¢ importante destacar que a implementacdo desse
programa na cidade de Impertatriztem por objetivo suprir uma necessidade regional
ainda carente na formacao de recursos humanos. A inten¢ao ¢ oferecer uma formagao
continuada para alunos formados na comunicacao e areas afins. A implantacdoexpande
as oportunidades de crescimento da regido, de forma semelhante a quando o
bacharelado em Comunicacdo Socialse institucionalizou na cidade, hapouco mais de

uma década.

O programa de Mestrado em Comunicagdo da UFMA de Imperatriz serd o
primeiro do Estado do Maranhao nesta area de conhecimento e vai contribuir com o
processo de interiorizagdo da pds-graduagdo no Brasil, especialmente em uma regido
que ainda ndo conta com possibilidade semelhante nas proximidades. Destaca-se que ha
pos-graducdes em Comunicacao em Palmas (TO), na UFT; Belém (PA), na UFPA; e
em Teresina (PI), na UFPI, todas em uma distancia de pelo menos 700 quilometros, em
uma regido que ndo possui um projeto de mobilidade operacional. Essa distancia
evidencia a necessidade de que a regido possua oportunidades de formacdo e

capacitagcdo geograficamente dispersas que atendam o maior territdrio possivel.
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Somente o curso de graduagdo em Comunicagdo Social da UFMA de Imperatriz
j& formou mais de 300 alunos ao longo dos seus 11 anos de existéncia, o que mostra
uma demanda académica reprimida, além dos graduados em dareas afins e os alunos
formados pelos cursos de Comunicacdo Social — de trés distintas habilitacdes — no
campus de Sao Luis. Estudo recente sobre o perfil do académico formado na UFMA de
Imperatriz, desenvolvido no préprio curso,mostrou que os egressos t€ém se dedicado a
varias areas, no estado ou em outras regides do Brasil, destacando-se nas assessorias de
imprensa ¢ em veiculos de comunicagdo tradicionais, além de projetos independentes,
necessitando dar continuidade a sua qualificagdo em pds-graduagdo lato sensu e strictu
sensu em outros estados. Atualmente, 15 ex-alunos de Comunicagdo Social, da UFMA
de Imperatriz, cursam ou concluiram seus mestrados em programas de outras regioes.

Dois estao cursando doutorado.

Além disso, cursos tecnologicos, como o de Redacao Publicitaria, na Unibalsas,
instituicdo privada localizada na cidade de Balsas, a cerca de 400 quilometros de
Imperatriz; o curso de Marketing, na Facimp, em Imperatriz;, bem como as
especializacdes lato sensu oferecidas por elas demonstram o grande interesse do publico
na formagdo e no aprimoramento nesta area e, portanto, uma demanda a ser atendida
com a implanta¢do do programa. No estado, além da universidade federal, o curso de
Comunicac¢ao ainda ¢ ofertado em outras duas institui¢des privadas (Ceuma e Faculdade

Sao Luis/Estacio).

Sobre o mercado de comunicagdo na cidade de Imperatriz, especificamente,
segundo o Sindicato dos Jornalistas de Radialistas da cidade, até 2010 a cidade possuia
em média 500 profissionais atuando na area. Atualmente, possui sete emissoras de TV,
oito de radio, dois jornais impressos em circulagdo, um site de cunho comercial e cerca
de 60 blogs. Isso mostra que, de modo complementar, o programa pode receber

profissionais da area, suprindo sua formag¢do continuada.

H4 também uma contribuicdo institucional desta proposta. Na UFMA de
Imperatriz, particularmente, o Unico programa stricto sensu ¢ o Mestrado em Ciéncia
dos Materiais, voltado para os profissionais das areas de Engenharia. A cidade nao

oferece, também, nenhuma outra op¢do no formato strictu sensu em areas afins, como
9
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Humanidades, nas demais universidades, como o IFMA e a UEMASUL. E mesmo que
sejam levadas em conta as ofertas de aperfeicoamento oferecidas pelos grupos de
educagao superior na rede privada, incluindo grupos grandes como Ceuma, Facimp,
Fest ou Pitagoras, por exemplo, ainda assim no Estado — compreendendo o interior e a
capital — ndo ¢ possivel encontrar nenhum programa neste nivel na area de
Comunicacdo. Assim, os profissionais ndo possuem oportunidades de formagao
posterior na regido em que se encontram, apesar de Imperatriz ser uma cidade com mais
de 200 mil habitantes, considerada polo industrial regional e abarcar os profissionais

formados no mercado de trabalho.

Este levantamento quanto a demanda reprimida pela auséncia de possibilidades
de formagdo de recursos humanos na regido, ainda que se considere apenas a area da
Comunicagao e Informacao, ilustra um cendrio que corrobora para que o Maranhao
apare¢a na ultima colocacao no ranking nacional de doutores, conforme levantamento
da Fapema (Fundagdo de Amparo a Pesquisa, Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo do
Maranhao), de 2014. A partir deste estudo,destaca-se que sdo 17 profissionais com esse
nivel de conhecimento para cada 100 mil habitantes. Um nimero bem inferior,
inclusive, se comparado com o penualtimo colocado, o Piaui, que mantém uma média de
37 doutores para cada 100 mil habitantes. Em todo o estado do Maranhdo, sdo apenas
50 cursos de pos-graduacao entre Mestrado e Doutorado, de todas as areas de formagao,
0 que € pouco, se considerada a populacdo de 7 milhdes de habitantes, conforme o
Censo de 2010.Isso ilustra, em boa medida, um sistema produtivo carente de
profissionais qualificados que ndo possuem oportunidades, principalmente quando se
observa a regido do interior do estado, distante da capital e com maior déficit e caréncia

de recursos humanos.

O projeto se fundamenta na necessidade de contribuir para o aprimoramento
intelectual e sociopolitico da regido Sul do Maranhdo e adjacéncias, contribuindo para
uma demanda social existente. Situada numa éarea de 1.376 quilometros quadrados,
Imperatriz ¢ considerada a segunda maior cidade do estado e ocupa um ponto central na
mesorregido conhecida como Bico do Papagaio, que abrange 66 municipios (25 no

Para, 25 no Tocantins ¢ 16 no Maranhdo), numa area total de 140 mil km? e cuja

10
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populacdo chega a 1,6 milhdes de habitantes, conforme o ultimo Censo (2010).
Inclusive, a sua localizagdo geografica reforga o vinculo da Universidade Federal do
Maranhao, no campus de Imperatriz, com os moradores nao s6 da cidade, mas dos
territorios fronteirigos, podendo oferecer mais possibilidades em compragdao a um

programa que pudesse ser implementado na capital.

Outra justificativa ¢ seu diferencial em relagdo aos demais programas dos
Estados mais proximos. Ao pensar um projeto dentro da tematica Comunicacao
Contemporanea, evidenciando questdes tecnoldgicas e apropriagdes contemporaneas de
objetos midiaticos, a proposta se apresenta tendo um viés distinto entre os programas
das universidades mais proximas que oferecem esse nivel de formacao aos egressos em
Comunicacdo ou dareas afins no estado e adjacéncias, como, por exemplo, a
Universidade Federal do Tocantins (UFT), a Universidade Federal do Piaui (UFPI) ¢ a
Universidade Federal do Para (UFPA).

Além da distancia de todas estas institui¢des citadas, que estdo localizadas a pelo
menos 700 quilémetros de Imperatriz, como ja mencionado, ha uma diferenca tematica
importante que caracteriza o projeto aqui apresentado. A UFT, por exemplo, com o
programa em Comunicacao e Sociedade, embora atenda a demandas da Comunicagao,
tem uma natureza calcada na interdisciplinaridade. Tanto ¢ que seu corpo docente ¢
formado por pesquisadores de areas como Historia, Educacdo, Sociologia e outras
especificidades da area de Humanas. Ja no programa do Pard - Comunicagao e Cultura
Amazonica - as pesquisas t€ém um vinculo bem marcado nos estudos regionais do
proprio territorio a0 qual o programa se insere (regido amazonica), abrindo pouco
espaco para estudos que ndo possuam esse recorte. Por fim, o programa do Piaui, em
Comunicagao, por ter uma tematica mais ampla e pela propria orientagao das linhas de
pesquisa, uma em jornalismo e outra em subjetividades, também ndo contempla, de
forma pontual, pesquisas no &mbito da comunica¢do contempordnea de modo

especifico, principalmente relacionadas a dinamica da informatizacao.

Nesse sentido, mesmo com a ciéncia de que haveria, em tese, algumas ofertas de
aprimoramento para o profissional da area nas trés universidades federais dos estados

vizinhos, acredita-se que a proposta aqui descrita ndo concorre diretamente com esses
11
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projetos ja implementados, tanto pela distdncia quanto pela diferenca tematica das
linhas de pesquisa. Na verdade, visa a atender aos pesquisadores cujos estudos ndo sao
guiados pelo apelo fortemente regional ou interdisciplinar ou que tenham interesse
especifico em dialogar com as tecnologias digitais, seja no ambito do Jornalismo ou das
midias (audiovisual, entretenimento, plataformas, etc). A proposta temum diferencial na
regido, sanando tanto uma lacuna no estado quanto agregando pesquisas que atendam
nao somente ao Maranhao, mas também a investigadores de outros locais que se sintam
contemplados com os temas abarcados, pois vém oferecer uma possibilidade de
considerar estudos de Comunicagdo numa perspectiva que ndo tem sido, efetivamente,

ofertada nos programas mais proximos.

Mesmo que destacando o diferencial entre eles, este projeto, por outro lado,
enxerga nesses cursos uma real possibilidade de didlogo proficuo para a area. Ao pensar
que o curso traria um diferencial para a pesquisa no entorno, pode-se incluir o fato de
que ele também pode somar outros prismas aos debates ja propostos nos programas
existentes. Trata-se de uma aproximacdo que pode suscitar na troca de experiéncias,
compartilhamentos de bancas, intercambio entre grupos e outras iniciativas que o fato
de ter um projeto deste nivel na cidade viabiliza. Ou seja, a localizagcdo, mesmo sendo
no interior e ndo na capital, ¢ estratégica e vai permitir um didlogo real com esses

pesquisadores de outras regioes.

Além disso, levando em conta as mudangas que a tecnologia e o advento da
cibercultura — questdes fortemente abordadas pelo programa, seja nas suas discussoes
acerca de sociabilidades ou mesmo no ambito de mercado — trouxeram a area da
Comunicac¢ao nas ultimas décadas, a Comunica¢cdo Contemporanea ainda se destaca e se
justifica como uma area que precisa de ampla discussdo. Ademais, ao adotar essa
tematica como basilar ao programa, propde-se contribuir para a pesquisa no sentido de
ampliar as discussdes para realidades que sdo atingidas também por essas mudangas,
mas que em geral ndo sdo contempladas nos estudos focados em modelos adotados nos

grandes centros.

Outro ponto a ser destacado ¢ em relagdo ao corpo docente do programa, o qual

¢ formado por pesquisadores(as)oriundos das mais diversas regides do pais, o que
12
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demonstra formagdo ampla e diversificada. A despeito de o grupo ser formado por
doutores(as) que se encontram em comeco de carreira, sublinha-se que muitos possuem
uma trajetoria construida ao longo da pos-graduacao, o que pode ser atestado pelos seus
curriculos. Essa preparagdo se da tanto pela produgdo de pesquisas relevantes em suas
areas e subdreas de pesquisa quanto pela participacdo e circulagdo em espagos
importantes da area — como os principais eventos nacionais e internacionais —, além das

contribui¢des em publicacdes qualificadas, dentro e fora do pais.

Ainda sobre o corpo docente, também ¢ importante destacar que nesses onze
anos de existéncia do curso de graduacdo em Comunicagdo Social no campus de
Imperatriz, o quadro inicial de professores efetivos saltou de oito, em 2006; para 21, em
2017, sendo que, desses, dez sdo doutores (66%) e sete sdo doutorandos (34%). Destes
ultimos, trés t€ém previsdo de conclusdo até dezembro de 2017. Ademais, trés dos
professores doutores ja concluiram o pés-doutorado. Este cendrio demonstra dois pontos
importantes: a preseng¢a de um corpo docente suficiente para a implantagdo do programa
e, ainda, a busca pelo doutoramento por quase 100% dos professores. Isso coloca o
curso do campus de Imperatriz a frente de outros de diversos cursos da capital, por ter
uma graduacao mais recente — desde 2006 — mas, a0 mesmo tempo, contar com
professores que lidam tanto com ensino como com pesquisa, dando visibilidade para a
propria UFMA em diversos espagos académicos no pais e no exterior, demonstrando
coesdo e coeréncia no projeto apresentado e com contribuigdes relevantes para a area,

por meio das investigacdes desenvolvidas.

Esta caracteristica dos professores da proposta faz parte de um contexto das
universidades que se encontram fora dos grandes centros e das capitais. Tanto a
distancia para a busca de experiéncia em outros programas ja existentes quanto o
projeto nacional de expansdo do ensino superior que se iniciou ha pouco tempo fazem
com que este cenario ndo apresente grandes modificagdes conjunturais em um curto
periodo. Logo, parte-se do pressuposto de que, a despeito desta possivel limitacdo, a
trajetoria em construcao ao longo do tempo do atual corpo docente e a necessidade de
suprir as demandas académicas, do sistema produtivo e sociaisda regido e do Maranhao

como um todosdo mais relevantes neste momento do que a espera pela consolidagdo da
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experiéncia docente em alguns quesitos que, apesar de importantes, pode ser sanada de

outras formas, principalmente por meio de parcerias académicas.

Uma das formas encontradas para abrandar a experiéncia recente de parte
significativa do corpo docente da proposta € contar com o apoio — essencial — oferecido
pela Universidade Federal Fluminense (UFF), principalmente por parte dos professores
Afonso Albuquerque e Marco Roxo. Ambos se propuseram a acompanhar — de modo
sistematico — a implantacdo do referido programa de mestrado, ofertando cursos e
acompanhando os processos de orientagdo, podendo atuar, futuramente, como
professores visitantes de curtos periodos. Ademais, salienta-se que hd um esforco
continuo por parte dos docentes em solucionar algumas lacunas, como ¢ o caso do
aumento consideravel de alunos de iniciacdo cientifica orientados por professores do
curso de jornalismo da UFMA de Imperatriz ao longo do tempo — atualmente sdo doze

bolsistas —e também da experiéncia com a pos-graduagao lato sensu.

A Pos-graduacido lato sensuem Assessoria de Comunicacdo Empresarial e
Institucional vinculada ao Curso de Jornalismo da UFMA, campus Imperatriz, teve
inicio em dezembro de 2015 e as tltimas defesas da primeira turma ocorreram em julho
de 2017.0s modulos comegaram em janeiro de 2016 e se estenderam até janeiro de
2017. No total, foram 13 modulos com temas variados (cada qual com 30h/a), incluindo
quase todos os professores da graduacao do curso de Comunica¢do Social — Jornalismo,
da UFMA de Imperatriz. A proposta surgiu da necessidade de Imperatriz, visto que
havia uma demanda de assessores que atuavam na cidade, mas que ndo tinham acesso
aos conhecimentos especificos na area ou as mudancas aceleradas nas praticas

profissionais.

Evidenciando a demanda por formacao continuada, a /ato sensu se destina a um
conjunto de alunos com perfis de formagao diferentes, tanto de Comunicacao Social da
propria UFMA como de Administragdo, Pedagogia, Filosofia e Letras. Parte dos alunos
¢ de Imperatriz, mas outros sdo oriundos do Tocantins, do Para e de outras cidades do
Maranhao, como Acailandia e mesmo de Sdo Luis. A primeira turma foi finalizada com
23alunos que defenderam os trabalhos de conclusdao. Como resultado mais amplo do

projeto, percebe-se a ampliacdo da compreensao das teorias e das suas aplicagdes, além
14
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do estimulo dos profissionais em prestar consultoria e assessoria na iniciativa privada,
modificando estruturas engessadas do mercado de trabalho onde atuavam. Por fim,
percebeu-se a iniciativa de capacitacao de alunos para a pesquisa, visto que alguns se

vincularam aos grupos de pesquisa da institui¢ao.

Apenas para contextualizacdo, a propria historia do curso de Jornalismo ratifica
essa predisposicdo e compromisso da instituicdo em impulsionar o desenvolvimento
técnico, cientifico e educacional, bem como com o crescimento regional, seja ele no
ambito socioecondmico e/ou cultural. A implantagdao da graduacdo em Comunicagao
Social - habilitacdo em Jornalismo, em Imperatriz, era um anseio da sociedade local e
foi decidido em audiéncia publica, organizada pela entdo deputada Terezinha Fernandes
(PT), em 2005. Na sessao foram solicitados cursos de Jornalismo, Enfermagem,
Psicologia e Engenharia dos Alimentos. Assim, atendendo a um anseio da sociedade e
dos profissionais da regido, foi publicada em 2005 a resolugdo nimero 83/2005 do
CONSUN, que autorizou a criagdo do curso como parte do programa de Expansdo

Universitaria do Ministério da Educagao.

Sobre o campus da UFMA de Imperatriz, onde o projeto deve ser implementado,
desde 2005 passou a denominar-se Centro de Ciéncias Sociais, Satde e Tecnologia
(CCSST). Um ano depois de tornar-se Unidade Académica, mais trés cursos —
Comunicacdo Social com habilitagdo em Jornalismo, Enfermagem e Engenharia de
Alimentos - comecaram suas atividades em Imperatriz. Mais recentemente, em 2008, a
Universidade ampliou seu programa de interiorizagdo, investindo na construcao do
Campus Avancado, localizado no bairro do Bom Jesus, onde sdo oferecidos cursos nas
areas das Ciéncias da Saude e Tecnologica. Em 2010, colocou mais dois cursos em
funcionamento: as licenciaturas de Ciéncias Humanas e de Ciéncias Naturais.
Atualmente, a UFMA, em Imperatriz, oferece 612 vagas anuais, distribuidas entre os
cursos de Ciéncias Contabeis, Ciéncias Humanas (Sociologia), Ciéncias Naturais
(Biologia), Comunica¢do Social - Jornalismo, Direito, Enfermagem, Engenharia de
Alimentos, Pedagogia e Medicina. Em pouco mais de trés décadas de ensino, pesquisa e

extensdo, o campus da UFMA de Imperatriz ja formou quase dois mil profissionais.
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Para cumprir com seu compromisso de contribuir com o desenvolvimento
cientifico da regido tocantina e servir a sociedade, a Universidade desenvolve projetos
de pesquisa e de extensdao. Em toda a sua estrutura académica no campus de Imperatriz,
ha cerca de 60 projetos de pesquisa e extensao desenvolvidos por professores e alunos
dos nove cursos da UFMA. As pesquisas sdo, na sua maioria, voltadas para solucionar
os principais problemas da regido, que apresenta um dos menores indices de
desenvolvimento humano do Pais. As atividades de extensdo, que possibilitam a

socializa¢dao do conhecimento, levam as agdes da Universidade para a comunidade.

Para sumarizar, apesar dessa contribui¢do importante da UFMA para a regido,
ainda ¢ preciso criar continuamente as condigdes para que a pesquisa se desenvolva no
estado, atuando efetivamente para a melhoria da situacio educacional na regiio. E com
essa perspectiva que apresentamos o projeto para a criagdo do Mestrado em
Comunicagado na UFMA de Imperatriz. A despeito do grupo de professores ser
composto por doutores em inicio de carreira, importa ressaltar que se trata de uma
regido que tem demandas — sociais, do sistema produtivo e académicas — reprimidas e
que a proposta visa a interiorizar a producao cientifica, oferecendo desenvolvimento
técnico e humano. Este argumento se baseia, ainda, na distancia dos demais programas
de pods-graduacdo em Comunicacdo das regides Norte e Nordeste e, também, na
proposta diferenciada, tanto no que diz respeito aos temas a serem abordados quanto a

equipe que apresenta a proposta.

3.2 Historico do Curso

O Mestrado em Comunicagdo tem como base professores com formacgao
diversificada — que fizeram a poés-graduagdo em universidades tradicionais e
reconhecidas no pais — e que agora, juntos, montam este projeto em Imperatriz com base
em uma proposta coerente e relevante. Na sua maioria, possuem uma trajetoria
significativa e que vem sendo construida de longa data para sua incorpora¢do na pos-
graduacdo, apesar das recentes defesas de doutorado, o que deve ser ressaltado,
principalmente pelas publicagdes em periddicos qualificados e trabalhos
interinstitucionais ja realizados.
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Thaisa Cristina Bueno ¢ doutora em Comunicacdo pela PUC-RS (2015) e
mestre em Letras, pela UFMS (2007). Em 2000, formou-se em Jornalismo pelo
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS). Desde a sua atuacao na imprensa
local e depois com o ingresso na carreira docente, em 2003, sempre esteve de algum
modo atrelada as discussdes sobre comunicacdo contemporanea. Antes de se dedicar a
carreira docente, atuou como jornalista durante dez anos, sendo repdrter de jornais
online na capital de Mato Grosso do Sul. Durante o mestrado, também trabalhou com
jornalismo online, tendo como objeto de estudo a constru¢ao do conceito de tempo real
nos sites de noticia. Mais tarde, no doutorado, o tema da tese mais uma vez se volta para
o ciberespaco, ao estudar os comentarios de leitores na internet. Ademais, no ambito da
pesquisa, integra o Grupo de Pesquisa em Ciberjornalismo (Ciberjor) desde 2008. Na
UFMA de Imperatriz, ¢ coordenadora do Grupo de Pesquisa em Cibercultura(GCiber),
cujas pesquisas versam sobre mudancas e permanéncias de relacdes pessoais €
profissionais no ambito do ciberespago. A frente do grupo, orienta trabalhos de
Iniciagdo Cientifica que aprofundam a temadtica. A pesquisadora assina, como
organizadora, juntamente com o pesquisador Lucas Reino, o livro Comentdrios da
Internet, publicado pela editora da UFMA e que reune estudiosos de todas as regides do
pais sobre o tema comentdrios, em 2011. Em 2017, outro livro foi organizado, agora
pela editora da UFMS, para debater jornalismo e aplicativos, tendo como titulo

Performance em Ciberjornalismo: tecnologia, inovagdo e eficiéncia.

Michele Goulart Massuchin ¢ doutora em Ciéncia Politica pela UFSCar (2015)

e mestre, também em Ciéncia Politica, pela UFPR (2012). E graduada em jornalismo
pela UEPG (2010). Atua na subdrea da Comunicacdo Politica, com pesquisas sobre
debate publico na internet, campanha eleitoral online, usos de aparatos digitais nas
campanhas, estratégias de comunicagdo politica e jornalismo nas redes sociais.
Desenvolve pesquisas em parceria com os grupos de pesquisa em Comunicacao Politica
e Opinido Publica (CPOP - UFPR), Comunicacdo, Politica e Tecnologia (PONTE —
UFPR) e o Laboratério de Analise do Campo Cientifico (LACC — UFPR). Em grupos
internacionais, também participou de dois projetos de universidades espanholas — UVA
e UCM - sobre comunicacao eleitoral digital e, atualmente, ¢ pesquisadora do Grupo de
Pesquisa NUTECO - Nuevas Tecnologias en Comunicacion. Entre 2011 e 2012,
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desenvolveu pesquisa remunerada para o Instituto de Pequisa do UOL, trabalhando com

consumo do jornalismo online.

E professora adjunta do Curso de Jornalismo da Universidade Federal do
Maranhao (UFMA), onde coordena o Grupo de Pesquisa em Comunicagdo, Politica e
Sociedade (COPS), vinculado a UFMA e registrado no CNPq. No grupo, orienta quatro
alunos de iniciagdo cientifica em tematicas relacionadas aos seus temas de interesse.
Tem produgdes relevantes publicadas em revistas brasileiras da area, tais como Opinido
Publica, Compolitica, RBCP, Famecos e Fronteiras, assim como em publicacdes
internacionais, tais como Chasqui, ALAIC, Observatorio (OBS), Digitos e Cuadernos de

Informacion.

A docente também faz parte do Conselho da Editora UFMA na gestdo
2016/2017 e ¢ editora da Revista Compolitica, periddico cientifico da Associagao
Brasileira de Pesquisadores em Comunicacdo Politica (Compolitica). Em 2016
organizou, em conjunto com outros pesquisadores, o e-book Internet e Politica no
Brasil. Tem capitulos de livro publicados emdiversas coletaneas, tais como Internet e

Poder Local e Do clique a Urna.

Livia Cirne de Azevédo Pereira ¢ doutora em Comunicagdo pela UFPE
(2014), com estagio sanduiche no Centro de Estudos das Tecnologias e Ciéncias da
Comunicacao (CETAC-media), da Universidade de Aveiro (Portugal). No mestrado em
Comunicag¢ao e Culturas Midiaticas na UFPB também trabalhou com uma pesquisa
propositiva na area de televisao digital. Tem graduagao em Jornalismo pela UFPB e em
Sistemas de Telecomunicagdes pelo IFPB. Foi colaboradora do middleware Ginga, no

LAVID (Laboratdrio de Aplicagdes de Video Digital/UFPB).

Atualmente ¢ professora efetiva do curso de Comunicagdo Social com
habilitagao em Jornalismo na UFMA, ministrando disciplinas relacionadas a tecnologias
digitais e webjornalismo. Como docente da UFMA continuou pesquisando cultura
digital e coordena, atualmente, o Grupo de Estudos em Convergéncia e Narrativas

Audiovisuais (CONNAU), no qual desenvolve o projeto Para além da TV: uma andlise
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dos fenomenos transmidias nos telejornais locais, com financiamento da FAPEMA e

orienta trés alunas em pesquisas de inicia¢do cientifica.

Para complementar sua trajetéria, destaca-se também a atuagdo como
coordenadora da Pos-Graduagdo Lato Sensu em Assessoria em Comunicagao
Empresarial e Institucional da UFMA. Também foi professora substituta no
Departamento de Midias Digitais, na UFPB, Curso de Comunica¢do Social/Jornalismo,
na UEPB, no Curso de Jornalismo do Centro Universitario do Vale do Ipojuca (Devry
Unifavip) e da pos-graduacdo de Comunicagdo e Marketing Digital na Faculdade

Estacio, Unidade Paraiba (Jodo Pessoa).

Seus horizontes de investigagdo tangenciam principalmente os seguintes temas:
televisdo digital, transmidia, telejornalismo, jornalismo colaborativo, novos formatos,
prototipagem, midias digitais, aplicativos, mobile, audiovisual, interatividade e
televisdo. E autora de artigos e capitulos sobre estes temas, sendo importante destacar o
ebook Interatividade e Perspectivas no Telejornalismo da TV Digital, fruto de sua

dissertacao.

Marcio Carneiro dos Santos ¢ doutor pelo programa de Tecnologias da
Inteligéncia e Design Digital (TIDD), da PUC-SP (2014), sendo que também realizou
estagio de Pds-Doutorado na UNB, na linha de pesquisa Teorias e Tecnologias da
Comunicagio. E mestre em Comunicagdo pela Universidade Anhembi Morumbi - Sio
Paulo e especialista em Marketing pelo ISAN/FGV-Rio, além de ter graduacdo em
Comunica¢ao Social pela Universidade Federal do Maranhdo na habilitagdo de
Jornalismo. Na tese trabalhou com producdo de contetido interativo na televisdo,
discutindo a televisdo digital no Brasil. Na sequéncia, o professor passou a pesquisar

aplicativos, ambientes imersivos e convergéncia de midia nas redagoes.

E professor adjunto do Departamento de Comunicagdo Social da UFMA de Sao
Luis, na area de Jornalismo em Redes Digitais. Na sua trajetoria na UFMA, atua como
coordenador dos laboratorios de TV - LABTV e LABCOM- Laboratorio de
Convergéncia de Midias do Curso de Comunicagdo Social da UFMA e também ¢ lider

do grupo de pesquisa, registrado no CNPq, Tecnologia e Narrativas Digitais — TECND.
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O referido professor ¢ bolsista produtividade DT-II do CNPq e possui orientandos de
PIBIC e PIBIT.

Antes de ser professor, destaca-se sua trajetdria profissional, em que trabalhou
por 20 anos na area de producdo de conteudo audiovisual como diretor de imagem,
editor, roteirista e produtor executivo. O docente tem trabalhos publicados nas areas de
TV Digital, Teoria de Redes, Andlise de Redes Sociais e Filosofia da Tecnologia.
Destaca-se o Prémio FAPEMA 2011 na categoria de Inovagao Tecnoldgica e os livros e
artigos publicados nos ultimos anos, tais como Tecnologia e Narrativas Digitais ¢

Interatividade em TV Digital: um caso brasileiro de difusdo tecnologica.

Lucas Reino ¢ doutor pela PUC-RS (2015). Formou-se em Jornalismo pela
UFMS (2002) e em 2004 entrou no mestrado em Ciéncia da Informagdo da UnB,
estudando o relacionamento entre o leitor € o webjornalismo no site Campo Grande
News, um dos pioneiros do Brasil. No doutorado pesquisou os dispositivos moveis € o
conteudo jornalistico produzido para eles e por eles. E professor da UFMA de
Imperatriz desde 2010 e em 2016, por meio de uma cooperagdo, lecionou na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, onde foi professor da disciplina de

Comunicagao para Web e também participou do grupo de pesquisa Jordi.

Atualmente trabalha com pesquisas sobre jornalismo online e mantém um
projeto sobre Rastreabilidade no Jornalismo, o qual ¢ desenvolvido no ambito do grupo
de Pesquisa em Comunicagdo e Cibercultura (G-Ciber), com auxilio de uma
pesquisadora de Iniciacdo Cientifica (IC). Tem produzido artigos e capitulos de livros
sobre comunicacao digital, além de ter organizados dois livros especificos: Comentdarios
da Internet e Performance em Ciberjornalismo: tecnologia, inovagdo e eficiéncia. O

professor também ¢ membro do membro do Ciberjor (UFMS) e do Jordi (UFRGS).

Thiago Pereira Falcao ¢ doutor em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas
pela Universidade Federal da Bahia (2014) e foi bolsista PDSE/Capes na McGill
University, em Montreal, no Canadd.Professor Adjunto do Curso de Jornalismo da
Universidade Federal do Maranhdo e coordenador do Laboratorio de Pesquisa em

Estética e Entretenimento Digital da UFMA. No congresso da INTERCOM, coordena o
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Grupo de trabalho sobre Games. Em sua trajetoria, tem experiéncia em orientacdo de
graduacdo, IC, especializacdo e mestrado. Foi Professor Visitante no Programa de Pos-
Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Anhembi Morumbi (UAM), em Sao
Paulo, onde obteve também seu pds-doutorado em Comunicacao e Audiovisual. Foi
professor Assistente (Substituto) na Universidade Federal Fluminense (UFF) no curso
de Bacharelado em Radio, TV e Internet da UAM. Na sua trajetdria de pesquisa, tem
discutido questdes relacionadas aos game studies, media studies e as representagoes dos

géneros do fantastico nas midias, com foco especifico em midias digitais.

Dentre suas experiéncias académicas, destaca-se ter sido professor da disciplina
de Criagdo Multimidia do Projeto Irradiar - parceria entre 0 MINC e a Fundacdo Tempo
Glauber (RJ). Foi professor-convidado de uma série de MBAs e especializagdes sobre
Comunicagao Digital e Jornalismo Online, entre elas a da Universidade Tiradentes de
Maceio/AL, da Universidade Salvador (UNIFACS) e da Estacio, na Paraiba. Ademais,
possui atuacdo junto ao mercado publicitario, tendo exercido, ao longo de sua carreira,
os cargos de Diretor de Arte, Gerente de Planejamento e de Midias Sociais e, mais

recentemente, de Gerente de Inteligéncia de Mercado.

Do ponto de vista da produgdo académica, esta alcangou coletaneas
internacionais — em especial o livio Online Gaming in Context — The Social and
Cultural Significance of Online Games, publicado pela Routledge. Seu trabalho alcanga
revistas bem avaliadas do campo da Comunicagdo no Brasil, como as revistas E-

Compos, Significa¢do, Comunicagao, Midia e Consumo e Contracampo.

Denise Cristina Ayres Gomes possui doutorado em Comunicagdo Social pela
PUC-RS (2015) onde desenvolveu a tese intitulada Tecnologia do imaginario: o
jornalismo como promotor das doengas mentais. Possui mestrado em Ciéncias da
Comunicagao (Unisinos), com a dissertacdo intitulada A4 (des)institucionalizag¢do da
loucura no Rio Grande do Sul: fontes em Zero Hora. Também ¢ especialista em
Midiologia, Comunicacdo e Cultura nas Sociedades Contemporaneas (UFPA) e
graduada em Comunicagdo Social/Jornalismo, pela mesma universidade. Em 2017 deu
inicio ao projeto de pesquisa intitulado 4 rede social como espago terapéutico:

reconfiguracoes da saude na pos-modernidade. Atualmente, ¢ professora adjunta e
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pesquisadora da Universidade Federal do Maranhdao (UFMA/Imperatriz), onde coordena
o Grupo de Pesquisa Imaginarium - Comunicagdo, Cultura, Imagindrio e Sociedade. E
também pesquisadora do Grupo Jornalismo, Midia e Memoria (UFMA) e do Grupo

Humanitas Digitalis (USP).

Entre trabalhos relevantes da docente, pode-se citar os trabalhos publicados nas
revistas Sessoes do Imaginario e Intexto, além de diversos capitulos de livros também
resultantes da tese e pesquisas adicionais desenvolvidas ao longo da trajetéria
académica. A docente também publicou o livro Jornalismo e loucura: a reforma
psiquiatrica no jornal Zero Hora. Para complementar sua trajetoria, destaca-se sua
atuacdo como coordenadora de curso e em agéncia experimental de jornalismo na
Faculdade Estacio de Sa de Belém (PA), assim como seu trabalho como assessora de
comunicagdo e reporter na imprensa. E consultora da Fundagdo de Amparo a Pesquisa e
Desenvolvimento Cientifico do Maranhdo (FAPEMA) e pesquisa os seguintes temas: a
midia e os processos de saude e adoecimento na contemporaneidade, violéncia,

imagindrio; comunicagao.

Roseane Arcanjo Pinheiro ¢ doutora em Comunicagdo pela PUC-RS (2015),
onde investigou a imprensa no Estado do Maranhdo. E mestre em Comunicagdo pela
Universidade Metodista de Sao Paulo (UMESP) (2007) e graduou-se em Comunicacao
Social pela UFAM, em 1997. Em 2008, passou a integrar o corpo docente do Curso de
Jornalismo da UFMA/campus Imperatriz. Em 2010 trabalhou na pesquisa Jornalismo
em Imperatriz (1932-2008), analisando a circulacdo de impressos ¢ a produgdo da
noticia na cidade. Em 2011, desenvolveu a pesquisa As transformagoes do
telejornalismo da TV Difusora Sul em Imperatriz-MA. Em 2016 a docente formalizou
na UFMA e no CNPq o grupo de pesquisa Jornalismo, Midia e Memoria (JOIMP).
Entre 2015 e 2017 o grupo tem trabalhado no projeto Digitalizagdo dos Jornais de
Imperatriz, aprovado no edital Acervos Publicos - 026/15, da FAPEMA. No mesmo
periodo a professora também vem trabalhando no projeto Produgdo da noticia entre os

anos 70, 90 e 2000 em Imperatriz.

Durante todos estes anos (2008-2017), publicou artigos cientificos e organizou o

livro Jornalismo, Midia e Sociedade: as experiéncias na regido tocantina (EDUFMA,
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2016). Em 2017, a pesquisadora comegou um novo projeto, intitulado Passado e
tecnologia: um estudo dos conteudos jornalisticos memoraveis na plataforma youtube,
integrando os estudos em jornalismo e os conteudos das referidas plataformas, na
perspectiva da memoria. Ademais, tem experiéncia em orientagdes de graduacdo,

iniciacdo cientifica e especializacao.

Marcelo da Silva é doutor em Comunica¢ao na Universidade Metodista de SP
(2016) e mestre pelo programa de Mestrado em Comunicagdo Midiatica, da Unesp de
Bauru. Formou-se em Relac¢des Publicas em 2003, na Universidade Estadual Paulista de
Bauru, Sao Paulo. Na graduacdo discutiu a comunicagdo interpessoal para o exercicio
da atividade de relagdes em uma sociedade em processo de conexdo. De forma
semelhante, desenvolveu a tese intitulada “A comunicagdo corporativa e o discurso do
consumidor contempordneo nos sites sociais de reclamagdo: decep¢do e coabitacdo na

rede desafios e oportunidades”.

Antes de ser contratado como professo efetivo da UFMA, o que ocorreu em
2014, foi professor e coordenador do curso de Relagdes Publicas da Universidade
Sagrado Coracdo de Bauru, orientando trabalhos sobre publicidade, marketing e
relagdes publicas. O professor tem trabalhado nos ultimos anos com o discurso das
organizagdes, marcas ¢ sujeitos no contexto das redes sociais da Internet,
principalmente o lugar que o sujeito/consumidor/cidaddo ocupa na agora virtual. Se
interessa pela interatividade entre publicos de afinidade, neoconsumidor e organizagdes.
Na pesquisa de seu estagio pos-doutoral, que esta sendo finalizada em 2017, trabalha
com o discurso das organizagdes ¢ dos seus publicos de interesse. Aliando seus estudos
sobre comunica¢do nas organizagdes e a relagdo com o publico, o docente deu inicio ao
projeto A ecologia da comunicag¢do organizacional — Consumidores, instituicoes e
publicos de afinidade nas redes sociais virtuais: Interatividade, convivéncia e

conflitualidade.

skokok

O programa vai contar — também — com dois professores colaboradores:
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Marco Antonio Gehlen ¢ doutor em Comunicagdo pela PUCRS (2016), mestre
em Agronegdcios (2009) pela UFMS, especialista em Comunica¢do Empresarial (2005)
e graduado em Comunicagdo Social - Jornalismo (2002). E professor adjunto e
pesquisador no curso de Jornalismo da Universidade Federal do Maranhdao (UFMA),
campus de Imperatriz (MA), desde 2009. E organizador dos dois volumes da obra
Comunicagdo, Jornalismo e Fronteiras Académicas, langados pela Edufma,
respectivamente, em 2011 e 2017. Além da experiéncia de mercado, em veiculos e
assessoria de comunicagdo, também ja atuou em pos-graduacdo lato senso, mais
especificamente na especializagdo em Administracdo Rural e Agronegocios no Instituto
de Ensino Superior do Sul do Maranhdo (Iesma) e na Pds em Assessoria de

Comunicac¢do Empresarial e Institucional (UFMA).

Na tese de doutorado, estudou a utilizacdo de nimeros no Jornalismo, em
pesquisa que passou por tematicas como Bases Digitais de Dados, Jornalismo de Dados,
Jornalismo de Precisdo, Jornalismo Investigativo e Visualizacdo de Dados. A tese teve
como titulo Jornalismo de (Im)precisdo: o conhecimento matemdtico e a apura¢do de
numeros, sendo que, a partir desse ponto, solidificou-se um percurso de pesquisa do
docente, com interesse pela continuagao das investigagdes sobre o tratamento concedido
aos numeros em diferentes publicacdes jornalisticas. Integra o GCiber (Grupo de
Pesquisa em Comunicagdo e Cibercultura) ligado a8 UFMA e que reune pesquisadores
da area de Webjornalismo e Cibercultura. A participagdo tem como foco estudos que
possam agregar um olhar quantitativo para algumas pesquisas do grupo em
Comunicacao e Jornalismo. O projeto de pesquisa em andamento na UFMA discute, de
modo especifico, as possibilidades das bases de dados digitais para as novas

empreendidas jornalisticas investigativas.

Marco Fabio Belo Matos ¢ mestre em Comunicagao e Cultura (UFRJ) e doutor
em Linguistica e Lingua Portuguesa pela Unesp-Araraquara (2010). Tem trabalhado
com dois temas: cinema no Maranhdo e cobertura do processo de industrializagdo e
modernizagao, a partir do discurso sobre empresas que se instalaram no estado, como a
Refinaria Premium e a Fabrica Suzano de Papel e Celulose. O primeiro tema resultou na

dissertagdo e na tese, que depois foram transformadas, respectivamente, em dois livros:
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“..e o cinema invadiu a athenas: a historia do cinema ambulante em Sdao Luis (1898 —
1909), publicado em 2002 e “Ecos da Modernidade: uma andlise do discurso sobre o
cinema ambulante no Maranhdo”, publicado em 2016, com apoio institucional da
Fapema.O segundo tema ja possibilitou a publicagdo de capitulo de livro, no livro
“Entre Discursos: memoria, producdo e circulagdo de sentidos”, publicado pela Edufma,
em 2016. Ademais, trabalhou com o processo de midiatizagdo nos estudos de pos-
doutoramento, quando o objetivo do pesquisador foi analisar a produg¢dao de sentidos
sobre a implantacao da Suzano, em Imperatriz, em 2014, considerando os dispositivos

da cartografia comunicacional da cidade, notadamente o jornal O Progresso e os blogs.

Convém ainda registrar sua relagdo substancial com o universo da literatura, na
condicdo de produtor, tendo ja lancado dez livros, entre poesias, cronicas, contos e
novelas, atuando como cronista em periddicos de Imperatriz, Sdo Luis e Balsas e
recebido dois prémios literarios: o da Fundacao de Cultura de Sao Luis (FUMC), em
2002, e o da primeira versdao do Prémio BNB de Cultura, em 2005, além de ter sido

contemplado com recursos do edital Fapema literatura de 2016.

Tabela de professores Permanentes

Docente Ano de doutoramento
Thaisa Cristina Bueno 2015
Michele Goulart Massuchin 2015
Livia Cirne de Azevédo Perira 2014
Marcio Carneiro dos Santos 2014
Lucas Santiago Arraes Reino 2015
Thiago Pereira Facao 2014
Denise Cristina Ayres Gomes 2016
Roseane Arcanjo Pinheiro 2015
Marcelo da Silva 2016

Tabela de professores colaboradores

Docente Ano de doutoramento
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Marcos Fabio Belo Matos 2010

Marco Antonio Gehlen 2016

3.3 Cooperaciao e intercambio

O programa de Pos-Graduagao em Comunicacdo da Universidade Federal do
Maranhdao (UFMA) pretende fomentar uma rede de intercAmbio e cooperacdo entre
universidades e outras instituicdes, com o objetivo de inserir-se nas redes de pesquisa da
pos-graduacdo. A apresentacdo das parcerias ja existentes tem o intuito de mostrar a
insercdo dos professores no ambito da pesquisa nacional, evidenciando trabalhos de

carater interinstitucional.

Entre os campi da UFMA

Ressaltamos, primeiramente, que o mestrado possibilita a afirmacdo de lacos
entre as pesquisas produzidas no ambito do curso de Jornalismo da UFMA/Imperatriz
com o Departamento de Comunicacdo da UFMA/Sao Luis, principalmente pela
inser¢do de dois professores da UFMA de S3o Luis — Marcelo da Silva e Marcio
Carneiro — como membros do corpo permanente do mestrado. Atualmente, j4 ha uma
relacdo de proximidade destacavel entre o Grupo de Pesquisa GCiber (registrado no
Diretorio de Grupos do CNPq), da UFMA de Imperatriz, coordenado pelos professores
Thaisa Bueno e Lucas Reino e o Jumper, coordenado pelo professor Marcio Carneiro,
da UFMA de Sao Luis. Os grupos estdo trabalhando, atualmente, em uma pesquisa
sobre Narrativas e Modelos de Negocio.

Outro dado a considerar ¢ que o professor Marcos Fabio ¢ membro efetivo do
NEEC (Nucleo de Estudos em Estratégias de Comunicagdo), grupo registrado na
plataforma degrupos do CNPq, que retine pesquisadores do Curso de Comunicacao

Social da UFMA — Sao Luis e que realiza pesquisas a partir das seguintes linhas de
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trabalho: Discurso, Poder ¢ Mudan¢a Social; Comunicagdo, Movimentos Sociais ¢

Politicas Publicas; Midia, Espaco Publico e Sociabilidade; e Tecnologa e Sociedade.
Parcerias com outras universidades brasileiras

Os professores da UFMA de Imperatriz desenvolvem pesquisas em parceria com
outras universidades, ressaltando o carater interinstitucional dos estudos e produgdes
resultantes, o que deve ser ampliado com a presenca do Programa de Mestrado. A
professora Michele Goulart Massuchin, por meio do Grupo de Pesquisa em
Comunicagdo, Politica e Sociedade (COPS), tem uma pesquisa em parceria com o
grupo de pesquisa Jornalismo e Politica, ligado ao Mestrado em Jornalismo, da
Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG), por meio da professora Camilla
Quesada Tavares. As professoras trabalham em conjunto desde 2013 e, em 2017, o
projeto foi ampliado e reestruturado tendo como titulo O consumo de noticias nos
portais dos principais jornais latino-americanos: os interesses da audiéncia e os
impactos no processo de produgdo de conteudo jornalistico. Como resultado efetivo da
parceria interinstitucional € possivel citar dois capitulos de livros publicados, um no e-
book Internet e elei¢oes no Brasil (langado em 2016) e outro no e-book Comunicagdo e
Politica: tempos, contextos e desafios, langado em 2017 pelo Centro de Estudo de
Comunicacdo e Sociedade, de Portugal. Além dos dois capitulos de livro, partes da
pesquisa ja foram publicadas em artigos nas revistas Estudos de Midia e Jornalismo e

Compolitica.

A docente também possui parceria firmada com a Universidade Federal do
Parana (UFPR), por meio do Grupo de Pesquisa em Comunica¢do Politica e Opinido
Publica (CPOP), coordenado pelo Prof. Emerson Urizzi Cervi, e pelo Grupo de
Pesquisa em Comunicagdo em Comunica¢do, Politica e Tecnologia (PONTE),
coordenador pelo Prof. Francisco Paulo Jamil Marques. Em parceria com o primeiro
grupo ja foram desenvolvidas diversas pesquisas desde 2010, sendo que a ultima se
intitula Opinido Publica e debate politico na web e vem sendo trabalhada desde 2014.
Como resultado da parceria, ¢ possivel citar a organizacdo do e-book Internet e elei¢oes
no Brasil, organizado pelos professores Emerson Urizzi Cervi, Michele Goulart

Massuchin e Fernanda Cavassana de Carvalho. A referida pesquisa também teve
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resultados publicados em capitulos no livro citado, assim como artigos publicados na
Revista Textual & Visual Midia, Opinido Publica e Revista Brasileira de Ciéncia
Politica (RBCP). Em parceria com o PONTE, pode-se citar trabalhos em andamento,
tais como um capitulo de livro sobre jornalismo politico e trés verbetes para a

Encyclopaedia of Gender, Media and Communication.

Atualmente, o projeto Cobertura jornalistica em periodo eleitoral e a circulagdo
de informag¢do em redes sociais: um estudo das fanpages dos principais jornais da
regido Nordeste desenvolvido atualmente na Universidade Federal do Maranhdo, com
financiamento da FAPEMA, tendo como coordenadora a professora Michele Goulart
Massuchin, conta com parceria efetiva do Grupo de Pesquisa em Comunicag¢do Politica
e Opinido Publica (CPOP), da UFPR e também do Grupo Jornalismo e Politica, da
UEPG. Como o projeto estd sendo executado, resultados efetivos da parceria ainda estao
sendo encaminhados. Pode-se citar — em andamento - o e-book Comunicacgdo e Politica
no ambito regional, organizado pelos professores Michele Goulart Massuchin, Emerson
Urizzi Cervi e Fernanda Cavassana de Carvalho, dois artigos submetidos para revistas
com resultados parciais da pesquisa e, também, dois papers apresentados em evento

(ICOM e Compolitica).

Os professores Lucas Reino e Thaisa Bueno integram o Grupo de Pesquisa em
Ciberjornalismo (Ciberjor), em conjunto com a Universidade Federal do Mato Grosso
do Sul, sob coordenacgdo do Prof. Gerson Luis Martins, desde 2008. O grupo se organiza
por meio de reunides e parcerias, envolvendo professores do MS, MA, GO, TO e PR. O
grupo organiza anualmente o Simpdsio Internacional de Ciberjornalismo, que ja estd na
sua oitava edicdo e tem se firmado como um evento de referéncia na area. Em 2017 a
parceria resultou no livro Performance em Ciberjornalismo: Tecnologia, Inovagdo e

Eficiéncia, publicado pela UFMS.

Os professores Thaisa Bueno e Lucas Reino também integram, desde 2014,
a Rede nacional de pesquisa aplicada em jornalismo e tecnologias digitais — JORTEC,
coordenado pelo professor Dr. Marcelo Triasel, da UFRGS-RS. O grupo se reune
anualmente durante o evento de Ciberjornalismo, em Campo Grande (MS), e nesse

encontro promove workshops e debates sobre o tema. Embora ainda ndo tenha
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produzido pesquisas em conjunto, a parceria ¢, efetivamente, uma oportunidade de
compartilhamento de experiéncias e um forma de debater temas que instigam
pesquisadores em realidades regionais e de trabalho distintas. Em 2015 os integrantes
do Ciberjor organizaram o /° Seminario Intergrupos de Pesquisa em Ciberjornalismo
onde se reuniram pesquisadores-lideres de Grupos de Pesquisa da UFBA, UFSC,
UFMS, UFOP, UFT, UnB, UFRGS, UFPE e ESPM.

Em 2016 o grupo GCiber, da UFMA, iniciou uma parceria com o programa de
Mestrado em Comunicagdo da UFMS e deu inicio a pesquisa de mapeamento dos
aplicativos para celular nos principais veiculos impressos nas capitais do Brasil. Lucas
Reino e Thaisa Cristina Bueno fazem parte da parceria. O estudo, além de produzir um
mapeamento descritivo dos tipos de aplicativo e sua utilizagdo nos principais jornais das
27 capitais brasileiras e nos trés dos maiores jornais nacionais, trouxe resultados
numéricos que ja foram apresentados e discutidos em eventos. Os resultados mais
sistematizados devem ser apresentados no final de 2017. Ademais, por conta dessa
parceria, em 2014, Thaisa Bueno foi convidada a ministrar uma oficina sobre producao
de artigo cientifico no evento internacional; e, em 2016, ministrou uma oficina sobre
como pensar a pesquisa no mestrado, voltada para os alunos do programa em Campo
Grande. A agdo ocorreu durante o Congresso de Ciberjornalismo. Em 2015, no mesmo
evento, o professor Lucas Reino ofertou também uma oficina com o tema

Geolocalizagdo como ferramenta para o jornalismo.

Recentemente, a professora Thaisa Cristina Bueno firmou uma parceria entre o
grupo de pesquisa GCiber e o grupo de pesquisa Dinamicas do Jornalismo, coordenado
pela Prof. Giovana Mesquista, da Universidade Federal do Pernambuco (UFPE), com o
objetivo de afinarem os estudos sobre audiéncia. O primeiro resultado da parceria ¢ um
dossi¢ em andamento, sobre a referida tematica, na revista Observatorio, da UFT, que

deve ser publicado em marco de 2018.

Também em forma de parceria interinstitucional, a professora Roseane Arcanjo
participa do projeto Jornais manuscritos do Brasil: Uma rede de textos, em que a
universidade parceira ¢ a Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). O projeto ¢

coordenado pela Profa. Marialva Barbosa e conta com participantes de varias outras
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universidades, como da UFPE, UFRB, UFRGS, UERJ e UFSC. Como resultado do
trabalho em conjunto, pode-se citar um capitulo no livro Os manuscritos no Brasil —
uma rede de textos (1800-1900), organizado por Marialva Barbosa (UFRJ), que deve
ser langcado no segundo semestre de 2017, pela editora UDUFF. O capitulo resultado da
parceria € escrito pelas professoras Marialva Barbosa (UFRJ) e Roseane Arcanjo

Pinheiro (UFMA).

Outro projeto em que a professora Roseane Arcanjo atua ¢ o Didlogos
Lusofonos em Comunica¢do e Politica, em parceria com aUniversidade de Brasilia
(UNB), por meio do Nucleo de Estudos em Midia e Politica, o qual ¢ coordenado pelos

professores Liziane Guazina (UNB), Helder Prior (UNB) e Bruno Aratjo (UNB).

O professor Marcio Carneiro faz parte da Rede Nacional de Pesquisa Aplicada
em Jornalismo e Tecnologias Digitais (JORTEC), com participagdo na equipe da
pesquisa nacional “Produg¢do colaborativa de pesquisa aplicada visando a
experimenta¢do e criagdo de inovagoes tecnologicas digitais nos processos de
captagdo, produgdo, transmissdo e distribuicdo de conteudos jornalisticos nas
convergentes plataformas comunicacionais”, a qual recebe financiamento do CNPq e ¢
coordenada do professor Walter Teixeira Lima Jr. Por meio desta parceria o referido
professor tem participado de mesas coordenadas da rede no Congresso da SBPJor e o

tem um artigo a ser publicado em livro que a Rede vai lancar em breve.

Ademais, o professor também integra o Grupo ComTec — Comunicag¢do e
Tecnologias Digitais (dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/7317023132088520), o qual conta
com pesquisadores nacionais e ¢ liderado pelo professor Sebastido Squirra. O grupo
também vai participar da pesquisa desenvolvida pelo LABCOM (coordenado pelo
professor Marcio) em varias atividades, inclusive publicacdo de livros, organizagdo de
eventos e outras atividades académicas. Com o COMTEC foram realizados eventos
conjuntos (http://www.labcomufma.com/conferncia.htm). Em 2016, uma parceria
também se efetivou no livro editado por Marcio Carneiro — Comunicagdo e Tecnologia
— que conta com trabalhos dos professores do ComTec. Em 2017 o professor também

editou — com selo LabCom - o ultimo livro langado pelo ComTec (Cibertecs).
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Marcio Carneiro também participa do Grupo Tecnologia, Comunicagdo e
Ciéncia Cognitiva (dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/7403910123422004), integrando
especificamente o Comité Académico do grupo com pesquisadores nacionais sob a

lideranga do professor Walter Teixeira Lima Jr.

O professor Thiago Falcdo atua como coordenador do Grupo de Pesquisa em
Games, realizado anualmente como parte do congresso da Sociedade Brasileira para o
Estudo Interdisciplinar da Comunicagdo - INTERCOM - que fomentou uma parceria
entre trés institui¢des - Universidade Federal do Reconcavo da Bahia, Universidade
Federal Fluminense e Universidade Federal do Maranhdo - que resultou na publicacio
de dois artigos, de coautoria dos professores Thiago Falcdo, Emmanoel Ferreira e
Daniel Marques - publicados em revistas avaliadas da é4rea da Comunicagdo e
Informagdo, assim como na autoria compartilhada do livro Metagame: Desafios na
Pesquisa em Games no Brasil, resultado do trabalho desenvolvido pelos pesquisadores

junto a Intercom.

Em se tratando de parcerias consolidadas em revistas cientificas, os professores
Thiago Falcao e Daniel Marques (UFRB) exerceram o papel de editores convidados no
dossié sobre Jogos Eletronicos que figura no primeiro nimero do Volume 2 da Revista
Metamorfose, do Instituto de Humanidades, Artes e Ciéncias, da Universidade Federal
da Bahia. A professora Leticia Perani (UFJF) dividiu a editoria, junto ao professor
Thiago Falcdao, do Volume 11, Numero 1, da Revista Lumina, em seu dossi€ sobre

Entretenimento Digital.
Parcerias com universidades estrangeiras

Dentre as parcerias em andamento de pesquisas interinstitucionais
internacionais, a professora Michele Massuchin trabalha em dois projetos em parceria
com a Universidade de Valladolid (UVa), na Espanha, por meio do Grupo NUTECO -
Nuevas Tecnologias en Comunicacion (http://wwwS5.uva.es/nuteco/). O primeiro deles,
Las Estrategias De Camparia Online De Los Partidos Politicos En Las Elecciones
Autonomicas En La Comunidad De Castilla Y Léon, é coordenado pelo prof. Dr. Jose

Luis Dader e pela prof. Eva Campos. A parceria ja gerou um artigo publicado na revista
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Observatorio (OBS) e um capitulo de livro, ambos publicados em 2016. Ainda em 2017
sera publicado um artigo na revista Digitos, da Universidade de Valéncia. O segundo
projeto intitulado Evaluacion y desarrollo de metodologias docentes en Comunicacion y
Competencia Mediatica, engloba uma pesquisa sobre consumo mididtico e ¢€

coordenado pela Prof. Dr. Eva Campos e pela Prof. Dr. Marta Redondo, ambas da UVa.

A professora Livia Cirne estd integrada a Universidade de Aveiro, em Portugal,
mais precisamente ao laboratorio do CETAC.MEDIA — Centro de Estudos das
Tecnologias e Ciéncias da Comunicagado
(https://sigarra.up.pt/flup/pt/uni_geral.unidade view?pv_unidade=148) —, por meio da
parceria com o prof. Jorge Trinidad Ferraz de Abreu, que desenvolve investiga¢des na
area de producdo de aplicativos interativos para televisdo e dispositivos méveis. Como a

parceria foi firmada recentemente, ainda ndo ha trabalhos efetivos desenvolvidos.

O professor Marcio Carneiro possui uma parceria internacional em andamento, o
Social Media Lab, em parceria com o Laboratorio Internacional de Pesquisa da Ryerson
University em Toronto, no Canadd. Nesta parceria estd sendo executada, de forma
conjunta, a pesquisa Second Screen Apps: Mapping of Usage and Development of
Authoring Tool for Content Producers, desenvolvida pelo referido professor no ambito
da UFMA, em Sao Luis, no LABCOM. Em fung¢do desta parceria, Marcio Carneiro
também faz parte do comité cientifico do evento internacional Social Media and
Society, coordenado pela Universidade de Toronto e que acontece anualmente na
mesma cidade (http://socialmediaandsociety.org/about/). Esta ¢ uma parceria recente,
mas pode-se citar a participagdo de professores da Universidade de Toronto em eventos
organizados pelo LABCOM, em Sao Luis. O link com todas as informagdes do evento
estdao em http://www.labcomufma.com/sitnd. Em contrapartida, o professor ¢ membro

do Comité Académico do evento realizado anualmente no Canada.

Ainda outra parceria de nota diz respeito a colaboracdo engendrada entre o
professor Thiago Falcdo e o professor Thomas Apperley, da The University of New
South Wales, que resultou na posicdo, por parte do Professor Thiago Falcdo, de
coordenador da research track em Game Cultures na conferéncia da Associacdo de

Pesquisadores de Jogos Digitais (Digra), bem como na publicagdo da obra do Professor
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Apperley, no Brasil, no dossié sobre Entretenimento Digital da revista Lumina, da

Universidade Federal de Juiz de Fora, co-editorado por Thiago Falcao.
Trabalho conjunto entre o mestrado e o curso de graduaciao da UFMA

Os professores que vao incorporar o corpo permanente do mestrado ja possuem
pesquisas em andamento, as quais sdo desenvolvidas no ambito dos grupos ja
existentes, englobando também os alunos de graduagdo e fomentando a pesquisa entre
eles. Atualmente, dos nove professores permanentes, oito deles coordenam grupos de
pesquisa efetivos e com atividades semanais: Grupo de Pesquisa em Comunica¢do e
Cibercultura(GCiber), coordenado pela professora Thaisa Cristina Bueno; Grupo de
Pesquisa em Comunicagdo, Politica e Sociedade (COPS), coordenado pela professora
Michele Goulart Massuchin; Grupo de Pesquisa em Convergéncia e Narrativas
Audiovisuais (Connau), coordenado pela professora Livia Cirne; Grupo de Estudos do
Imaginario, Sociedade e Cultura (Imaginarium), coordenado pela professora Denise
Ayres; Grupo de Pesquisa Midia, Jornalismo e Memoria, coordenado pela professora
Roseane Arcanjo; Laboratorio de Pesquisa em Estética e Cultura do Entretenimento
Digital, coordenado pelo professor Thiago Falcdo; e Tecnologia e Narrativas Digitais,

coordenado pelo professor Marcio Carneiro.

Destes grupos, quatro deles desenvolvem pesquisas que sdo financiadas pela
Fundagdao de Amparo a Pesquisa do Estado do Maranhdo (FAPEMA): Grupo de
Pesquisa em Comunicagdo, Politica e Sociedade; Grupo de Convergéncia e Narrativas
Audiovisuais; Grupo de Estudos Cultura e Identidade na Contemporaneidade; Grupo
de Midia, Jornalismo e MemoriaeTecnologia e Narrativas Digitais.Além disso, varios
professores desenvolvem suas pesquisas envolvendo alunos de Iniciag@o Cientifica (IC).
Atualmente, sdo 12 alunos de IC, sendo orientados pela professora Michele Goulart
Massuchin, Livia Cirne, Thiago Falcao, Thaisa Cristina Bueno e Marcio Carneiro. Além
dos alunos de IC, formalmente cadastrados na Pr6 Reitoria de Pesquisa e Inovagdo da
UFMA (PPPI), todos os grupos contam com diversos alunos inseridos nos respectivos

projetos de pesquisa.
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O Grupo de Pesquisa em Comunica¢do e Cibercultura (GCiber) tem nove
alunos inseridos nos projetos desenvolvidos; o Grupo de Pesquisa em Comunicagdo,
Politica e Sociedade (COPS), nas trés linhas de pesquisa, conta com 18 alunos; o Grupo
de Convergéncia e Narrativas Audiovisuais (Connau), coordenado pela professora Livia
Cirne, conta com 12 participantes; o Grupo de Estudos do Imaginario, Sociedade e
Cultura (Imaginarium), possui mais quatro alunos da graduagdo envolvidos; o Grupo de
Pesquisa Midia, Jornalismo e Memoria, coordenado pela professora Roseane Arcanjo
soma mais oito alunos; o Laboratorio de Pesquisa em Estética e Cultura do
Entretenimento Digital, coordenado pelo professor Thiago Falcdao conta com mais seis
discentes; por fim, no Grupo de Tecnologia e Narrativas Digitais sdo mais sete alunos

trabalhando nos projetos de pesquisa.
Parcerias para producio de livros e coletaneas

Em 2017 estd prevista para a publicacdo o e-book “Jornalismo, sentidos e
memorias”, organizado pela professora Roseane Arcanjo Pinheiro. Trata-se de uma
coletdnea com trabalhos da pesquisa “Produg¢do da noticia em Imperatriz entre os anos
70 e 20007, desenvolvido pelo Grupo de Pesquisa Midia, Jornalismo ¢ Memoria. Ha
ainda estudos sobre midias regionais de outros locais, os quais foram desenvolvidos
pelos seguintes professores que colaboram com a obra: Prof. Dr. Antonio Hohlfeldt
(PUCRS), Profa. Dra Ana Regina Rego (UFPI), Prof. Dr. Gilson Porto (UFT), Profa.
Dra. Maria Erica de Oliveira Lima (UFC) e Profa. Dra. Netilia Seixas (UFPA).

A professora Michele Goulart Massuchin em parceria com a ALACIP
(Associagdo Latino Americana de Ciéncia Politica) organizou o e-book langcado em
julho de 2017 intitulado América Latina em Foco: novos olhares sobre a regido. O e-
book conta com pesquisadores de trés paises — Brasil, Argentina ¢ Bolivia — além da

colaboracao de professores da UNILA.

Em 2016, os professores Marco Antonio Gehlen e Marcos Féabio Belo Matos
lancaram, em 2016, o e-book: Comunicagdao, Jornalismo e Fronteiras Acaémicas,

publicado pela Edufma, com artigos dos professores do Curso de Jornalismo da Ufma-
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Imperatriz e ainda dos professores Antonio Hohfeldt, da PUC-RS e Antonio Fausto

Neto, da Unisinos.

Recentemente, em 2017, o professor Thiago Falcdo organizou, junto ao
professor Daniel Marques, da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia, a coletanea
Metagame: Panoramas dos Game Studies no Brasil, que reine pesquisadores nacionais
e internacionais em uma rede de colaboracdo cujo eixo principal ¢ o Grupo de Pesquisa

sediado pela Intercom.

4. Areas de concentracio e linhas de pesquisa

4.1 Area de Concentracio

A area de concentragdo Comunicacdo Contemporanea delimita e da forma as
atividades de ensino e pesquisa do Mestrado em Comunicacdo da Universidade Federal
do Maranh3do. Esta area se institui, neste sentido, como articuladora do conhecimento ao
qual este curso se vincula, recortando e particularizando o foco das pesquisas e do tipo
de formagdo promovidas por ele. Dentro desta, o Mestrado em Comunica¢ao da UFMA
se divide em duas linhas de pesquisa, “Formas e Materialidades da Comunicacdo” e
“Processos  Sociopolitios da Cultura Contemporanea” que sublinham um
direcionamento para a investigagdo de dimensdes e articulagdes da comunicagao

contemporanea.

A preocupagdo inerente a pesquisa em comunicagdo contemporanea diz respeito
a contemplacdo das transformagdes experimentadas por seus objetos de estudo,
sobretudo em se atentando para a relagao destes com eixos tedricos e epistemoldgicos
especificos. Este enquadramento da éarea, por sua vez, conduz o pensamento a
necessidade de reconhecer objetivos que compreendam, sobretudo, o contexto socio-
técnico no qual eles criam e sdo criados de forma processual. Sendo assim, ao assumir
como area de concentragdo as questdoes da “Comunicagdo Contemporanea”
empreendemos um espago que se dedica ao estudo e a pesquisa das teorias e praticas

comunicacionais no tempo histdrico presente.
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Os objetos desta area de concentragdo sdo os fendmenos sdcio comunicacionais
que se ddo no ambito das articulagdes sociais contemporaneas. Assim, a area de
concentracdo deste Mestrado, em sua abrangéncia, contempla elementos, efeitos e agdes
que se relacionam com o0s universos tecnoldgicos, sociais e culturais, especificamente
no sentido em que estes sdo atravessados por dispositivos midiaticos da comunicacao,

que colaboram para a produgdo do espectro social contemporaneo.

Esta area de concentragdo se caracteriza pelo estudo dos meios e processos
comunicacionais que atravessam o corrente contexto social e tecnologico em todos seus
aspectos especificos, interrelacionados e multirrelacionados, considerando suas
especificidades e idiossincrasias. Nestas se incluem, em paridade, os meios perpassados,
agenciados e transformados pela informatizagcdo crescente experimentada na cultura

contemporanea.

A articulagdo das linhas de pesquisa do mestrado da UFMA sublinha a
existéncia de aspectos distintos da comunicacgdo, que, deve-se considerar, existem em
unissono. A inten¢do ao pontuar uma questdo como esta se d4 em apontar que sua
integragdo - entre materialidades e praticas, lato sensu - acontece nos limites da area de
concentracdo. Ao mesmo tempo, ¢ necessario sublinhar, também observa-se distingao
suficiente entre estas: enquanto a primeira linha concentra-se nos aspectos materiais da
comunicagdo, com énfase em questdes relacionadas as tecnologias e em suas relagdes
materiais ¢ de forma, a segunda investiga os processos sociopoliticos em suas diferentes

manifestagoes.
4.2 Linhas de pesquisa

Linhas de Pesquisa
Linha 1: Formas e Materialidades da Comunicacao

Esta linha se dedica a investigar, estudar e compreender a configura¢ao expressiva das
articulacdes entre tecnologia e os processos de produgdo e difusdo da comunicagdo e
cultura, abrigando tematicas comprometidas com o estudo das dimensdes materiais e

operacionais dos artefatos comunicacionais. Seus pesquisadores se dedicam a entender
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aspectos internos e composicionais das formas assumidas pelos meios de comunicagdo
através da andlise de suas configuragdes fisicas e expressivas (obras, produtos,
sistemas). Os objetos desta linha s3ao os produtos mididticos originados ou
transformados a partir do contexto da comunicagao contemporanea (formatos da midia
em seus aspectos diversos, aplicativos, sites de redes sociais, filmes cinematograficos,
pecas publicitarias, games e congéneres), entendidos como conteudos imbricados aos
aspectos da contemporaneidade, ¢ submetidos aos mais variados tipos de andlises

(estéticas, poéticas, tecnologicas, historicas, narrativas e outras).

Stumula resumida - A linha dedica-se a investigar as configuragdes materiais e
expressivas das tecnologias comunicacionais nos contextos de sua producdo e

funcionalidade.
Palavras-chave: Artefatos; Produtos; Interfaces; Tecnologias
Linha 2: Processos Sociopoliticos na Comunicacio Contemporanea

O objetivo desta linha de pesquisa ¢ investigar e compreender as relagdes especificas
desenvolvidas no ambito dos processos sdciocomunicacionais decorrentes de usos e
apropriacdes provenientes da experiéncia midiatica contemporanea. O cenario de
pesquisa aqui atenta de forma particular para o contexto das relagdes sociais e politicas,
tanto no ambito das relacdes pessoais mediadas quanto da praxis do mercado da
comunicagdo. Assim sendo, esta linha se organiza em torno de pesquisas sobre as
relagdes oriundas dos processos de articulagdo social e politica, atentando para
fendomenos de apropriacdo, assimilacdo e gé€nese cultural e comportamental,
dispensando especial preocupacdo aos individuos envolvidos nestas. As pesquisas
desenvolvidas junto a esta linha se circunscrevem, portanto, as questdes relacionadas
aos efeitos experimentados pela audiéncia em contextos particulares da comunicagao e
da cultura contemporanea, assim como para as transformacoes relacionais entre midia e
sociedade. Os objetos desta linha sd3o os processos sociopoliticos desenvolvidos ou
transformados a partir do contexto da ubiquidade dos meios de comunicagdo na
experiéncia social contemporanea (praticas de fas, processos de deliberacdo e

democracia digital, apropriagdes e comportamentos emergentes, agregagdes sociais
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especificas e congéneres), considerando-os como subscritos e agenciados por uma

dinamica fortemente dependente da infraestrutura midiatica atual.

Simula resumida - A linha investiga as dinamicas dos processos e usos da
comunicagdo no contexto da contemporaneidade, considerando tanto a praxis
mercadolégica da comunicacdo quanto processos sociais oriundos de relagdes

interpessoais.

Palavras-chave: Processos; Praticas; Usos; Apropriagdes

5. Caracterizacao do curso

Nivel: Mestrado

Nome: Mestrado em Comunicagdo

Periodicidade da Sele¢ao: anual.

Quantidade de Vagas: O curso oferecera inicialmente 10 vagas anuais para o ingresso

de discentes regulares, observando as limitagdes de orientagdes por docente.

5.1 Objetivos do curso

1. Fomentar o desenvolvimento cientifico e de pesquisa junto ao Campo da
Comunicacdo no ambito do estado do Maranhdo e em sua conexdo com os estados
vizinhos e com o interior destes, encorajando o acesso a cursos de Pds-Graduacao

Stricto Sensu na Regido Tocantina.

2. Estabelecer um relacionamento frutifero junto ao contexto profissional e académico
contemplado pela Regido Tocantina, auxiliando no processo de desenvolvimento tanto
do mercado de trabalho relativo ao Campo da Comunicacao, em seus muitos aspectos —
agéncias, produtoras, jornais e iniciativas independentes — quanto fomentando e
capacitando pesquisadores, profissionais e professores para que possam empreender

uma melhoria sensivel e imediata no cendrio que se apresenta.
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3. Formar e capacitar pesquisadores, professores e profissionais aptos ao manejo das
questdes relativas a insercdo do eixo de comunicagdo digital, no campo dos interesses

do pensamento cientifico.

4. Desenvolver e incentivar as pesquisas, trabalhos, publicagdes e congéneres que
examinem a presen¢a e atuagdo dos meios de comunicacdo digital, quer de forma
especifica, na configuracdo expressiva de seus produtos e processos, quer em sua
relagdo com outros modos comunicacionais ¢ quer ainda em seu impacto sobre as

sociedades e culturas midiatizadas.

5. Incentivar a busca e o uso de premissas, teorias e principios de outras areas, tais como
Arte, Historia, Sociologia, Antropologia e demais, nos estudos e pesquisas que se
desenvolvem neste Mestrado, garantindo um carater cientifico multiplo e valorizando as

trocas interdisciplinares no decorrer do curso.

6. Contribuir para o aprimoramento ¢ atualizagdo dos cursos de graduacdo da
Universidade Federal do Maranhdo através de aulas, da orientacdo de Iniciacdo

Cientifica, participagdo em TCCs e demais mecanismos de relacionamento académicos.

7. Promover e realizar cooperagdes e intercambios nacionais € internacionais com
outros Programas de Pos-Graduagdo na Area da Comunicagio, em especial aqueles que
se aproximem da discussdo acerca dos aspectos digitais da Comunicagdo, possibilitando
aos docentes e discentes um aperfeicoamento continuo, além de atualizagdes e trocas

simbolicas no campo do ensino e da pesquisa.

5.2 Perfil do Egresso

O curso de Mestrado da UFMA deve formar profissionais que possuam tanto
habilidades académicas quanto extra-académicas, suficientes para que estes possam se
debrucar sobre quaisquer discussdes em ambito cientifico que digam respeito a
comunicagdo, estudando, examinando, produzindo e fazendo uso de metodologias
capazes de dar conta do pensamento ¢ dos saberes desta area especifica, e da inter-
relacdo que ela mantém com as demais areas, dentro do campo da Comunicacdo e em

campos do conhecimento afins.
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Subsiste um ambito académico que sublinha o profissional egresso do curso de
Mestrado em Comunicac¢do da Universidade Federal do Maranhdo, que diz respeito a
capacidade, por parte dos professores e pesquisadores formados no curso, de
desenvolvimento de estudos, pesquisas e projetos que contemplem o universo da
comunicagdo digital, tanto no a&mbito da consultoria a projetos de ordem pratica — ao
desenvolver uma expertise de leitura e questionamento, de ordens qualitativa e
quantitativa, de formas ou processos da comunicacdo contemporanea — quanto no

ambito natural da pesquisa de ordem académica acerca deste contexto.

6. Organizacao do curso

Créditos: 34 créditos

Disciplinas obrigatérias: 12 créditos
Disciplinas optativas: 12 créditos
Créditos em disciplinas (total): 24 créditos

Estagio-docéncia: 2 créditos
Elaboragao e defesa da Dissertagdo: 4 créditos
Atividades programadas: 4 créditos

Equivaléncia créditos/horas/aula: 1 crédito: 15 horas/aula
Esquema de oferta do curso

1° semestre
Fevereiro — Matricula em uma disciplina tedrico-conceitual, outra de carater
metodoldgico (ambas obrigatorias) ¢ uma optativa referente a Linha de
Pesquisa.
Marc¢o a Junho — Oferta de disciplinas obrigatorias e disciplina optativa da
Linha de Pesquisa
Até final de Julho — Lancamento das notas

2° semestre
Final de Julho —Matricula em duas disciplinasoptativas referentes a Linha de
Pesquisa, além do estagio docéncia.
Agosto a Novembro — Oferta de disciplina obrigatoria, estagio de docéncia e
disciplina optativa da area.
Até final de dezembro — Langamento de notas
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3° semestre
Fevereiro — Matricula na disciplina obrigatéria de Seminario de Dissertacao.
Marco a Junho — Oferta de disciplina obrigatdria de Seminario de Dissertacao e
disciplinas optativas para quem ndo fez no semestre anterior.
Até o final de junho — Data final para agendamento da Banca de Qualificacao
de Dissertacao
Julho — Realizagdo da Banca de Qualificagao da Dissertacao

4° semestre
Final de Julho — Matricula em Elaboragdo de Dissertagao
Até o marco do ano seguinte— realizacdo da Banca de Banca de Defesa de
Dissertagao.

7. Disciplinas

O projeto orienta que no primeiro ano do curso o mestrando cumpra trés

disciplinas obrigatérias: duas disciplinas tedrico-conceitual e outra de carater
metodoldgico; e uma disciplina de orientacdo e pesquisa no segundo semestre. Também
no segundo semestre do primeiro ano o aluno também devera cursar o estagio docente
obrigatdrio.

No segundo ano, o aluno deverd se matricular na disciplina obrigatoria de
Seminario de Dissertagdo, ligada diretamente ao seu orientador, além de marcar a
qualificacdo do projeto, até o final do primeiro semestre. Deverd, ainda, fazer a

matricula em defesa da dissertacdo, no segundo semestre. As disciplinas optativas

devem ser cursadas entre o primeiro semestre € o terceiro semestre do curso.

QUADRO: Distribuicao de disciplinas por semestre - total: 24 meses

Ati\fidades Titulo Carga Créditos Seme,stre
curriculares H. provavel
Disciplinas | Teoria e Epistemologia da Comunicagao 60 h 411°
obrigatdrias - | Metodologia da Pesquisa em Comunicagao 60 h 411°
12 creditos | Seminario de Dissertagdo 60 h 4(3°
Disciplinas | Formas e Estéticas da Comunicagao 60 h 411° 2°0u 3°
optativas - linha | Estudos avangados em Cultura Digital 60 h 411° 2°0u 3°
12 creéditos | Contemporaneidade e Tecnologia 60 h 4]1°2°0u3°
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Formatos e Narrativas nas Industrias da Midia 60 h 411° 2°0u 3°
Convergéncia Tecnologica e Midias Digitais 60 h 411° 2°0u 3°
Pr.oc.:es.sos Sociais e Tecnologicos nas Midias 60 h 4]1°,2° ou 3°
Digitais
Materlglldailes e Sensorialidades da 60 h 4]1°,2° o 3°
Comunicagdo
Comunicagao, Circulagdo e Discurso 60 h 411°2°0u 3°
Dinamicas do Consumo na contemporaneidade |60 h 411° 2°0u 3°
Disciplinas Estudos Avancgados em Jornalismo Digital 60 h 411° 2°0u 3°
optativas - linha | Comunicag¢ao, Politica e Sociedade 60 h 411° 2°0ou 3°
12 créditos | Topicos em Politica e Cultura Digital 60 h 411°,2°0u3°
Estudos em Producao Jornalistica 60 h 411° 2°0u 3°
Cultura Digital e Sociabilidade 60 h 411° 2°0u 3°
Atividades
programadas - 4 | Ver quadro de orientacdo dessa atividade. 60h 4]-
créditos
Estagio . ~ .
Docéneia - 2 Ver quadro Qe orienta¢do dessa atividade no 30h 5|90
- quadro seguinte
créditos
nghﬁcac;aNO da Banca examinadora - 3°
dissertacao
Elaboragao e
defesa da Elaboracgao e defesa da dissertacao (matricula o
. - 4 60h 414
dissertacdo - 4 | para o 4° semestre)
crédito
TOTAL DE CREDITOS (Obrigatorios) 510h 34| -

7.1 Qualificacido e Defesa da dissertacao

Concluidas as disciplinas obrigatdrias e optativas, o estudante pode submeter sua

dissertacdo a uma banca examinadora, composta por trés membros, para fins de

qualificacdo. Para submeter o trabalho a qualificacdo, o estudante devera apresentar, no

minimo, a introducdo e os dois primeiros capitulos, acompanhados de um sumario

comentado que aponte para a continuidade tedrico-metodoldgica do trabalho.

O prazo maximo para a qualificacdo ¢ o décimo oitavo més e para a defesa 24

meses. Na defesa, o mestrando deve apresentar a sua dissertacdo a uma banca

42




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

examinadora formada por trés membros (e um suplente), sendo um deles externo ao
curso ou de uma outra instituicdo de ensino superior e pelo menos um componente da
banca de qualificagdo do trabalho. O prazo para a apresenta¢do da dissertacdo podera
extraordinariamente ser prorrogado por mais seis meses, quando aceitas pelo Colegiado
do curso justificativas ou licenga com prazo determinado, conforme Regimento Interno.

A defesa equivale a 4 créditos.

7.2 Atividades Académicas programadas

Durante o curso, o aluno deverd integralizar 4 (quatro) créditos referentes a

producao intelectual, devidamente orientada pelo orientador, conforme quadro abaixo:

ATIVIDADE/ CREDITO
Atividade Crédito
Publicacao de livro de carater académico 2.0
Tradugdo de livro 1.0

Organizag¢ao de livro, publicagdo ou traducao de capitulo de livro ou | 1.5
publicacdo de capitulo de livro.

Publicacdo de artigo em periddico indexado (qualis B2 a A1) 2.0

Publicacdo de artigo em periddico indexado (qualis C a B3) 1.0

Apresentagdo de trabalho completo em evento cientifico nacional ou | 1.0
internacional, com publicagdo em anais

Apresentacdo de trabalho em evento cientifico em evento regional ou | 0.5
publicacao de artigo em revista nao indexada

Minicurso ministrado (minimo de 6 horas/aula), com apresentacdo de | 0.5
relatorio, participagdo como palestrante, conferencista ou debatedor em
mesa redonda

Membro de equipe organizadora de evento cientifico 0.5

7.3 Estagio-docéncia

O estagio de docéncia ¢ uma disciplina obrigatéria do curso, na qual um
professor do Programa vai coordenar as atividades de ensino em cursos de graduagao,
juntamente com bolsistas, complementando a formagdo profissional do mestrando. A

atividade equivale a 30h, ou seja, dois créditos por semestre.
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8. Descricao das disciplinas

8.1 Disciplinas obrigatorias

Teoria e epistemologia da Comunicacio

Ementa: Discutir e explorar os desafios epistemologicos, tedricos e metodologicos da
comunicagdo em didlogo com os novos espacos de conhecimento e fendmenos
comunicacionais do mundo contemporaneo. A disciplina propde-se a promover uma
reflexdo sobre preocupacdes e posicdes tedricas e filosoficas contemporaneas sobre os
valores e praticas da comunicagdo, bem como trabalhar as ponderacdes sobre as
experiéncias do pesquisador decorrentes ao longo do processo de pesquisa: 0s
obstaculos, as decisodes e as op¢des confrontados na pratica da investigacao.
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SODRE, M. Antropolégica do Espelho: uma teoria da comunicagdo linear e em rede.
Rio de Janeiro: Vozes, 2002;

. Sociedade, Midia e Violéncia. Porto Alegre: Sulina, 2002b;
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. O social irradiado. Cortez, 1992;

. A Ciéncia do Comum. Notas Para o Método Comunicacional. Sdo
Paulo: Vozes, 2014.
TRIGUEIRO, O. Luiz Beltrao. Pioneiro das Ciéncias da Comunicacao. Jodo Pessoa:
Ed.UFPB, 2007.
TRIVINHO, E. A dromocracia cibercultural. Légica da vida humana na civilizagdo
avancada. S. Paulo: Paulus: 2007.
WOLTON, D. Elogio do grande publico. Uma teoria critica da televisdo. S. Paulo:
Atica, 2006.
ZIELINSKY, S. Arqueologia da midia. Em busca do tempo remoto das técnicas do ver
e ouvir. S. Paulo: Annablume, 2006.

Metodologia da Pesquisa em Comunicacio

Ementa: Esta disciplina tem por objetivo discutir as bases teoricas, epistemologicas e
metodoldgicas da pesquisa em Comunicagdo, assim como apresentar diferentes métodos
e técnicas de pesquisa e discutir os projetos a serem desenvolvidos no mestrado. A
disciplina ¢ composta de trés partes. (a) A primeira visa abordar questdes
epistemologicas da pesquisa, discutindo paradigmas tedrico-metodologicos da pesquisa
em Comunicac¢do; (b) uma segunda parte discute os métodos e técnicas de pesquisa,
enfatizando abordagens originais nas pesquisas em cibercultura. Abordam-se os
métodos quantitativo e qualitativo e as principais técnicas tradicionais de pesquisa
(estudos de recepcdo, andlise de conteudo, estatistica descritiva, survey, analise de
discurso, observagdo participante, entrevistas, pesquisa-acdo e etnografia de midia),
acrescentando aquelas mais recentes apropriadas pelo campo da comunicagdo; (c) a
terceira e ultima parte objetiva discutir os projetos de pesquisa dos alunos do programa,
tratando especificamente do processo de elaboragdo do projeto de pesquisa,
evidenciando a formulacdo de problema, a base tedrica, a definicdo dos objetivos, a
justificativa, as escolhas metodologicas, as hipoteses € os encaminhamentos para o
processo de producao da pesquisa.

Bibliografia

ALLISON, B.; RACE, P. The Students' Guide to Preparing Dissertation and Theses.
(2nd. Ed). London: Routledge Falner, 2004.

AMARAL, A; FRAGOSO, S; RECUERO, R. Me¢étodos de pesquisa para Internet.
Porto Alegre: Sulina, 2011.

ALBARELLO, Luc et al. Praticas e métodos de investigagdo em ciéncias sociais.
Traducao de Luisa Baptista. Lisboa: Gradativa, 1997.

BAUER, M & GASKELL, G. Pesquisa Qualitativa com Texto, Imagem e Som.
Qualidade, Quantidade e Interesses do Conhecimento: evitando confusdes. Petropolis,
RIJ: Editora Vozes, 2003.

BARBIE, E. Métodos de pesquisa de Survey. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 1999.
BARBIER, R. A pesquisa-acao. Brasilia: Liber Livro, 2002.

BARDIN, L. Analise de conteudo. Lisboa: Edi¢des 70, 1977.

BECKER, H. Métodos de pesquisa em ciéncias sociais. 3ed. Sao Paulo: Hucitec, 1997.
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BLAIKIE, N. Designing social research. The logic of anticipation. London: Polity
Press, 2002.

BRAGA, J.; LOPES, M. I.; MARTINO, L. (orgs.). Pesquisa empirica em comunicagao.
Sdo Paulo: Paulus, 2010.

BRYMAN, A. Social Research Methods. Oxford: University Press, 2012.

CERVI, U. Métodos Quantitativos nas Ciéncias Sociais: uma abordagem alternativa ao
fetichismo dos nimeros e ao debate com qualitativistas. In BOURGUIGNON, J.A.
(org). Pesquisa Social: reflexdes tedricas e Metodoldgicas. Ed. Toda Palavra: Ponta
Grossa, 2009.

CERVI E. U. Seminario de Pesquisa II. Curitiba: Editora Iesde, 2010.

CHALMERS, A. O que ¢ Ciéncia Afinal? Teorias como estruturas: programas de
pesquisa.

CONDE, B.; ROMAN, A. Ruiz (org.). Investigar em Comunicacion. Madrid: Espana,
Editora McGraw Hill, 2005.

CERVO A.L. & BERVIAN, P.A. Metodologia cientifica. 5a.ed. Sao Paulo: Makron
Books, 2002.

DUARTE, J; BARROS, A (Orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagao.
Sdo Paulo: Atlas, 2005.

FLICK, U. Uma introdug¢do a pesquisa qualitativa. Tradu¢do de Sandra Netz. Porto
Alegre: Bookman, 2004.

FOX, E. Pesquisa sobre meios de comunicagdo na América Latina: retorno ao ponto de
partida. Revista Comunicacdo & Politica, V. VII, n. 1.

GIL, A.C. Métodos e técnicas de pesquisa social. 4°ed. Sao Paulo: Atlas, 1994.

LOPES, M.l.(org.) Temas contemporaneos em comunicagdao. Sao Paulo:
Edicon/Intercom, 1997

MAINGUENEAU, D. Novas tendéncias em analise do discurso. Campinas: Pontes,
1997.

MAHONEY, J. A Tale of Two Cultures: Contrasting Quantitative and Qualitative
Research. Political Analysis. N. 14, 2006.

MARTIN-BARBERO, J. América Latina e os anos recentes: o estudo da recepgdo em
comunicagdo social. In: SOUZA, M.W (org.). Sujeito, o lado oculto do receptor. Sao
Paulo, Brasiliense, 1995. pp. 39-68.

NAVARRETE, J. M. Problemas Centrales del analisis de datos cualitativos. Revista
Latinoamericana de Metodologia de la Investigacion Social. N°1. Afio 1. 2011.
Argentina. Pp. 47 - 60.

NOGUEIRA, C. M. Consideragdes sobre o modelo de analise do discurso de Patrick
Charaudeau. Revista Ensaio. V 6. N 1. 2004.

PEREIRA, J.R. Andlise de dados qualitativos: estratégias metodologicas. Sdo Paulo:
Edusp/Fapesp, 1999.

RAGIN, C. Constructing Social Research: the unity and diversity of method. Rhousand
Oaks, California: Sage Publications, 1994.

RUDIO, F. V. Introdugdo ao projeto de pesquisa cientifica. 20%ed. Petropolis: Vozes,
1996.

SANTALELLA, L. Comunicacao e Pesquisa: projetos para mestrado e doutorado. Sao
Paulo: Hacker, 2001.

THIOLLENT, M. Metodologia da pesquisa-acdo. S.Paulo, Cortez/Autores
associados,1988.
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YIN, R.K. Estudo de caso; planejamento e métodos. Porto Alegre: Bookman, 2001.

Seminario de dissertacao

Ementa:O objetivo desta disciplina consiste emdebater os projetos de dissertacao em
andamento. Seu aspecto mais central ¢ calcado na necessidade do didlogo continuo
entre pesquisadores — formados e em formacgao — e subjaz o intuito de que a dissertagao
produzida seja fruto de um esfor¢co de pensamento conjunto. Trata-se de um espago para
auxiliar no desenvolvimento das pesquisas, abordando questdes epistemologicas e
procedimentais cruciais na concepg¢do € no desenvolvimento do trabalho. Avalia-se a
relagdo entre estes pontos da pesquisa, observando viabilidade e sistematizacao futura
da andlise. Com a disciplina os discentes recebem um acompanhamento sistematico do
processo de producao da pesquisa, além de poderem discutir com professores e colegas
aspectos da dissertacdo em produgao.

Bibliografia
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(2nd. Ed). London: Routledge Falner, 2004.

BECKER, H. Métodos de pesquisa em ciéncias sociais. 3ed. Sao Paulo: Hucitec, 1997.
BLAIKIE, N. Designing social research. The logic of anticipation. London: Polity
Press, 2002.

BRYMAN, A. Social Research Methods. Oxford: University Press, 2012.

CERVI, E.U. Seminario de Pesquisa II. Curitiba: Editora Iesde, 2010.

CONDE, M.R. B. & ROMAN, J. AR. Investigar em Comunicacion: guia practica de
métodos y técnicas de investigacion social em comunicacion. Madrid — Espana:
McGraw-Hill, 2005.

ECO, U. Como se faz uma tese. Sao Paulo: Perspectiva, 1977.

GIL, A. C. Métodos e Técnicas de Pesquisa Social. Sdo Paulo: Atlas, 1999.

LAGO, C; BENETI, M. Metodologia de Pesquisa em Jornalismo. Petrépolis: Editora
Vozes, 2007.

LOPES, M.LV. Pesquisa em Comunicagdo: Formulagdao de um modelo metodoldgico.
Sao Paulo: Loyola, 1994.

MARCONI, M de A. Fundamentos de Metodologia cientifica. Sdo Paulo: Editora Atlas
— 6 edigao, 2006.

RAGIN, C. Constructing Social Research: the unity and diversity of method. Rhousand
Oaks, California: Sage Publications, 1994.

RUDIO, F.V. Introducdo ao projeto de pesquisa cientifica. 20%ed. Petropolis: Vozes,
1996.

SANTALELLA, L. Comunicacao e Pesquisa: projetos para mestrado e doutorado. Sao
Paulo: Hacker, 2001.

8.2 Disciplinas optativas
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Contemporaneidade e Tecnologia

Ementa: A disciplina intenta apresentar um panorama historico e critico das
transformagodes experimentadas pela sociedade a partir da introdugdo e apropriagdo das
tecnologias digitais, explorando aspectos epistemoldgicos e socio-antropoldgicos dos
ambientes comunicacionais digitais contemporaneos. As tematicas abordadas se
debrucam sobre os aspectos materiais e culturais ensejados pela interagdo humana em
suas dimensdes social e técnica, elencadas a partir dos seguintes pontos nodais: a
dimensao historica da técnica e da cultura digital; introdugdo a cultura digital; nogdes e
teorias da cibercultura; técnica ¢ mediacao; historia da internet e da web. O curso se
propode a investigar os meios digitais e suas estruturas comunicacionais; o virtual e as
comunidades virtuais; contracultura, as reconfiguracdes do espaco no horizonte da
cultura digital, seus aspectos econdmicos e culturais; o acesso as tecnologias digitais;
materialidades tecnoldgicas e sensorialidades na cultura digital; o mundo como
informacao; o cotidiano na era da cultura digital; a no¢ao de "cibercidadania". Estudo
tedrico e empirico dos aspectos comunicacionais e culturais do ciberespago; analise dos
aspectos das redes telematicas e dos fendmenos socioculturais associados a estas: redes
sociais, comunidades virtuais, blogging, ciberativismo, etc.

Bibliografia

AGAMBEN, G. O que ¢ o Contemporaneo? e Outros Ensaios. Chapeco6: Argos: 2009.
BAUMAN, Z. Modernidade liquida. Rio de Janeiro, Zahrar: 2001.

EISENSTEIN, E. A revolucdo da cultura impressa: Os primérdios da Europa Moderna.
Sdo Paulo: Atica, 1998.

ENZENSBERGER, M. Elementos de uma teoria dos meios de comunicagdao. Rio de
Janeiro: Tempo Brasileiro, 1979.

FLEW, T.; WILSON, J. Journalism as social networking: The Australian youdecide
project and the 2007 federal election. Journalism, vol. 11, n° 2, p. 131-147. 2010.
GRINT, K; WOOLGAR, S. The Machine at WorkTechnology, Work and Organization.
Editora Polity Press, 1997.

JENKINS, H. A Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: Adelph, 2009.

JENKINS, H; FORD, S; GREEN, J. Cultura da Conexao: Criando Valor e Significado
por meio da Midia Propagavel. Sdo Paulo: Aleph, 2014.

LEMOS, A. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. Porto
Alegre: Sulina, 2002.

LESSIG, L. Code version 2.0. Nova York: Perseus, 2006. Capitulo 7, What Things
Regulate.

LEVY, P.A Revolucio Contemporanea em Matéria de Comunicagdo. In: LOOSE, E;
GIRARDI, I. A segmentagdo das revista e a tematica ambiental. Revista Estudos
Comunicacionais, Curitiba, v. 10, n. 22, p.129-137. 2009.

. As tecnologias da inteligéncia. Rio de Janeiro: Letras, 1995.

. Inteligéncia Coletiva. Sao Paulo: Editora Loyola, 2007.

LEMOS, A. Sobre a aquisicdo da escrita: algumas questdes. In: ROJO, R. (Org.).
Alfabetizagdo e letramento. Campinas: Mercado de Letras, 1998. p. 13-31.
LITTLEJOHN, S. Fundamentos Teo6ricos da Comunicagdo Humana. Rio de Janeiro:
Guanabara, 1988.
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MANOVICH, L. The language of new media. Cambridge: Mass the Mit Press, 2001.
RUDIGER, F. As teorias da Cibercultura: perspectivas, questdes e autores. Porto
Alegre: Sulina, 2011 (a).

. As teorias da Comunicagdo. Porto Alegre: Penso, 2011 (b).
SANTAELLA, Lucia. Linguagens liquidas na era da mobilidade. Sao Paulo: Paulus,
2007.

. Navegar no ciberespaco. O perfil cognitivo do leitor imersivo.
Sédo Paulo: Paulus, 2004.

SANTANA, A. de. Civility, Anonymity and the breakdown of a new public sphere.
2012. 149 f. Tese (Doctor of Philosophy) - School of Journalism and Communication,
USA, 2012. Disponivel em:
<https://scholarsbank.uoregon.edu/xmlui/bitstream/handle/1794/12420/Santana_oregon
_0171A_10411.pdf?sequence=1>. Acesso em: 05 ago. 2014.

SFEZ, L. Critica da Comunicag¢do. Sao Paulo: Loyola, 1994.

THOMPSON, J. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petrépolis:
Vozes, 2008.

VAN DIJK, J; NIEBORG, D. Wikinomics and its discontents: a critical analysis o web
2.0 businessa nanifestoes. New midia x society, v.11, nimero 674, p. 855-887, 2009.
VILCHES, L. A migracdo digital. Sdo Paulo: Edi¢des Loiola, 2003.

VITTADINI, N. Comunicar con los Nuevos Media. In: BETTETINI, Gianfranco;
COLOMBQO, F. Las Nuevas Tecnologias de la Comunicacion. Barcelona: 1995.
ZITTRAIN, J. The Future of the Internet and How to Stop It. Londres: Penguin, 2009.
Capitulos 1 “Battle of the Boxes”, 2 “Battle of the Networks” e 4 “The Generative
Pattern”.

Formas e Estéticas da comunicacao

Ementa: A disciplina se aproxima de abordagens historicas e sistematicas da interse¢@o
entre as teorias estéticas e a experiéncia da comunicagdo digital na cultura
contemporanea através de perspectivas teodricas e analiticas da critica do universo de
expressoes estéticas no campo da comunicacdo. Assim, seu intuito jaz em questionar a
dimensdo estética dos processos comunicacionais na cultura mediatica, sobretudo com
relacdo as formas assumidas por estes, experimentadas no ambito da cultura digital.

Bibliografia

ADORNO, T.W. “Transparencies on film” (trad.ing. Thomas Y. Levin). In: New
German Critique. 24/25 (1982): pp. 199,205;

BENJAMIN, W. “A obra de arte na época de sua reprodutibilidade técnica” (trad.
Carlos Nelson Coutinho). In: Teoria da Cultura de Massa (Luiz Costa Lima, org.). Sao
Paulo: Paz&Terra (1982): pp. 209, 240;

DE DUVE, T. “Resisting Adorno, revamping Kant”. In, et al: Art and Aesthetics After
Adorno (The Townsend Papers in Humanities, no 3). Berkeley: University of California
Press, 2010: pp. 249,299.

DEWEY, J. "Tendo uma Experiéncia". In: Arte e Experiéncia (trad. Murilo Otavio
Rodrigues Paes Leme). Sao Paulo: Abril (col. Os Pensadores) (1985): pp. 89,105;
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ECO, Umberto. “A estética da formatividade e o conceito de interpretacao”. In: A
Defini¢ao da Arte (trad. ). Lisboa: edigdes 70 (2011).

GENETTE, G. “Immanence et manifestations”. In: L’Oeuvre d’Art. Paris: Seuil (2010):
pp. 143, 208;

GENETTE, G. “Introduction”. In: L’Oeuvre d’Art. Paris: Seuil (2010): pp. 9,45;
GOMES, W. "Estratégias de Producdo de Encanto: o Alcance Contemporaneo da
Poética de Aristoteles". In: Textos de Cultura e Comunicacao. 35 (1996): pp. 99,124;
GOODMAN, N. "Quando ¢ Arte". In: Modos de Fazer Mundos (trad. Antonio Duarte).
Porto: Asa (1995): pp. 103, 118;

GOODMAN, N. “Art and authenticity”. In: Languages of Art.: Hackett (1968): pp. 99,
126;

GOODMAN, N. “Art and the understanding”. In: Languages of Art. Indianapolis:
Hackett (1968): pp. 225,266;

GUMBRECHT, H.U. “Materialidade/o ndo-hermenéutico/presenca: relatorio aneddtico
de mudangas epistemoldgicas”. In: Producdo de Presenga (trad. Ana Isabel Soares). Rio:
Contraponto/PUC (2010): pp. 21,42;

HEIDEGGER, M. “A questdo da técnica”. In: Ensaios e Conferéncias (trad. Emmanuel
Carneiro Ledo, Gilvan Fogel e Maria Sa Cavalcante Schuback). Petropolis: Vozes
(2002): pp. 11,38;

HORKHEIMER, M. e ADORNO, T.W. “The concept of enlightenment”. In: Dialectics
of Enlightment. (trad. ing. Edmund Jephcott. Stanford: Stanford University Press
(2002): pp. 1, 34;

ISER, W. “Indeterminacy and the reader’s response in prose fiction”. In: Aspects of
Narrative (J.Hillis Miller, Ed.). New York: Columbia University Press (1972): pp. 1,46;
JAUSS, H. "Poiesis: the productive side of aesthetic experience”, “Aesthesis: the
receptive side os aesthetic experience”, “Catharsis: the communicative efficacy of
aesthetic experience”. In: Aesthetic Experience and Literary Hermeneutics.
Minneapolis: University of Minnesota Press (1982): pp. 46,110;

JAUSS, H.R. “A critique of Adorno’s aesthetic of negativity”. In: Aesthetic Experience
and Literary Hermeneutics. Minneapolis: University of Minnesota Press (1982): pp.
13,21;

LYOTARD, J-F. “Aesthetic reflection”. In: Lessons on the Analytic of the Sublime
(trad. ing. Elizabeth Rottemberg). Stanford: Stanford University Press (1994): pp. 1, 49;
LYOTARD, J-F. “The communication of taste”. In: Lessons on the Analytic of the
Sublime (trad. ing. Elizabeth Rottemberg). Stanford: Stanford University Press (1994):
pp. 191, 223;

McLUHAN, M. "O Cinema: o Mundo Real do Rolo". In: Os Meios de Comunicacao
Como Extensdes do Homem (trad. Décio Pignatari). Sdo Paulo: Cultrix (1979): pp.
319,333;

McLUHAN, M. “Visao, som e faria”. In: Teoria da Cultura de Massa (Luiz Costa Lima,
org.). Rio: Paz&Terra (1982): pp. 143, 152;

PAREYSON, L. Problemas da Estética (trad. Maria Helena Nery Garcez). Sao Paulo:
Martins Fontes (1997)

SCHAEFFER, J-M. “Généalogie et fonctions de I’expérience esthétique”.. In:
L’Experience Esthétique. Gallimard (2015): pp. 151, 314;

SEEL, M. “Aesthetics of appearing”. In: Aesthetics of Appearing. Stanford: Stanford
University Press (2005): pp. 19, 139.
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VALERY, P. “Primeira aula do curso de Poética”. In: Variedades (trad. Maiza Martins
de Siqueira). Sdo Paulo: Iluminuras (1999): pp. 179,192;

WEITZ, M. “The role of theory in aesthetics”. In: Journal of Aesthetics and Art
Criticism. 15 (1956): pp. 27,35.

WOLLHEIM, R. A Arte e seus Objetos (trad. Marcelo Brandao Cipolla). Sdo Paulo:
Martins Fontes (1994).

Estudos avancados em Cultura Digital

Ementa: A partir do questionamento prévio acerca das teorias da cibercultura, a
disciplina oferece sequéncia no desenvolvimento destes estudos, se dedicando a
fendmenos relevantes dentro espectro da temadtica. O interesse desta disciplina ¢é
contemplado, sobretudo, em aspectos culturais especificos voltados para abordagens
teoricas e metodoldgicas que buscam decodificar processos subjetivos e praticas
artisticas e de entretenimento oriundas da cultura digital. Condigdes socioculturais
desenvolvidas em lanhouses, através de games, cenas e usos da musica eletronica,
escrita colaborativa e cultura de fas; midias locativas e realidade aumentada;
subjetividade e redes sociais. Imaginarios sociais e apropriagdes na cultura digital.
Produgdo cultural e midias digitais; memes e cultura dos fas; subculturas e formagoes
culturais; cibercultura como espirito da época.

ANG, Ien. Watching Dallas: soap opera and the melodramatic imagination. London:
Methuen.1985.

BISHOP, Jeff; HOGGETT, Paul. Organizing around enthusiasms: Mutual aid in leisure.
London: Comedia, 1986.

BOLTER, Jay David. Writing Space: computers, hypertext, and the remediation of
print. Mahwah: Lawrence Erlbaum Associates, 2001.

BOOTH, Wayne C. The rhetoric of fiction. Chicago: University of Chicago Press, 1983.
BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbdlicas. Sao Paulo: Perspectiva, 1982.
BOURDIEU, Pierre. Le sens pratique. Paris: Les Editions de Minuit, 1980.

BRIGGS, Asa.; BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a Internet.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2004.

BRODIE, Richard. Virus of the mind: the new science of the meme. Seattle Wash:
Integral Press, 2004.

BRUNS, A. Produsage: Towards a Broader Framework for User-Led Content Creation.
ACMSIGCHI CONFERENCE ON CREATIVITY AND COGNITION, 6., Washington,
DC. Proceedings... Washington, DC, June 13-15. 2007.

CASTELLS, Manuel. A galéxia da Internet. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2003.
CASTORIADIS, Cornelius. As encruzilhadas do labirinto II: os dominios do homem.
Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1987.

CHARTIER, Roger. A aventura do livro: do leitor ao navegador. Sao Paulo: Unesp,
1999.

COMPAGNON, Antoine. O demoénio da teoria: literatura e senso comum. Belo
Horizonte: Ed. UFMG, 1999.

COMPAGNON, Antoine. O demoénio da teoria: literatura e senso comum. 2. ed. Belo
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Formatos e Narrativas nas Industrias da Midia

Ementa: A disciplina discute conceitos e formatos de narrativas audiovisuais, atentando
para os efeitos das tecnologias digitais da comunicagdo no contexto do audiovisual.
Caracteristicas das midias digitais; Ecologia das midias; Linguagens digitais, cultura
dos softwares e affordances. Roteiro e narrativa audiovisual: os formatos de roteiros
para obras audiovisuais. Etapas de roteirizagao no audiovisual e na criagdo de narrativa
multimidia. Narrativas conectadas, viogs, reality show, webseries, snapchat. Dinamicas
da cultura da convergéncia aplicadas ao audiovisual: espalhamento e interatividade.
Narrativas midiaticas contemporaneas: multimodais, transmidia, hibridas, imersivas,
moveis. Articulacdo da narrativa no live streaming e no long-form. Ao vivo, gravado, on
demand, streaming. Reconfigura¢do da audiéncia: sobre a audiéncia ativa e a produtiva.
Nova audiéncia, aferi¢ao e interpretacao de dados. Anélise e constru¢do de narrativas
audiovisuais no ambiente digital.
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Convergéncia Tecnologica e Midias Digitais

Ementa: A disciplina estuda a relagdo da tecnologia na comunicagdo, a partir da
digitalizagdo das midias e do fendmeno da convergéncia. Traca um panorama geral da
convergéncia tecnologica, problematizando as abordagens, sob a perspectiva do suporte,
dos sistemas e dos processos. Apresenta nog¢des basicas sobre bits de informacao,
cibercultura, cultura da convergéncia, conexdes em rede. Discute sobre o conceito das
redes sociais digitais, de interface e da linguagem digital, ressaltando as particularidades
técnicas e as possibilidades comunicacionais. Aponta também fundamentos sobre as
tecnologias de captacdo, producao e distribuicao de conteudos multimidia, bem como a
tecnologia moével. Introduz investigagdes basicas sobre aspectos conceituais
relacionados a bancos de dados e aos sistemas de busca.
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Processos Sociais e Tecnologicos nas Midias Digitais

Ementa: Esta disciplina aprofunda questdes acerca da convergéncia, visando
compreender os fendmenos com base, principalmente, na variedade de experiéncias
tecnoldgicas e digitais e na proposicdo de produtos contemporaneos. Tem como
conteudos principais, tais pontos: big data; comunicacao moével; aplicativos interativos;
dispositivos moveis, TV digital, TV social, segunda tela, radio digital, tablets; realidade
virtual e realidade aumentada; smart cities; cloud computer e internet das coisas; design
imersivo; sistematizagcdo de protdtitpos interativos.
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WOLFF, M. Television Is the New Television: The Unexpected Triumph of Old Media
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Materialidades e Sensorialidades da Comunicacao

Ementa: Essa disciplina se predispde a discutir os aspectos materiais e formais das
midias digitais, articulando sua aproximagao a discussao a partir de campos tedricos que
contemplam a pesquisa acerca da cultura material a partir de vérias vertentes,
inspiradas, em sua praxis, pelo campo da Arqueologia da Midia, trilhando um caminho
que nos leva a discutir outros aspectos e teorias comprometidas com a materialidade dos
meios de comunicagdo. Assim sendo, seu objetivo jaz em introduzir questdes acerca das
materialidades da comunicacdo ao discutir condi¢des tedrico-metodoldgicas para que se
possa examinar a infraestrutura midiatica da cultura digital, desde dados, algoritmos,
codigos e circuitos a estrutura da computagdo ubiqua. Neste sentido, contemplando os
aspectos materiais ¢ de formas da cultura digital, a disciplina intenta também discutir de
que forma o corpo pode se ensejar como objeto de estudo na interface entre a
comunicagdo e a cultura digital, tanto por sua importancia como primeira midia quanto
pelas questdes que suscita ao se imbricar com as tecnologias de informacgdo e da
comunicacdo dando vazdo ao surgimento e a transformagdo de performances e
sensibilidades baseadas em dados. Esta perspectiva oferece um panorama de analise da
cultura digital a partir da abordagem material e pés-material anteriormente professada, a
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partir da no¢do de sensorialidade e performatividade. Arqueologia das midias;
Materialidades da comunicacdo; Sensorialidades; Computacdo ubiqua; wearables;
Design sensivel; Cultura dos algoritmos; Software Studies; Materialismo Digital
(Digital Materialism).
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Comunicacao, Circulacio e Discurso

Ementa: Esta disciplina reflete acerca das dimensoes historicas e culturais do consumo
em suas relacdes com a formacdo da identidade contemporanea, contemplando a
discussdo sobre o ambito da circulacdo e do consumo em processos de comunicagao,
evidenciando os produtos midiaticos advindos das diversas subareas, como o
jornalismo, o entretenimento, entre outros. Aborda-se a relacdo entre cultura
metropolitana e consumo urbano, bem como entre midia e consumos local e global. O
objetivo ¢ aprofundar e enfatizar o entendimento das dindmicas comunicacionais
contemporaneas. Contempla-se, também, o debate acerca de ldgicas de consumo, o
papel determinante das audiéncias na reconfiguracdo de aspectos do processo de
produgdo e de elaboragdo de novos produtos. Discutem-se, no ambito da cultura digital,
os dispositivos que possibilitam formas originais de circulacdo de informacao: redes
sociais e plataformas proprietarias; as transformacgdes nos regimes de circulacdo no
jornalismo, considerando o fenomeno da midiatizacdao das praticas sociais e midiaticas;
o jornalismo midiatizado e a transformacdo na producdo de sentidos; a circulagdo
midiatica e os novos regimes de produgao, recepcao e autoria. Espagos contemporaneos
de lazer, consumo e habita¢do: o caso dos shopping centers, dos condominios fechados,
feiras, mercados populares, mercadinhos, supermercados e hipermercados. A dicotomia
publico/privado, a cidadania, os direitos humanos, o direito do consumidor e a
hipervalorizagdo do econdmico. Espagos e objetos de consumo. A disciplina discute,
enfim, tendéncias de habita¢do, consumo e lazer em grandes cidades, assim como as
transformagdes nas midias urbanas e suas representagdes sociais, empreendendo uma
revisdo na bibliografia sobre o consumo, a cidade e a comunicagao.
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Dinamicas do Consumo na contemporaneidade

Ementa: A atividade de consumo como forma de significagio e diferenciacdo
sociocultural que ocupa varios meios de comunicacdo, reverberando na cotidianidade
dos consumidores, publicos de afinidades e organizacdes. Estudo da comunicagdo
corporativa na perspectiva da linguagem e dos discursos, compreendendo que, por meio
da linguagem, o sujeito cria e recria o universo, em um processo dialdgico e dialético,
com outros interlocutores. O olhar multi/interdisciplinar sobre o discurso das
organizagdes ¢ do consumidor/cidaddao contemporaneo, reconhecendo o “novo” tempo e
as socialidades engendradas pela cultura digital. Os discursos construidos nas diferentes
instancias e interagcdes, que revelam condi¢cdes de producdo; o lugar do sujeito na
enunciagdo, a tomada de posicdo e o direcionamento do publico. Os desafios da
comunicagdo corporativa na sociedade pés-moderna.
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Estudos Avancados em Jornalismo Digital

Ementa: A disciplina discute efeitos e transformagdes produzidos na esfera publica e
nos processos de deliberagdao social e politica a partir do convivio e midiatizacdo das
plataformas e ambiéncias digitais. Jornalismo na internet: conceitos basicos,
caracteristicas, linguagem, credibilidade. As caracteristicas da midia Internet e do
jornalismo online. Algoritmos das Redes Sociais Digitais; Jornalismo Imersivo;
Piramide deitada; Narrativas transmidiaticas; Pos-verdade; Fake-news; Quebra do polo
emissor; Veiculos de nicho em rede, Internet das coisas, News gap e jornalismo em base
de dados estardo entre os conceitos priorizados no segundo eixo. Tecnologia como
sistema e tecnologia como construcao social; Midias de Massa e Midias de Fung¢do Pos-
Massiva. Redes e Midias Sociais no Jornalismo Digital. Hipertexto. Produtos mididticos
nos diferentes espacos digitais (blog, wiki, AVA, redes sociais; broadcasting). Autoria,
Produgdo e Circulacdo. Rastreabilidade e monitoramento. Conceitos que tangenciam o
Jornalismo na Internet (Convergéncia, Transmidia, Co-criagao).
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Topicos em Politica e Cultura Digital

Ementa: Esta disciplina tem como objetivo discutir os modos de apropriacdo das
ferramentas digitais pelas campanhas eleitorais € como isso resulta em mudancas no
cendrio politico. Estuda-se, de modo mais especifico a inclusdo de ferramentas digitais
nas disputas, evidenciando questdes relacionadas ao marketing politico, ao debate
publico, a participagdo e a transparéncia. A ementa considera as contribui¢des tanto da
literatura nacional quanto internacional, discutindo os eventos recentes no contexto
brasileiro que mostram esses aspectos na pratica politica cotidiana. O contetido proposto
esta dividido em trés partes, sendo que a primeira (a) introduz e revisa conceitos basicos
e defini¢gdes sobre transformacdes na comunicagdo politica, modernizacdo das
campanhas eleitorais, politica 2.0, e ciberpolitica, perpassando por aspectos do digital
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divide. Na segunda parte (b) sdo trabalhadas as mudangas e elementos proporcionados
por ambientes digitais para as campanhas eleitorais. Serdo discutidas diferentes
abordagens, tais como os novos formatos das campanhas, social media no ambiente de
disputa e oportunidade de interacdo e engajamento dos eleitores no processo politico.
Na sequéncia aborda-se (c) avancos e propostas metodolégicas para estudar os
fendmenos digitais no ambito das campanhas, tanto para entender os usos por parte da
elite politica quanto as apropriacdes no que tange aos eleitores. Ao final da disciplina, o
aluno tem a capacidade de compreender as transformacdes e mudangas que ocorrem no
ambiente politico e os diferentes desdobramentos da interface entre internet e politica no
periodo eleitoral.
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Comunicacao, Politica e Sociedade

Ementa: Esta disciplina se propde a discutir aspectos contemporaneos da comunicagao
politica. Aborda-se as interfaces entre comunicag¢do, politica e internet, trabalhando com
a perspectiva dos modos de apropriagdo, impactos e efeitos da inclusao do digital sobre
as praticas democraticas. Entram aqui debates sobre campanha permanente na rede,
governo digital, e-transparéncia, e-deliberation, e-goverment e e-participacdo assim
como questdes mais amplas como mobilizagdo politica na rede, experiéncias digitais de
movimentos sociais € o uso da internet em lutas de reconhecimento de minorias. Estas
tematicas contempladas dividem a disciplina em trés partes, sendo que a primeira (a)
apresenta aspectos historicos e teoricos, revisando conceitos e definicdes. Na sequéncia
aborda-se (b) discussdes sobre as ferramentas digitais apropriadas na organizagdo dos
mandatos, seja por meio da e-transparéncia ou dos governos digitais, no ambito do
legislativo e do executivo. Entram abordagens sobre a relacdo entre representantes e
representados, sobre novas possibilidades para a transparéncia dos governos, assim
como do uso estratégico das ferramentas digitais. Neste parte da disciplina ¢ oportuno
trabalhar com as disparidades regionais, as dificuldades dos governos digitais e dos
ganhos oferecidos pela e-deliberation, e-participation e e-transparency. A terceira parte
da disciplina (c) preocupa-se, especificamente, com as praticas politicas ligadas a
participagdo da sociedade civil e outros fenomenos que passam a ser temas de estudo,
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como movimentos sociais € grupos de minorias que se apropriam das ferramentas
digitais em suas agdes politicas.

Bibliografia

AMORIM, P.K.F. (2012). Democracia e Internet: a transparéncia de gestao nos portais
eletronicos das capitais brasileiras. Tese em Comunica¢do e Cultura Contemporaneas.
Salvador: Universidade Federal da Bahia.

ANTTIROIKO, A.V., MALKIA, M., Encyclopedia of Digital Government. IGI Global
Publication, 1566-1571.

BERTOT, J.C.; JAEGER, P.T.; GRIMES, J.M. (2010). Using ICTs to create a culture
of Transparency: Egovernment and social media as openness and anti-corruption tools
for societies. Government Information Quarterly, 27(3), p. 264-271.

COLEMAN, S.; BLUMLER, J. The internet and democratic citizenship: theory,
practice and policy. Cambridge: Cambridge University, 2009.

DEAN, J. Why the net is not a public sphere. In. Constellations, v. 10, n. 1, 2003.
FABRINO, R; SAMPAIO, R; BARROS, S. Decliberagdo Online no Brasil: entre
iniciativas de democracia digital e redes sociais de conversagdo. Salvador: EDUFBA,
2016.

FREELON, D. G. Analyzing online political discussion using three models of
democratic communication. New Media & Society. v. 12, n. 7, pp. 1172-1190, 2010.
GASTIL, J; LEVINE. (Org.). The Deliberative Democracy Handbook. San Francisco:
Jossey-Bass, 2005, p.213-227,.

GERHARDS, J; SCHAFER, M 8. Is the internet a better public sphere? Comparing old
and new media in the USA and Germany. New Media & Society, v. 12, n. 1, pp. 143—
160, 2010.

GOMES, W. Transformag¢des da politica na era da comunicagdo de massa. Sao Paulo:
Paulus, 2004

HABERMAS, J. Political Communication in media society: Does Democracy still
enjoy an epistemic dimension? The impact of normative theory on empirical research.
Communication Theory, n. 16, p. 411-426, 2006,.

MAIA, R. C. M.; GOMES, W.; MARQUES, F. P. J. A. Internet e participagdo politica
no Brasil. Porto Alegre: Sulina, 2011.
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brasileiro. Tese em Comunicacdo e Cultura Contemporaneas. Salvador: Universidade
Federal da Bahia, 2008.

MARQUES, F.P.J.A. Debates politicos na internet: a perspectiva da conversagao civil.
Opinido Publica, vol. 12, n® 1. Campinas, p. 164-187, Abril/Maio, 2006.

MARGETTS, H. E-Government. In: DONSBACH, Wolfgang. (Org.) The International
Encyclopedia of Communication. Malden: Blackwell Publishing, 2008, p. 1466-1472.
PAPACHARISSI, Z. A networked self: Identity, community, and culture on social
network sites. New York, NY: Routledge, 2011.
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govern? New York, Palgrave Macmillan, 2007.
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SAMPAIO, R. C. Participagdo e deliberacdo na internet: um estudo de caso do
orcamento participativo digital de Belo Horizonte. 2010. 190 f. Dissertacao (Mestrado
em Comunicag¢do). Universidade Federal de Minas Gerais. Belo Horizonte, 2010
WRIGHT, S; STREET, J. Democracy, deliberation and design: the case of online
discussion forums. New Media Society, Londres, vol. 9, p. 849-869, 2007.

WILHELM, A G. Democracy in the digital age. New York: Routledge, 2000.

Cultura Digital e Sociabilidade

Ementa: A disciplina discute e analisa particularidades relacionadas as dinamicas
sociocomunicacionais efetivadas na ambiéncia das redes sociais digitais. Para tanto, a
disciplina debruca seu foco sobre a exploracdo dos aspectos que envolvem a
compreensdo sobre como os individuos constroem e vivenciam seus esquemas
representacionais € as suas experiéncias sociais para configurar o self mediado pelo uso
de dispositivos e de ambientes tecnoldgicos de ultima geracdo. Gerenciamento e
controle de comportamentos expressivos; apresentacao de si (self-presentation);
exposicao de si (self-disclosure), gerenciamento de impressao (impression management)
e auto-monitoramento (self~-monitoring). A disciplina analisa, ainda, teorias que
abordam a questdo da representacdo social, a partir de mecanismos e formas acerca de
como os meios de comunicagdo digital tocam o imaginario social, dando especial
atengdo a distincdo entre argumentos retoricos e argumentos com fundamentos
observacionais ou empiricos. Tecnopolio. A sociedade em rede. Pés-modernidade. A
virtualidade e o ciberespaco. Novos padrdes de mobilidade. Ubiquidade. A relacao
homem-maquina. Teoria do Ator-Rede. Agéncia Nao Humana. Inclusdo digital.
Ecologia de Midia. Usos e apropria¢des das redes sociais na comunica¢do. Mediagdes
tecnologicas. Cultura das Midias. Colaboragdo. Identidades. Apropriacdo Social da
Tecnologia.
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. Multiple Media Literacie. In: Journal of Communication 43.
New York: Summer, 1998, p. 96-108.
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Estudos em producio jornalistica

Ementa: Estudar o jornalismo a partir do viés da producdo, analisando as teorias que
cobrem essa area, as mudancas historicas que ela passou e como sdo feitos estudos a
respeito. Descricdo e analise critica de teorias que tratam da produ¢do jornalistica nos
meios digital, eletronico e impresso. Critica, conceitos e aplicagdes metodoldgicas de
pesquisa para estudos voltados para a producdo jornalistica. Histéria das mudangas na
producdo jornalistica e a influéncia de novas tecnologias no processo. Analise das
pesquisas contemporaneas a respeito da producdo jornalistica.
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9. Corpo docente

Inicialmente, o programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo da UFMA em

Imperatriz vai comegar com um corpo docente formado por nove professores do quadro

permanente da instituicdo e vinculados ao curso de Jornalismo da UFMA de Imperatriz

e Sao Luis. Todos estdio no regime de 40 horas, com dedicagdo exclusiva a

Universidade.

Tabela de professores por linha

Linha 1

Linha 2

Livia Cirne de Azevédo Pereira

Thaisa Cristina Bueno

Marcio Carneiro dos Santos

Michele Goulart Massuchin

Lucas Santiago Arraes Reino

Denise Cristina Ayres Gomes

Thiago Pereira Falcao

Roseane Arcanjo Pinheiro

Marco Antonio Gehlen

Marcelo da Silva

Marcos Fabio Belo Matos

Dados dos professores permanentes

71




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.
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Nome: Denise Cristina Ayres Gomes

Doutor em: Comunicag¢ao Social

Documento (CPF): 44963360225

Dedicagdo (IES e Programa): IES — 40h / Programa: 20h

Titulacao:

Ano: 2016

IES: Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul (PUC-RS)

Nivel: Doutorado

Orientador(a): Roberto José Ramos

Area: Ciéncias Sociais Aplicadas

Experiéncia de Orientacio concluidas em quatro anos (2013, 2014, 2015, 2016)
TC: 6;

Grupos de Pesquisa:
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Ano: 2014
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Nivel: Doutorado

Orientador(a): Yvana Carla Fechine de Brito
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Grupos de Pesquisa:
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Documento (CPF): 92676693115

Dedicagao (IES e Programa): IES — 40h / Programa: 20h

Titulacgao:

Ano: 2015
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Nome: Mércio Carneiro dos Santos

Doutor em: Tecnologia da Inteligéncia e Design Digital - TIDD
Documento (CPF): 269 653 723 20

Dedicagdo (IES e Programa): IES — 40h / Programa: 20h
Titulacao:

Ano: 2014

IES: PUC - SP

Nivel: Doutorado

Orientador(a): Jodo Mattar

Area: Exatas

Experiéncia de Orientacio concluidas em quatro anos (2013, 2014, 2015, 2016)
TC: 26;

IC: 7;

Outras: 10;

Grupos de Pesquisa:

Tecnologia e narrativas digitais — Lider
(http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/6477823772439768)
ComTec - Comunicagao e Tecnologia — membro

Rede JorTec - Jornalismo e Tecnologia — membro

Lattes: http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?1d=K4785049Z72

MARCELO DA SILVA

Dados gerais:

Nome: Marcelo da Silva

Doutor em: Comunicagdo Social (Comunicacio institucional e mercadolédgica).
Documento (CPF): 29666160838

Dedicacao (IES e Programa): 40h/DE

Titulacgao:

Ano: 2016
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IES: Universidade Metodista de Sao Paulo

Nivel: Doutorado

Orientador(a): Elizabeth Moraes Gongalves

Area: Comunicag#o institucional e mercadologica

Pos-doutoramento em curso na Universidade Estadual Paulista — Unesp-Bauru-Sp.
Experiéncia de Orientacio concluidas em quatro anos (2013, 2014, 2015, 2016)
TC: 43

Grupos de Pesquisa em que esta inserido:

Comunicagao e Linguagem na comunicagao institucional e mercadologica - UMESP
SemioCom - Grupo de Estudos em Comunicag¢do, Consumo e Contemporaneidade -
UFRR

Ecom - Estudos em Comunicacao e Mercado -UMESP

Comunica¢ao Midiatica e Institucional - UFMA

Lattes: http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4235887A8

MICHELE GOULART MASSUCHIN
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Nome: Michele Goulart Massuchin

Doutor em: Ciéncia Politica

Documento (CPF): 06350189930
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Titulacao

Ano: 2015

IES: Universidade Federal de Sao Carlos (UFSCar)

Nivel: Doutorado

Orientador(a): Fernando Antonio Farias de Azevedo

Area: Ciéncia Politica e Relagdes Internacionais

Experiéncia de Orientacio concluidas em quatro anos (2013, 2014, 2015, 2016)
TC: 02;

IC: 04;

Esp: 05;

Grupos de Pesquisa:

Comunicacao, Politica e Sociedade (COPS - UFMA) — lider
(http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/2432585282042515)

Eleigoes, Partidos e Midia (UFSCar) - membro

Comunicagao Politica e Opinido Publica (CPOP - UFPR) — membro

Grupo de Pesquisa em Comunicagdo, Politica e Tecnologia (PONTE — UFPR) —
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Laboratorio de Analise do Campo Cientifico (LACC — UFPR) membro
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Titulacgao:

Ano: 2015

IES: Pontificia Universidade Cat6lica do Rio Grande do Sul (PUCRS)

Nivel: Doutorado

Orientador(a): Antonio Hohlfeldt

Area: Ciéncias Sociais Aplicadas

Experiéncia de Orientacio concluidas em quatro anos (2013, 2014, 2015, 2016):
TC: 07

Grupos de pesquisa:

Grupo de Estudos Pensamento Comunicacional Latino-Americano - membro
Grupo de Estudo Comunicagdo, Cultura, Imaginario e Sociedade — membro
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THAISA CRISTINA BUENO

Nome: Thaisa Cristina Bueno

Doutor em: Comunicag¢ao Social

Documento (CPF): 804.097.501-82

Dedicagao (IES e Programa): IES — 40h / Programa: 20h

Titulacao:
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IES: Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul (PUC-RS)
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Orientador(a): Roberto Tietzmann

Area: Ciéncias Sociais Aplicadas

Experiéncia de Orientacio concluidas em quatro anos:
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Esp: 03

Grupos de Pesquisa:

Grupo de Pesquisa em Comunicagdo e Cibercultura (GCiber) — lider (G-Ciber-UFMA —
Lider - (http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/3805043502066073)

Grupo de Pesquisa em Ciberjornalismo (Ciberjor) — Membro
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THIAGO PEREIRA FALCAO

Nome: Thiago Pereira Falcao

Doutor em: Comunicagdo e Cultura Contemporaneas
Documento (CPF): 008.595.234-62

Dedicacao (IES e Programa): IES — 40h / Programa: 20h
Titulacgao:

Ano: 2014

IES: Universidade Federal da Bahia

Nivel: Doutorado

Orientador(a): André Luiz Martins Lemos

Area: Comunicagio

Experiéncia de Orientacio concluidas em quatro anos:
TC: 1
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IC: 0

Esp: 8

Mest.: 2

Dout: 1

Outras: 0

Grupos de Pesquisa:

Laboratorio de Pesquisa em Estética e Entretenimento Digital — Coordenador
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9. MASSUCHIN, M. G.; TAVARES, C. Q. . Comunicacao politica no Facebook:
eleigdes brasileiras de 2014 e as estratégias de campanha online. Revista
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14. MASSUCHIN, M. G.; CERV], E. U. . New informative platforms and traditional
media: synergy or antagonism?. A comparative analysis of 2010 presidential coverage
in the daily newspaper O Estado de Sao Paulo and webpage Estadao.com. Estudos em
Comunicacao, v. 00, p. 1-30, 2015.

15. MASSUCHIN, M. G.. Midia, Partidos Politicos ¢ Elei¢cdes: novos ¢ velhos embates
nas democracias (apresentagao de dossi€¢). Agenda Politica, v. 2, p. 3-9, 2014.

77




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

16. MASSUCHIN, M. G.; TAVARES, C. Q. . Disputa eleitoral e estratégias de
campanha na internet: padrdes de uso dos websites pelos candidatos em 2012. Parana
Eleitoral, v. 3, p. 1-37, 2014.

Livros organizados

1. CERVL E. U. (Org.) ; MASSUCHIN, M. G. (Org.) ; CARVALHO, F. C. (Org.) .
Internet e elei¢des no Brasil em 2014. 1. ed. Curitiba: CPOP - UFPR, 2016. v. 1. 430p.

Capitulos de livro

1. MASSUCHIN, M. G.; TAVARES, C. Q. . Interesse dos leitores e produtores em
perspectiva comparada: uma analise da produgdo jornalistica e das noticias mais lidas
durante o periodo eleitoral de 2014. In: Emerson Urizzi Cervi; Michele Goulart

Massuchin; Fernanda Cavassana de Carvalho. (Org.). Internet e eleicdes 2014.
led.Curitiba: CPOP - UFPR, 2016, v. 1, p. 365-394.

2. MITOZO, 1. ; MASSUCHIN, M. G. ; CARVALHO, F. C. ; MOTTA, J. C. B..
DEBATE ONLINE EM PERIODO ELEITORAL: Diferengas e similaridades no
comportamento dos comentadores entre veiculos e candidatos. Internet e Eleigdes 2014.
led.Curitiba: CPOP - UFPR, 2016, v. 1, p. 36-61.

3. MASSUCHIN, M. G.; CALVO, D. ; PEDRAZ, C. G. . La Campana electoral y las
webs de los partidos politicos de Castilla y Ledn:un analisis cuantitativo y cualitativo.
In: DADER, José Luis; CAMPOS, Eva. (Org.). La Cibercampafia en Castilla y Leon:
elecciones autonomicas, 2015. 1ed.Valladolid: Universidad de Valladolid, 2016, v. 1, p.
0-15.

4. CERVL E. U. ; MASSUCHIN, M. G. ; CARVALHO, F. C. . Apresentacao: Internet
e Elei¢des no Brasil em 2014. In: CERV1, E; MASSUCHIN, M. CARVALHO, F.
(Org.). Apresentacdo: Internet e Elei¢cdes no Brasil em 2014. led.Curitiba: CPOP -
UFPR, 2016, v., p. 7-15.

5. BALLESTEROS, C. ; MASSUCHIN, M. G. ; CAMPOS, E. ; GIL, A. ; ZAMORA,
R. ; DIEZ, M. ; HENAR, P. . Mensajes y comentarios entre candidatos y partidos con
ciudadanos en Facebook durante la campafia de las elecciones generales de 2015. Un

analisis cuantitativo. (no prelo). 20D. 1ed.UCM: , 2016, v. 1, p. 1-.

6. TAVARES, C. Q. ; MASSUCHIN, M. G. . Informacao politica na internet em
tempos de campanha no Brasil: as escolhas dos produtores de noticias nos portais
informativos Folha, G1 e UOL (no prelo). In: Ana Moreira, Emilia Aratjo e Helena

78




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

Sousa.. (Org.). Comunicagao e Politica: tempos, contextos e desafios. 1ed.: Centro de
Estudo de Comunicagao e Sociedade (CECS), 2016, v., p. 1-.

7. MASSUCHIN, M. G.. Jornalismo nas redes sociais: as informagdes publicadas nas
fanpages de jornais impressos no Facebook e o processo eleitoral de 2014. In: Marco
Antonio Gehlen; Marcos Fabio Belo Matos. (Org.). Comunicagdo, Jornalismo e
Fronteiras Académicas II. 2ed.Sao Luis: EQUFMA, 2016, v., p. 1-.

8. MASSUCHIN, M. G.; CERVI, E. U. . Portais de contetido na web e temas locais:
Estaria o internauta usando as novas ferramentas de comunicagdo para promover o
debate politico?. In: Alessandra Ald¢; Jamil Marques. (Org.). Internet e Poder Local.
led.Salvador: EQUFBA, 2015, v. , p. 0-0.

9. CERVL E. U. ; MASSUCHIN, M. G. . Metodologia quantitativa de analise de
conteudo aplicada em pesquisas sobre cobertura jornalistica em jornais impressos. In:
Carla Almeida Simone Pereira da Costa Dourado. (Org.). Cultura politica, género e
democracia - estudos sobre Maringa e elei¢des. led.Maringa: EQUEM, 2015, v. , p.
159-174.

10. MASSUCHIN, M. G.; TAVARES, C. Q. . A cobertura da greve no Parana pelas
redes sociais: uma andlise do conteudo publicado pela pagina da Gazeta do Povo no
Facebook. In: Sergio Luiz Gadini. (Org.). Cobertura jornalistica dos movimentos
grevistas de 2015 no Parana. led.Ponta Grossa: 2015, v., p. 1-15.

11. MASSUCHIN, M. G.. Quais as funcdes dos websites durante as campanhas
eleitorais? as eleigdes de 2012 e o cendrio de Curitiba. In: Gina Sibaja Quesada. (Org.).
Nuevos medios y comunicacion politica digital. 1ed.San Jose: Fundacién San judas
Tadeu, 2014, v. 1, p. 46-85.

10.2 LIVIA CIRNE DE AZEVEDO PEREIRA

Publicaciao em Periddico

1. CIRNE, L.; BUENO, T; BELEM, V. Mariana Godoy Entrevista: a hibridizacao de
géneros e as narrativas transmidias como estratégias de aproximagdo. Culturas
midiaticas, v. 10, p. 17-33, 2017.

2. PEREIRA, L. C. A.; BELEM, V. C. F. ; SOUZA, F. M. . Aperipé TV: a emissora
publica e o jornalismo publico em questdo no estado de Sergipe. Sessdes do Imaginario
(Impresso), v. 21, p. 75-84, 2017.

79




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

3. CIRNE, L.. De Uma para Muitas... Midias: Uma Abordagem da Transmidiagdo no
Telejornalismo. Ancora - Revista Latino-americana de Jornalismo, v. 3, p. 194-208,
2016.

4. CIRNE, L.. As renovagdes nas formas narrativas e de apresentacdo dos telejornais
como logicas de aproximagao com os telespectadores. Ancora - Revista latino-
americana de Jornalismo, v. 02, p. 25-50, 2015.

5. Cirne, Livia; LIMA, L. A. E. . A TV no cendrio de transi¢do e o telejornal como
hipertexto: um debate preliminar sobre as transformag¢des na era digital. Culturas
Midiaticas, v. 8, p. 136-150, 2015.

Capitulos de livro

1. CIRNE, L.. Efeitos de visualidades no Telejornalismo: Uma proposta de
categorizagao. In: Marco Antonio Gehlen; Marcos Fabio Belo Matos. (Org.).
Comunicag¢ao, Jornalismo e Fronteiras Académicas II. 0led.Sao Luis: EDUFMA, 2017,
v. 01, p. 165-188.

10.3 THAISA CRISTINA BUENO

Publicac¢ao em Periddico

1. BUENO, T. Contrato midiatico e condi¢des de uso: um aceno sobre a expectativa dos
veiculos ao disponibilizar a plataforma de comentérios de leitores em suas paginas na
web. In Texto (UFRGS. Online), v. 38, p. 117-133, 2017.

2. BUENO, T; FERREIRA, W . Comunicag¢ao publica nas redes sociais digitais: Estudo
descritivo da fanpage do Governo do Estado do Maranhdao. E-COM (Belo Horizonte), v.
v9, p. 67-82, 2017.

3. BUENO, T; REINO, L. ; GHELEN, M.A ; Ed, W ; Milhomen, A. . Entrevista: André
Pase: Pesquisador discute o cenario atual das pesquisas sobre games no Brasil. Lumina,
v. 11, p. 1-12, 2017.

4. GEHLEN, M.A ; REINO, L; BUENO,T. Elias Machado discute a formag¢ao do
docente ¢ do estudante de jornalismo na contemporaneidade. REVISTA
OBSERVATORIO, v. 3, p. 619-633, 2017.

80




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

5. BUENO, T; ALVES, M; Vasques, F. . Interacionismo Simbolico como ferramenta
tedrica e metodolodgica para o estudo no ciberespago. RAZON Y PALABRA, v. 21, p.
456-475,2017.

6. BUENO, T; REINO, L. . Teoria do Meio como alternativa para pesquisas em
Comunica¢ao: uma abordagem introdutéria. Revista Triade, v. 5, p. 112-127, 2017.

7. BUENO, T; BELEM, V.; CIRNE, L. . Mariana Godoy Entrevista: a hibridizacao de
géneros e as narrativas transmidias como estratégias de aproximacdo. Culturas
midiaticas, v. 10, p. 17-33, 2017.

8. BUENO, T; ALVES, M ; Queiros, w. . Uma conversa com o leitor: Entendendo as
preferéncias do publico a partir dos rastros de navegac¢ao na Fanpage do Jornal Correio
Popular de Imperatriz (MA). Biblios (LIMA), v. 1, p. 86-97, 2017.

9. BUENO, T; REINO, L . Analise do uso dos comentarios dos leitores de jornais por
parte da imprensa: uma categorizacao. Novos olhares (USP), v. 6, p. 75-89, 2017.

10. BUENO, T; ALVES, M ; Vasques, F. AMADORES SAO SO AMADORES Como
¢ o tratamento dado ao material do colaborador, quando a reportagem migra do JN para
0 G1. F@RO (VALPARAISO. EN LINEA), v. 1, p. 106-128, 2017.

11. BUENO, T. Como pesquisadores e veiculos tém tratado o tema comentario de
leitores na internet. Liinc em Revista, v. 12, p. 180-194, 2016.

12. BUENO, Thaisa Cristina; AMORIM, J. . O que precisa ter um caderno de cultura?.
Tematica (Jodo Pessoa. Online), v. 12, p. 157-167, 2016.

13. BUENO, T; REINO, L. ; GHELEN, M.A . Didlogos com uma midia rastreavel:
pistas do leitor nos seis anos do site Imperatriz Noticias. Revista de Estudos da
Comunicag¢ao (Impresso), v. 17, p. 23-41, 2016.

14. BUENO, T; ALVES, M. Projeto de Extensao: Historias para Contar e a proposta de
uma formag¢ao mais humanistica aos académicos de Jornalismo. Revista Espaco
Académico (UEM), v. 1, p. 71-78, 2016.

81




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

15. BUENO, T; REINO, L. ; ESCOCIO, E. G. ; HOLANDA, L. ; ARAUJO, G. .
Comentarios de leitores na internet: um olhar sobre a opinido do internauta. Revista
Comunicando, v. 5, p. 01-16, 2016.

16. BUENO, T; TORRES, J. Jornalista e escritor, leandro marshall explica porque o
jornalismo esta cada vez mais parecido com a publicidade. Observatoério, v. 2, p. 534-
543, 2016.

17. BUENO, T; REINO, L. ; ALVES, M ; Ed, W ; GHELEN, M.A. entrevista: 'ndo se
faz noticia s6 com tecnologia', diz a pesquisadora Thais de Mendonga Jorge. Uninter de
comunicagao, v. 3, p. 86-92, 2015.

18. BUENO, T; REINO, L. ; Ed, W ; GHELEN, M.A . Roberto tietzmann o papel da
teoria critica na contemporaneidade. Cambiassu: Estudos em Comunica¢@o (Online), v.
15, p. 269-278, 2015.

19. BUENO, T; REINO, L.; GHELEN, MA ; Ed, W. Ana Carolina Escosteguy:
Cenarios dos estudos culturais. Rizoma, v. 31, p. 137-143, 2015.

20. BUENO, T; REINO, L. Entrevista Caru Schwingel defende incluir programagao
digital na formacao do novo jornalista. Revista Observatorio, v. 1, p. 1-7, 2015.

21. BUENO, T. Um panorama dos estudos cientificos sobre comentério de leitores.
Anais 5 Simpo6sio Internacional de Ciberjornalismo, v. 05, p. 01-15, 2014.

22. BUENO, T. Dialogos Mediados Pelo Computador. Revista Comunicagdo Midiatica
(Online), v. 9, p. 146-148, 2014.

Livros organizados

1. BUENO, T; REINO, L. (Org.) ; MOURA, K. (Org.) . Identidade, Experiéncia e
Reflexdo: formacao de professores no contexto do Parfor. 1. ed. sdo luis: Edufma-capes,
2016. v. 1. 447p.

2. BUENO, T; REINO, L. (Org.) . Comentarios na Internet. 1. ed. Sdo Luis: Edufma,
2014. v. 1. 158p.

Capitulos de livro

82




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

1. BUENO, T; BATALHA, S.Plugado na rede: levantamento apresenta os primordios
da midia de Imperatriz na Internet. In: Roseane Arcanjo; Nayane Brito; Thays
Assuncao, Rodrigo Reis. (Org.). Jornalismo, midia e sociedade: as experiéncias na
regido tocantina. led.Sdo Luis: EDUFMA, 2017, v. 1, p. 207-2018.

2. BUENO, T; GHELEN, M.A; REINO, L. . Didlogos com uma midia rastreavel Pistas
do leitor nos seis anos do site Imperatriz Noticias. In: Marco Antonio Gehlen; Marcos
Fébio Belo Matos. (Org.). Comunicagdo, Jornalismo e Fronteiras Académicas II.
2ed.Sao Luis: Edufma, 2017, v. 2, p. 267-289.

3. BUENO, T; ALVES, M; Queiros, W . Uma conversa com o leitOR: Entendendo as
preferéncias do publico a partir dos rastros de navegacao na Fanpage do Jornal Correio
Popular de Imperatriz (MA. In: Marco Antonio Gehlen; Marcos Fabio Belo Matos.
(Org.). Comunicag¢do, Jornalismo e Fronteiras Académicas II. 2ed.Sao Luis: Edufma,
2017, v. 2, p. 289-309.

4.BUENO, T; REINO, L. . O perfil do aluno do Parfor no interior do Maranhao. In:
BUENO, Thaisa; REINO, Lucas; MOURA, Kessia. (Org.). Identidade, Experiéncias e
Reflexdo. led.Sao Luis: Edufma-capes, 2016, v. 1, p. 20-33.

5.BUENO, T; FONSECA, J. Ferramentas para Andalise de Qualidade no
Ciberjornalismo Volume 2: Aplicacdes. In: Marcos Palécios; Elaide Martins. (Org.).
Blogando das barracas do rio Tocantins: uma proposta de mapeamento da blogosfera
imperatrizense. 1ed.Portugal: LabCom, 2016, v. 2, p. 547-564.

6.BUENO, T. "A¢ao Comunicativa, Sistema e utopia na conversagao por meio de
comentarios na internet".. Estudos em Linguagem v.2. 2ed.Rio de Janeiro: Lumindria
Académica, 2016, v. 2, p. 194-209.

7.BUENO, T; MAGALHAES, J. . VC NO IMIRANTE: anélise do conteudo
colaborativo no portal mais antigo do Maranhao. Noticia em fragmentos: Analise de
conteudo no jornalismo. led.Brasilia: Insular, 2015, v. 1, p. 1-21.

8. BUENO, T. O inferno sdo os outros: estudo do potencial de conversagao dos
comentarios na web. In: HOHLFELDT, A; CONCEICAO. F (Org.). Teorias da
comunicagdo : leituras e aplicagdes. 1ed.Porto Alegre: Edpuc, 2015, v. 1, p. 127-140.

9. BUENO, T. Conversagao na Web: um olhar sobre o potencial dialogico dos
comentarios.. Estudos em Linguagens: Dialogos Linguisticos, Semidticos e Literarios.
led.rio de janeiro: Multifoco, 2014, v. 1, p. 151-165.

83




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

10.4 THIAGO PEREIRA FALCAO

Publicac¢iao em Periddico

1. CONDE, M. G. ; FALCAO, T. Distribui¢do e circulagdo de conteudos jornalisticos
em midias sociais contemporaneas: o Instant Articles do Facebook e o Accelerated
Mobile Pages do Google. REVISTA ESTUDOS DE JORNALISMO, v. 6, p. 88-98,
2017.

2. FALCAO, T; MARQUES, D. G. R. . Pagando para vencer: Cultura, Agéncia e Bens
Virtuais em Video Games. REVISTA CONTRACAMPO, v. 36, p. 133-156, 2017.

3. FALCAO, T; MARQUES, D. G. R. . Aprendendo a Jogar. Revista Metamorfose, v.
2, p. 6-10, 2017.

4. FALCAO, T; SOARES, L. P. . O Lidico e a Cultura (Digital). LUMINA (JUIZ DE
FORA), v. 11, p. 1-3, 2017.

5. FERREIRA, E. ; FALCAO, T. Atravessando as bordas do circulo magico: imersdo,
atencao e videogames. Comunicacao, Midia e Consumo (Online), v. 13, p. 73, 2016.

6. FALCAO, T. Relagdes de Ac¢do e Agéncia em World of Warcraft. Midia e Cotidiano,
v. 10, p. 5-28, 2016.

7. FALCAO, T. Interfaces: de quem ¢ este problema?. Rebeca - Revista Brasileira de
Estudos de Cinema e Audiovisual, v. 4, p. 6, 2015.

8. FALCAO, T. Paratextos, programas de a¢do?. Significa¢io. Revista de cultura
audiovisual, v. 42, p. 373, 2015.

10.5 DENISE CRISTINA AYRES

Publicac¢iao em Periddico

1. GOMES, D. C. A.. A saude imaginada: jornalismo e imagindario do risco. In Texto
(UFRGS. Online), v. 40, p. 137-155, 2017.

84




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

2. GOMES, D. C. A.; RAMOS, JR. A cidade e a vida nervosa: o imaginario sobre as
doencas mentais na Folha de S. Paulo. Sessdes do Imaginario (Online), v. 21, p. 126-
134, 2016.

3. GOMES, D. C. A.. Hermenéutica e comunicag¢do: contribui¢des para compreender a
teoria da interpretacao e sua aplicagdo na sociedade midiatica. Tematica (Jodo Pessoa.
Online), v. 11, p. 38-52, 2015.

4. GOMES, D. C. A.. O mal-estar no jornalismo: uma reflexao sobre as doengas
mentais no discurso da Folha de S. Paulo a partir dos teoricos frankfurtianos. Vozes e
Diélogo, v. 14, p. 189-201, 2015.

5. GOMES, D. C. A.. O embate de opinides das fontes no discurso sobre a reforma
psiquiatrica no jornal Folha de S. Paulo. A¢ao Midiatica - Estudos em Comunicagao,
Sociedade e Cultura, v. 1, p. 1-12, 2015.

6. GOMES, D. C. A.. A loucura do trabalho na Folha de S. Paulo na pds-modernidade.
Tematica (Jodo Pessoa. Online), v. 10, p. 1-15, 2014.

Livros organizados

1. GOMES, D. C. A.. Jornalismo e Loucura: a reforma psiquiatrica no jornal Zero Hora.
1. ed. Saarbriicken: Novas Edi¢des Académicas, 2015. v. 1. 228p.

2. GOMES, D. C. A.; LOPES, G. C. . Fale sem medo de errar em cinco passos: como
desenvolver estrutura emocional de aco para enfrentar situagoes dificeis. 1. ed.
Blumenau: Legere, 2015. v. 1. 21p.

Capitulos de livro

1. GOMES, D. C. A.. ?2QUERO QUE VA TUDO PRO INFERNO?: o jornalismo ¢ a
experiéncia tragica das doencas mentais na pds-modernidade. In: MATOS, Marcos
Féabio Belo; GEHLEN, Marco Antonio. (Org.). Comunicagdo, Jornalismo e Fronteiras
Académicas II. 1ed.Sao Luis: EDUFMA, 2017, v. I, p. 63-81.

2. GOMES, D. C. A.; GALVAO, P. S. . Igreja Catdlica e questdo agraria: a
representacdo das fontes no jornal Sinais dos Tempos. In: PINHEIRO, Roseane
Arcanjo; BRITO, Nayane Cristina Rodrigues; REIS, Rodrigo Nascimento; REIS, Thays
Assuncao. (Org.). Jornalismo, midia e sociedade: as experiéncias na regido Tocantina.
led.Sao Luis: EDUFMA, 2017, v. 1, p. 77-90.

85




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

3. GOMES, D. C. A.; SANTOS, L. P. . Entre a realidade e o jornalismo: a constru¢do
do homicidio no jornal O Progresso. In: PINHEIRO, Roseane Arcanjo; BRITO, Nayane
Cristina Rodrigues; REIS, Rodrigo Nascimento; REIS, Thays Assuncdo. (Org.).
Jornalismo, midia e sociedade: as experiéncias na regido Tocantina. led.Sdao Luis:
EDUFMA, 2017, v. 1, p. 141-154.

4. GOMES, D. C. A.. CRIME E DOENCA MENTAL: as representagdes da loucura e
mania no discurso jornalistico de O Progresso (MA). In: Thais de Mendonga Jorge.
(Org.). Noticia em fragmentos: o desafio de aplicar a analise de contetido no jornalismo
digital. 1ed.Florianopolis: Insular, 2015, v. 1, p. 149-165.

5. GOMES, D. C. A.. O embate de opinides das fontes no discurso sobre a reforma
psiquiatrica no jornal Folha de S. Paulo. In: Antonio Holfeldt; Francisco Gongalves da
Conceigdo. (Org.). Teorias da Comunicagao: leituras e aplicacdes. 1ed.Porto Alegre:
Edipucrs, 2015, v. 11, p. 81-94.

10.6 LUCAS SANTIAGO ARRAES REINO

Publicac¢ao em Periddico

1. REINO, L; PELLANDA, E . Jornalismo baseado em localizagdo: o caso do breaking
news. Revista observatorio, v. 3, p. 229-260, 2017.

2. GEHLEN, M. A; BUENO, T; REINO, L. Elias machado discute a formagao do
docente e do estudante de jornalismo na contemporaneidade. Revista observatorio, v. 3,
p. 619, 2017.

3. ARAUJO, E; GEHLEN, M.A; REINO, L; BUENO, T.; MILHOMEM, A. . André
Pase: Pesquisador discute o cenario atual das pesquisas sobre games no Brasil. Lumina,
v. 11, p. 1-12, 2017.

4. REINO, L; BUENO, T. Teoria do Meio como alternativa para pesquisas em
Comunicac¢do: uma abordagem introdutéria. TRIADE: COMUNICACAO, CULTURA
E MIDIA, v. 5, p. 112-127, 2017.

86




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

5.REINO, L. S. A.. ANTES DA INTERNET: ideias que embasaram a criagdo da rede
mundial de computadores. Cambiassu: estudos em comunicagdo (ONLINE), v. 13, p.
81-96, 2017.

6. BUENO, T; REINO, L. Anélise do uso dos comentarios dos leitores de jornais por
parte da imprensa: uma categorizacdo. NOVOS OLHARES (USP), v. 6, p. 75-89, 2017.

7. BUENO, T; REINO, L; ARAUJO, E; GEHLEN, M.A . Ana Carolina Escosteguy:
Cenarios dos estudos culturais. Rizoma, v. 3, p. 137-143, 2016.

8. BUENO, T. C. ; REINO, L. ; HOLANDA, L. ; ARAUJO, G. ; ESCOCIO, E. G. .
Comentarios dos Leitores na Internet - Um olhar sobre a opinido do internauta. Revista
comunicando, v. 5, p. 88-103, 2016.

9. REINO, L. Jornalismo Baseado em Localizacao: o uso do Twitter durante as
manifestagdes do 15 de marco de 2015. Midia e Cotidiano, v. 9, p. 84-110-110, 2016.

10. REINO, L. S. A.; Gehlen, M ; BUENO, T. . Didlogos com uma midia rastreavel:
pistas do leitor nos seis anos do site Imperatriz Noticias. Revista de Estudos da
Comunicag¢ao (Impresso), v. 17, p. 23-41, 2016.

11. REINO, L. S. A.; BUENO, T.; Gehlen, M ; WILSON, E. . Entrevista Caru
Schwingel defende incluir programacao digital na formacao do novo jornalista. Revista
Observatorio, v. 2, p. 1-7, 2015.

12. BUENO, T. C. ; Gehlen, M.A ; REINO, L. S. A.; WILSON, E. . ROBERTO
TIETZMANN O papel da teoria critica na contemporaneidade. Cambiassu: Estudos em
Comunicag¢ao (Online), v. 15, p. 269-278, 2015.

13. WILSON, E. ; REINO, L. S. A. ; BUENO, T. C. ; Gehlen, M ; ALVES, M. . 'Nao se
faz noticia s6 com tecnologia', diz a pesquisadora Thais de Mendonca Jorge. Revista
Uninter de Comunicagao, v. 3, p. 86-92, 2015.

Livros organizados

1. BUENO, T(Org.); REINO, L.. (Org.) ; MOURA, K (Org.) . PROFEBPAR: contextos
e experiéncias do curso de pedagogia do Parfor Ufma-Imperatriz. 1. ed. Sao Luis:
Edufma, 2015. v. 1. 314p.
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2. BUENO, T(Org.); REINO, L.. (Org.) . Comentarios na Internet. 1. ed. Sdo Luis:
Edufma, 2014. v. 1. 158p.

Capitulos de livro

1. REINO, L. S. A.; BUENO, T. C. ; Gehlen, M . Dialogos com uma midia rastreavel:
pistas do leitor nos seis anos do site Imperatriz Noticias. In: Marco Antonio Gehlen;

Marcos Fabio Belo Matos. (Org.). Comunicacao, Jornalismo e Fronteiras Académicas
II. 1ed.Sao Luis: Edufma, 2017, v. , p. 267-289.

2. REINO, L. S. A.; BUENO, T . O perfil do aluno do Parfor no interior do Maranhao.
In: REINO, L; BUENO, T; K. (Org.). Profebpar: Contextos e experiéncias do curso de
Pedagogia do Parfor UFMA Imperatriz. led.Sdo Luis: Edufma, 2015, v. 1, p. 15-26.

3. BUENO, T; REINO, L. Maquina de conversagdo: mapeamento das plataformas de
comentario nos veiculos nacionais. In: Lucas Reino; Thaisa Bueno. (Org.). Comentarios
na Internet. led.Sao Luis: Edufma, 2015, v. 1, p. 73-92.

4. REINO, L. Jornalismo colaborativo e geolocalizado: o caso do site ?fogo no
barraco?. In: ntonio Hohlfeldt, Francisco Gongalves da Conceicdo. (Org.). Teorias da
comunicagao [recurso eletronico] : leituras e aplicagdes. 1ed.Porto Alegre: Edipucrs,
2015, v.,p. 1-.

10.7 ROSEANE ARCANJO PINHEIRO
Artigos em periddico

1. PINHEIRO, R; HOHLFELDT, A . JORNALISMO E DISCURSO: as representacoes
sobre o leitor nas paginas de O Conciliador do Maranhdo (1821-1823). REVISTA
OBSERVATORIO, v. 3, p. 258, 2017.

2. MORAES, L. A. S. ; PINHEIRO, R. Arca FM: trajetéria de uma radio comunitéria na
luta pelo direito a voz em Acailandia-MA. Logos (Rio de Janeiro. Online), v. 24, p. 1,
2017.

3. ASSUNCAO, T. ; REIS, R. N. ; PINHEIRO, R . Jornalismo, campo cultural e poder:
notas sobre um jornal regional. Culturas Mididticas, v. 9, p. 1, 2016.
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Livros organizados

1. PINHEIRO, R; ASSUNCAO, T. (Org.) ; REIS, R. N. (Org.) ; Brito, Nayane (Org.) .
Jornalismo, midia e sociedade: as experiéncias na regido tocantina. 1. ed. Sdo Luis:
Editora da Universidade Federal do Maranhdo, 2017. v. 1. 294p .

Capitulos de Livro

1. HOHLFELDT, A ; PINHEIRO, R. Jornalismo politico-partidario e poder nos
territorios portugueses. In: Helder Prior, Liziane Guazina, Bruno Aragjo. (Org.).
Diélogos lus6fonos em comunicagao e politica. 11ed.Covilha: Editora Universidade da
Beira Interior, 2016, v. 1, p. 1-714.

2. PINHEIRO, R. Ensino do Jornalismo no Nordeste, entre raizes ¢ lembrangas. In: José
Marques de Melo, Marli dos Santos. (Org.). Mutagdes na comunicagdo: ampliando as
fronteiras do jornalismo. 1ed.Sao Paulo: INTERCOM/UMESP, 2016, v. 1, p. 1-664.

3. PINHEIRO, R. Senhores Redactores: a politica nas cartas dos leitores do jornal O
Conciliador do ano de 1821. In: HOHLFELDT, Antonio; CONCEICAO, Francisco
Gongalves. (Org.). Teorias da comunicagao: leituras e aplicagdes. 11ed.Porto Alegre:
PUCRS, 2015, v. 11, p. 1-195.

10.8 MARCELO DA SILVA

Artigos em periodicos

1. SILVA, M.da.; SILVA, P. ; SANTOS, A. K. N. . Identidade Organizacional e Midias
Sociais Digitais na pés-modernidade: o Caso Deva Curl no Brasil. COMUNICOLOGIA
(BRASILIA), v. 10, p. 163-181, 2017.

2. GUEDES, E ; SANTOS, P ; SILVA, Marcelo da. . Conscientizacdo e participagdo: as
relagdes publicas comunitarias na constru¢do da cidadania. ORGANICOM (USP), v.
14, p. 88-98, 2017.

3. SILVA, M.da.; GONCALVES, E. M. . Empresas e consumidores no §ite de rede
social Reclame AQUI: coabita¢do, respeito e conflitualidade. E-COMPOS
(BRASILIA), v. 20, p. 1-18, 2017.

4. SILVA, M. da.. A comunicacdo corporativa na sociedade de consumidores: do
discurso da felicidade ao mundo da decepgao. Revista de Estudos da Comunicagao
(Impresso), v. 17, p. 104-119, 2016.
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5. SILVA, M. da.; GUEDES, Ellida Neiva . Emergéncias da sociedade contemporanea:
demandas sociais e a contribui¢ao das relagcdes publicas comunitarias no caso da ong
una.c. Comunicacdo & Mercado - Revista Internacional de Ciéncias Sociais Aplicadas
da UNIGRAN, v. 5, p. 7-19, 2016.

6. SILVA, M da.; ROSSI, J. C. . Sentidos pregnantes acerca da mulher Brasileira no
Jornal portugués Expresso: Por uma anélise do discurso noticioso. Textura (Canoas), v.
18, p. 90-105, 2016.

7. GUEDES, E; SILVA, M. da. . As relagdes de consumo ¢ os sites sociais de
reclamagdo: a comunicagio organizacional na agora virtual. COMUNICACAO:
REFLEXOES, EXPERIENCIAS, ENSINO, v. 11, p. 55-65, 2016.

8. SILVA, M. da.. A comunicagao corporativa e os sites sociais de reclamagao na
sociedade da decepgao ? da felicidade a frustracdo do consumidor. Comunicagdo &
Mercado - Revista Internacional de Ciéncias Sociais Aplicadas da UNIGRAN, v. 5, p.
134-148, 2016.

9. ARANA, A.R. A. ; SILVA, M. da. . A Comunicagao Organizacional em um mundo
de consumidores: Desafios e Oportunidades da Convivéncia nos contextos regionais.
Revista Brasileira de Gestao e Desenvolvimento Regional, v. 12, p. 284-303, 2016.

10. VIEGAS, A. C. ; MORAES, K. ; SILVA, P. ; OLIVEIRA, R. ; SILVA, M da. .
Causas sociais como condutor de posicionamento de marca: um estudo de caso de
campanhas da skol e avon. Multiplicidades, v. 8, p. 1-18, 2016.

11. SILVA, M da.. Consumidor e empresas no Reclame AQUI: negociagao, conflito e
convivéncia nas redes sociais da Internet. REVISTA geminis, v. 7, p. 169-186, 2016.

12. SILVA, M da.; BIERNATH, C. A. G. ; LUCIANO, E. A. ; Kelly De Conti
RODRIGUES . Globo esporte: na fronteira entre jornalismo e entretenimento ou
espetaculo midiatico?. Comunicacao: reflexdes, experiéncias, ensino, v. 7, p. 8-18,
2015.

13. SILVA, M da.; MORAES, Dayanne de Oliveira . Aproximagdes entre Relagdes
Publicas e Marketing na Sociedade Contemporanea: Um Estudo Qualitativo.
Comunica¢ao & Mercado - Revista Internacional de Ciéncias Sociais Aplicadas da
UNIGRAN, v. 4, p. 56-69, 2015.
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14. SILVA, M da.; BIERNATH, C. A. G. . Entre subjetividade, manipulagio e efeito de
verdade: problematicas do jornalismo como 'quarto poder'. Revista Multiplicidade, v. 6,
p- 85-99, 2015.

15. RODRIGUES, A ; SILVA, M.da. . O cthos da Revista Junior: Uma analise
discursiva de 'Chicoteia boy, Chicoteia'. Comunicagao: Reflexdes, Experiéncias,
Ensino, v. 9, p. 129-142, 2015.

16. SILVA, M da; GUEDES, E ; SANTOS, P. Didlogo: o alicerce para humanizar a
comunicag¢do organizacional na sociedade contemporanea. A¢do Midiatica - Estudos em
Comunicac¢ao, Sociedade e Cultura, p. 243-259, 2015.

17. SILVA, M da.; GUEDES, E; SANTOS, P . Comunica¢ao, Mediacdes e Tecnologia:
Construcao de Relacionamentos na Sociedade Contemporanea. Comunicagao:
Reflexdes, Experiéncias, Ensino, v. 10, p. 27-38, 2015.

18. SILVA, M da.; CASTRO,M . Comunicagao e Gestdo organizacional em tempos de
vigilancia e controle: Do Pandptico ao bindculo. Dispositiva - Revista do Programa de
P6s-Graduagao em Comunicacgao Social da Faculdade de Comunicacao ¢ Artes da PUC
Minas, v. 2, p. 42-59, 2014.

19. GUEDES, E ; SANTOS, P ; SILVA, M da. . Esfor¢os comunicacionais para a
construgdo de relacionamentos na contemporaneidade: mediagdes e tecnologia.
Comunicac¢ao e Sociedade, v. 26, p. 223, 2014.

20. SILVA, Marcelo da.; ROSSI, J. C. ; MIGUEL, K. G. . Comunicagao, redes sociais ¢
desafios da interculturalidade na sociedade contemporanea: casos IAC e Adidas.
REVISTA BRASILEIRA DE COMUNICACAO ORGANIZACIONAL E RELACOES
PUBLICAS, v. 11, p. 235-246, 2014.

21. SILVA, M.da.; SANTOS, M. C. ; TORRES, A. C. . Comunica¢ao, consumo ¢
publicidade - as trilhas sonoras e a criacao de afeto a marca: um estudo qualitativo.

Comunica¢ao & Mercado - Revista Internacional de Ciéncias Sociais Aplicadas da
UNIGRAN, v. 3, p. 61-74, 2014.

22. BIERNATH, C. A. G. ; RODRIGUES, K; SILVA, M.da. . Subjetividade e
alteridade na linguagem jornalistica: uma analise dos televisivos Documento Especial e
Brasil Urgente. Revista de Estudos Universitarios, v. 40, p. 293-308, 2014.
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23. GUEDES, E ; SILVA, M.da ; SANTOS, P . Communicational efforts for the
construction of relationships in contemporary society: mediations and technology.
Comunicac¢ado e Sociedade, v. 26, p. 234-243, 2014.

24. ROSSL, J. C. ; SILVA, M.da. . Abra a felicidade: O discurso da Coca-Cola no caso
?Rato na garrafa?: Consumo, cotidiano e sujeito. Signos do Consumo, v. 6, p. 237-254,
2014.

25. SILVA, Mda.; OKAZAKI, M. L. M. ; CRUZ, T. P. . Comunicagdo, consumo ¢
tecnologia: as relagdes publicas na mediagdo entre ética e estética. (BS5). Revista
Multiplicidade, v. 5, p. 31-46, 2014.

26. SILVA, M da.; FERREIRA, Vinicius Carlos . Relagdes publicas, marketing e
sociedade de consumidores em um mundo globalizado - algumas consideragoes..
Revista Multiplicidade, v. 5, p. 63-77, 2014.

27. SILVA, M da.; CABRAL, R. ; ROSSI, J. C. . Desatios Contemporaneos em
Relagdes Publicas: um olhar acerca da (In) comunicagdo entre a Casa do Brasil de
Lisboa e as Mulheres Imigrantes Brasileiras em Portugal. Revista Brasileira de Politicas
de Comunicagao, v. 5, p. 1-16, 2014.

10.9 MARCIO CARNEIRO DOS SANTOS

1. SANTOS, M. C. Internet das coisas e sistemas inteligentes no jornalismo:
Explorando novas formas narrativas para reinventar a percepcao de valor das novas
geragoes. Revista observatorio, v. 3, p. 85-112, 2017.

2. SANTOS, M. C.. Narrativas automatizadas e a geragao de textos jornalisticos: a
estrutura de organizag@o do lead traduzida em c6digo. Brazilian Journalism Research
(Online), v. 1, p. 160-185, 2016.

3. SANTOS, M. C.. Jornalismo ¢ internet das coisas - notas sobre tipologia ¢ modelos
de utilizagdo. Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion, v. 12, p. 134-
145, 2016.

4. SANTOS, M. C.. Internet das Coisas e sistemas inteligentes no jornalismo: o
conceito de presenca diluido entre as narrativas da complexidade urbana. Comunicagdo
& Inovagdo (Online), v. 17, p. 21-39, 2016.
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5. SANTOS, M. C.; LACERDA, B. . Participagao Popular no Maranhdo: Uma analise
sobre a eficiéncia democratica da plataforma virtual 'Participa MA' do Governo
Estadual. Cambiassu: Estudos em Comunicagao (Online), v. 16, p. 77-100, 2016.

6. SANTOS, M. C.. Automated narratives and journalistic text generation: The lead
organization structure translated into code. Brazilian Journalism Research (Online), v.
12, p. 150-175, 2016.

7. SANTOS, M. C.. Métodos digitais e a memoria acessada por APIs: desenvolvimento
de ferramenta para extragdo de dados de portais jornalisticos a partir da WayBack

Machine. Revista Observatorio, v. 1, p. 23-41, 2015.

8. SANTOS, M. C.. T-autor Criacao de aplicacdes para TVDi por nao programadores.
Lumina (UFJF. Online), v. 7, p. 1-16, 2014.

9. SANTOS, M. C.; JORGE, T. M. . Carlos Soria - Entrevista. Cambiassu: Estudos em
Comunicag¢ao (Online), v. 2014.1, p. 265-269, 2014.

10. SANTOS, M. C.. Textos gerados por software ? Surge um novo género
jornalistico?. Revista de Estudos da Comunicagao (Impresso), v. 15, p. 274-291, 2014.
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11. Projetos de pesquisa

O papel dos comentarios de leitores na Internet

Coordenador: Thaisa Bueno

Descrigao: A proposta desta pesquisa ¢ tentar entender qual € o papel dos comentarios
de leitores na sociedade atual, investigando seus sentidos produzidos em trés alicerces:
a estrutura do dispositivo, 0 modo como o internauta se apropria dela e, por fim, a
maneira como o veiculo d4 funcdo ao material ali disponibilizado. A proposta ¢
levantar, por meio de mapeamentos, o que tem sido pesquisado sobre o tema na area da
Comunica¢ao Social, bem como propor uma categorizacdo desses comentarios a partir
das trés modalidades de analise. O estudo tera trés eixos: teorico,
quantitativo/descritivo, e qualitativo. O estudo utiliza como base tedrica os pressupostos
da Teoria do Meio e do Interacionismo Simbolico e faz uso do mapeamento como
ferramenta de captacao de dados

Alunos envolvidos:

Even Grazyelle (Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)

Gustavo Araujo (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Leticia Holanda (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Leticia Sekitani (especializacao - Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

James Pimentel (especializagdo - Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)
Docentes:

Lucas Santiago Arraes Reino (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Jordana Fonseca (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Inicio e fim: maio 2016 a julho 2018

Apropriacoes: um olhar netnografico para a relacao do usuario com as
plataformas de interacio na web

Coordenador: Thaisa Bueno

Descricao: As funcdes das ferramentas tecnologicas, dispositivos ou aparatos inseridos
na vida cotidiana, ndo estdo encerradas em si, na sua estrutura, ainda que esta oriente e,
boa parte das vezes, limite sua aplicabilidade. Ainda assim, esses recursos sofrem
modificagdes e ganham novos sentidos conforme seu uso social. Partindo desse
pressuposto, a proposta deste estudo ¢ conhecer como diferentes grupos, sociais e/ou
geracionais, usam as ferramentas de interagdo disponiveis nas redes sociais Whatsapp e
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Facebook, como entendem sua funcionalidade e que sentidos agregam ou excluem as
ferramentas. Nesse sentido o objetivo primeiro do estudo é mapear, analisar e
problematizar os diferentes usos das redes sociais digitais Whats app e Facebook em
diferentes grupos sociais e geracionais para saber como esses dispositivos tém recebidos
novos sentidos ou ratificados significados nas suas distintas apropriagcdo. Assim, busca-
se conhecer modos de uso do Whatsapp e Facebook por pessoas de distingas geracdes
(idosos, adolescentes, criangas); entender como grupos sociais distintos fazem usos e
dao sentido as ferramentas de interacdo por meio do Whatsapp e Facebook; e, ainda,
conhecer como essas redes sociais podem ganham outros sentidos e fungdes em grupos
diferentes. A pesquisa terd com base tedrica os preceitos do Interacionismo Simbodlico,
em didlogo com teoricos da Cibercultura. Ja a insercdo em campo serd orientada pelas
ferramentas exploratorias da netnografia. Para entender como essa metodologia vai
permitir atingir os objetivos da andlise proposta aqui, ¢ importante ponderar que o
arcabougo teorico interacionista pressupde a compreensdo do homem como um ser
ativo, que se orienta pelo que acontece a sua volta e por si mesmo, a partir das
interpretagdes que ele afianca aos fatos.

Alunos envolvidos:

Even Grazyelli Escocio (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Gustavo Araujo (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Willian Ferreira (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Mathes Lopes (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Thaisa Bueno (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Lucas Santiago Arraes Reino (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)
Giovana Mesquita (Universidade Federal de Pernambuco — campus Caruaru)
Jesus Marmanillo Pererira (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)
Inicio e fim: setembro de 2017 a dezembro de 2018

Producao de noticias nos jornais de Imperatriz (1970 a 1990)

Coordenador: Roseane Arcanjo Pinheiro

Descri¢iao: Andlise da producdo de noticias dos jornais O Progresso (1970-1975);
Jornal Capital (1996-1999) e Jornal de Negocios (1986), da cidade de Imperatriz-MA,
com o objetivo de discutir o jornalismo como lugar de memoria, a partir das reflexdes
de Jorge Pedro Sousa, Pierre Nora e Maurice Halbwachs.

Alunos envolvidos:

Brigity Canuto (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Leonan Moraes (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

José Almeida (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Marta Nunes (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

William Castro (Universidade Federal do Tocantins - UFT)

Thays Assun¢do (Universidade Federal do Rio de Janeiro - UFRJ)

Rodrigo Nascimento - (Universidade Estadual de Ponta Grossa - UEPG)

Nayane Brito — (Universidade Estadual de Ponta Grossa - UEPG)

Financiador (es): Fundacdo de Amparo a Pesquisa e ao Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico do Maranhdo (FAPEMA).

Inicio e fim: marco 2016 a margo 2018
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Passado e tecnologia: um estudo dos contetiidos jornalisticos memoraveis na
plataforma youtube
Coordenadora: Roseane Arcanjo Pinheiro

Descri¢do: O objetivo da pesquisa ¢ analisar a construgdo da memoria coletiva, a partir
do material jornalistico compartilhado em canais pessoais na plataforma youtube, site de
compartilhamento de videos. Pretende-se, a partir das paginas e conteidos mais
acessados, estudar os canais e classificar as reportagens memoraveis — das décadas de
70, 80 e 90 - com a finalidade de estudar seus enquadramentos, tematicas e fontes. A
investigacdo parte da compreensdo do jornalismo como discurso sobre a realidade
imediata, um presente estendido pelas plataformas digitais que apresentam a
possibilidade de criagdo de um espaco infinito de momentos historicos, no contexto de
uma sociedade acelerada que multiplica os espagos de rememoragdo para resistir a
dissolucdo do tempo. Sera utilizada a analise de conteudo, com abordagens quantitativa
e qualitativa, para identificamos o material jornalistico. E, entre as técnicas a serem
adotadas, estdo as entrevistas com os criadores dos canais ¢ a analise documental dos
registros imagéticos.

Alunos envolvidos:

Brigity Karen Canuto Silva

Gessiela Nascimento da Silva

Maiane Nascimento Maciel

William Castro Morais — (Universidade Federal do Tocantins/UFT).

Domingos Alves de Almeida — (Universidade Federal da Integracdo Latino-Americana -
UNILA)

Thays Assun¢ao Reis — (Universidade Estadual do Rio de Janeiro - UERJ).

Cobertura jornalistica em periodo eleitoral e a circulacio de informacio em redes
sociais: um estudo das fanpages dos principais jornais da regiao nordeste
Coordenador: Michele Goulart Massuchin

Descric¢ao: Este projeto visa analisar como os principais veiculos tradicionais impressos
do Nordeste se apropriam das redes sociais para dar visibilidade a determinadas noticias
e como o publico interage com estas informagdes. A pesquisa tem como eixo central
discutir o destaque dado ao tema politico eleitoral e aos candidatos das eleicdes das
capitais de 2016. Utiliza-se como fonte de dados as fanpages dos jornais no Facebook,
dado que esta ¢ a rede social mais utilizada no Brasil (PBM, 2014). O estudo parte do
pressuposto de que as redes sociais contribuem para o processo de circulacdo do
conteudo jornalistico e que ha um processo de escolha dos produtores sobre o que ¢
publicado (Zago, 2012). Ao mesmo tempo, as redes caracterizam-se cCOmo NOVOS
espacos para ampliar o debate publico dando novos direcionamentos ao modo como 0s
leitores interagem com as noticias. Para a analise, optou-se por verificar essa
apropriagdo das redes sociais pelos maiores veiculos impressos da regido Nordeste,
sendo um de cada estado - O Estado do maranhao (MA), Meio Norte (PI), O Povo (CE),
Tribuna do Norte (RN), A Tarde (BA), Jornal da Paraiba (PB), Didrio de Pernambuco
(PE), Gazeta de Alagoas (AL) e Jornal da Cidade (SE) - totalizando nove fanpages
monitoradas durante o periodo eleitoral de 2016. Para a analise, tanto do conteudo das
postagens quanto dos comentarios, utiliza-se da analise quantitativa de conteudo, a
partir de varidveis e categorias pré-estabelecidas. Os dados extraidos das fanpages
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geram dois bancos de dados - de postagens e comentarios - os quais sdo analisados a
partir de quatro hipdteses: a) a disputa eleitoral torna-se tema central das postagens
durante o periodo de campanha; b) veiculos possuem estratégias diferentes de postagem
havendo divergéncia na propor¢do de hardnews e softnews entre eles; c) o nivel de
engajamento varia conforme os temas, elevando-se quando se trata de elei¢des; d) o
debate gerado pelas redes sociais tem baixa qualidade em termos de informagdo e
deliberagao.

Alunos envolvidos:

Regilson Borges (Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)

Jaciane Oliveira (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Suzete Gaia de Souza (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Thayna da Silva Freire (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Rubem Rodrigues Silva Junior (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Adriana Dias (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Daniele Silva Lima (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Docentes envolvidos:

Vitor Curvelo Fontes Belem (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Leila Lima de Sousa (Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)

Camilla Quesada Tavares (Universidade Estadual de Ponta Grossa — UEPG)

Fernanda Cavassana de Carvalho (Universidade Federal do Parand — UFPR)

Emerson Urizzi Cervi (Universidade Federal do Parand — UFPR)

Financiador(es): Fundagdo de Amparo a Pesquisa e ao Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico do Maranhdo (FAPEMA).

Inicio e fim: julho de 2016 a julho de 2018.

O consumo de noticias nos portais dos principais jornais latino-americanos: os
interesses da audiéncia e os impactos no processo de producio de conteudo
jornalistico

Coordenador: Michele Goulart Massuchin

Descri¢cdo: Esta pesquisa tem por objetivo investigar como se dd o consumo das
noticias nos grandes portais de noticia da América Latina a partir de um estudo
comparativo. Para isso, utiliza-se o ranking dos links mais acessados do dia como base
para avaliar o que ganha mais popularidade nas paginas. Com os dados das matérias
mais acessadas ¢ possivel ter uma base daquilo que mais gera interesse por parte da
audiéncia desses portais, discutindo a relacdo entre temas sociais e entretenimento,
assim como os impactos desse ranking no processo de producdo dos proprios portais.
Foram selecionados para a pesquisa cinco veiculos que sdo ligados a jornais impressos
tradicionais de cinco paises: Folha.com, no Brasil; Clarin, na Argentina; La Nacién, no
Chile; El Tiempo, na Colombia; e El Universal, no México. Para o desenvolvimento
deste estudo utilizam-se duas ferramentas de pesquisa - a andlise de contetido e
entrevistas - gerando uma pesquisa quanti-qualitantiva. A andlise de contetido diz
respeito ao conteudo presente neste ranking, o qual sera analisado de modo sistematico
ao longo de um periodo especifico. Para complementar os dados e discutir possiveis
impactos da audiéncia na producdo, optou-se pelas entrevistas com editores dos
veiculos incorporados a pesquisa.

Alunos envolvidos:

Daniele Silva Lima (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)
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Lorena Silva (Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)

Docentes envolvidos:

Camilla Quesada Tavares (Universidade Estadual de Ponta Grossa — UEPG)
Inicio e fim: maio de 2017 a setembro de 2018.

Dinamicas de Consumo em Online Video Games: Apropriacio e Subversio no
Universo de Warcraft

Coordenador: Thiago Falcao

Descricao: O principal contexto que subjaz este trabalho ndo ¢ um de base filosofica ou
sociologica, e sim um de base politica, que diz respeito ao modo pelo qual, em algumas
searas, os jogos eletronicos ainda sdo encarados como meios dispensaveis para o
entendimento da comunicac¢do e da cultura contemporaneas. Nao mais ¢ possivel, ¢
nossa opinido, ignorar este problema. Ao contrario, o que desejamos ¢ chamar atencao
para o fato de que, se buscamos entender os processos através do qual se estabelece a
comunicagdo e se produz a cultura contemporanea, € necessario que reconhecamos que
o0s jogos eletronicos abandonaram seu status de diversdo adolescente — eles permeiam
todo o espectro da cultura. Ainda assim, estudos acerca dos jogos eletronicos no campo
da Comunicagdo encontram-se perdidos em um limbo interdisciplinar que lhes nega o
status que efetivamente merecem. Assim, este projeto se debruga sobre um fendmeno de
crescente importancia na cultura dos jogos eletronicos: as dindmicas de apropriacdo e de
subversao de estruturas econdmicas que estdo subscritas a jogos massivos online. Ao
observar dois contextos sociotécnicos especificos — um relacionado ao MMORPG
World of Warcraft (Blizzard Entertainment, 2004) e outro relacionado ao digital card
game Hearthstone (Blizzard Entertainment, — nosso intuito ¢ identificar as formas
através das quais se da a relagdo entre produtores e consumidores, considerando que
comportamentos sdo criados para responder alteracdes no sistema e, de forma
semelhante, aspectos técnicos do sistema sao alterados para contornar comportamentos
indesejados por parte dos jogadores. De forma especifica, observaremos criticamente o
comeércio de moeda (gold farming) e a prestacao de servicos in game dentro de World of
Warcraft; e as praticas de netdecking e pay-to-play em Hearthstone, atentando em
especial para a tensdo construida entre comunidade e desenvolvedor, € como esta ¢
responsavel pela criagdo de um tecido social que, ao mesmo tempo em que € particular a
estes video games, oferece importantes dados acerca das relagdes de consumo na cultura
contemporanea.

Aluno envolvidos:

Nataly Trovao (Universidade Federal do Maranhdao, UFMA)

Quézia Alencar (Universidade Federal do Maranhao, UFMA)

Giuliana Pianc6 (Universidade Federal do Maranhdo, UFMA)

Beatriz Farias (Universidade Federal do Maranhdao, UFMA)

Gabriela Magalhaes (Universidade Federal do Maranhdo, UFMA)

Jordana Fonseca (especializac¢ao - Universidade Federal do Maranhao, UFMA)
Docentes:

Emmanoel Ferreira (Universidade Federal Fluminense, UFF)

Daniel Marques (Universidade Federal do Reconcavo da Bahia, UFRB)

Inicio: Abril /2017; Fim: Janeiro / 2019
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Aplicativos de Segunda Tela: Mapeamento de Utilizacdo e Desenvolvimento de
Ferramenta de Autoria para Produtores de Conteudo

Coordenador: Marcio Carneiro dos Santos

Descri¢do: Os aplicativos de segunda tela (second screen apps) sdo resultado dos trés
vetores de transformacdo que impactam o ecossistema midiatico contemporaneo. Em
termos tecnologicos representam novas formas de acesso a produgdo audiovisual,
principalmente focadas em dispositivos moveis como smartphones e tablets. No vetor
cultural da mudanga sdo o caminho para explorar o que se denomina hoje de TV Social,
ou seja, o habito de comentar e discutir o conteudo televisivo em plataformas de midias
sociais, oferecendo assim novas formas de contato do espectador com a produgdo
televisiva. Por fim, no vetor econdmico, representam a principal aposta da industria da
televisao para enfrentar o processo de fragmentacdo das audiéncias, principalmente dos
mais jovens, possibilitando novos pontos de contato entre publico e produto
audiovisual, incluindo ai a possibilidade de implementagdo de estratégias de
transmidialidade e novos modelos de negdcio. A presente pesquisa propde-se a mapear
as formas e modos de utilizacdo dos aplicativos de segunda tela dentro dessas trés
perspectivas e ainda, a partir de uma vertente aplicada, numa segunda fase, desenvolver
uma ferramenta de autoria, focada em ndo programadores, que permita que profissionais
de producao audiovisual possam criar suas proprias aplicagdes de segunda tela em
HTML 5, sem a necessidade de lidar com linguagens de programacao, através de uma
interface grafica e intuitiva.

Alunos envolvidos:

Tatiana Pires Nahuz (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Financiamento: Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico

Inicio e fim: 2016 a 2018

Internet das coisas e sistemas inteligentes no jornalismo. Desenvolvimento de
ambiente imersivo para a distribuicio de noticias usando a tecnologia da realidade
virtual (Projeto JUMPER)

Coordenador: Marcio Carneiro dos Santos

Descri¢cdo: O projeto tem o objetivo de explorar o potencial de utilizagdo de novas
tecnologias como Internet das Coisas (IoT) e Realidade Virtual na distribui¢ao de
conteudo jornalistico. Para tanto trabalha em 3 linhas de agao:

a) Analisar as estruturas de dados dos sensores da IoT e identificar solu¢des para
organiza-los e visualiza-los.

b) Explorar novas possibilidades e cendrios de utilizacdo da IoT na situagdo de
distribuicao do contetido jornalistico agregado ao processo de producao tradicional.

¢) Incorporar esse conjunto de fluxos de dados para visualizagdo em dispositivos de
realidade virtual. O projeto € realizado pelo grupo de pesquisa Tecnologia e Narrativas
Digitais ligado ao LABCOM - Laboratorio de Convergéncia de Midias da UFMA.

O ambiente gerado pelo projeto Jumper oferece uma alternativa para a industria
tradicional de conteudos jornalistico para enfrentar a fragmentagdo das audiéncias ¢ a
perda de contato com as novas geracdes além de oferecer para alunos bolsistas de IT e
IC oportunidade de criar e experimentar ambientes de realidade virtual aplicados ao
processo de producao do jornalismo.

Alunos envolvidos:
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Kérla Louhanny (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Lenilson da Cruz Santiago (Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)
Tatiana Pires Nahuz (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Jorge Lucas Silva Cavalcante (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)
Alessandra de Falco Brasileiro (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)
Esdras Marchezan Sales (Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)
Raquel Ritter Longhi (Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)

Carlos Heitor Pereira Liberalino (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)
Alvaro Benevenuto Jr (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)
Docentes envolvidos:

Lucas Santiago Arraes Reino (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)
Inicio e fim: 2015 a 2018

Mitologias do real: o jornalismo como promotor do imaginario da cidade de
Imperatriz (MA)

Coordenador: Denise Cristina Ayres Gomes

Descri¢iao: O projeto visa investigar as dimensdes simbodlico-miticas da noticia no
jornal O Progresso, tendo como referencial os estudos do imaginario. A pesquisa se
desdobra em trés subprojetos: estudo do imagindrio do progresso (desenvolvimento);
estudo do imaginario da violéncia; estudo do imagindrio do suicidio. Utilizamos o
método qualitativo, pesquisa documental e a abordagem da sociologia compreensiva
(MAFFESOLI, 2010) para investigar o imaginario jornalistico sobre a cidade de
Imperatriz (MA) no jornal O Progresso dos anos de 1970 até 2015. Utilizamos os i do
imaginario como Durand (2012), Maffesoli (2001) e Silva, J. (2012).

Alunos envolvidos:

Integrantes:

Leticia Feitosa Barreto (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Leticia Kuniko Sekitani (especializagao - Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Lanna Luiza Silva Bezerra (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Graduanda Luciana Bastos (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Pollyana da Silva Galvao

Rhaysa Novakoski Carvalho (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Inicio e fim: junho de 2016 a junho 2018.

Para além da TV: uma analise dos fendmenos transmidias nos telejornais locais
Coordenador: Livia Cirne de Azevédo Pereira

Descri¢do: O projeto estd inserido num cenario de transformagao da televisao brasileira
(em que — cada vez mais — ha um maior desprendimento do aparelho de TV fixo), tendo
com ponto de partida a analise dos telejornais locais. Esse cendrio ¢ motivado pela
emergéncia da convergéncia e interatividade que, juntas, resultam no consumo de
multiplas plataformas independentes e, consequentemente, na criacdo de fenomenos
transmidias (ou transmidiacdo). Tais fenoOmenos reunem um leque de estratégias e
praticas interacionais que dependem de uma inten¢ao do consumidor em participar e ser
capaz de transitar em mais de um dispositivo (computador, telefone movel, tablet, iPod,
etc.). O projeto objetiva, portanto, compreender quais € como sdo explorados os
fendmenos transmidias em alguns dos principais telejornais nordestinos da Rede Globo
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(Jornal da Mirante — 1* edigdo, NETV — 1% edi¢do, JPB — 1% edi¢dao, SETV — 1? edigdo e
PITV — 1* edigd0), a fim de comparar os usos € convites a intera¢do. Para tanto, faremos
uma coleta desses recursos interativos e uma analise de conteudos, espalhados em
multiplataformas. Esperamos colaborar no desenvolvimento de pesquisas pioneiras na
area do jornalismo.

Alunos envolvidos:

Ariel Santos da Rocha(Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Beatriz Farias Santos(Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Erika Nogueira Soares (Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)

Jaciane Barreira Oliveira (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Lara Bandeira Borralho (Universidade Federal do Maranhdao — UFMA)

Mariana de Paula Medeiros (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Mayra Mariana Luz (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Alan Milhomem da Silva (Universidade Federal do Tocantins - UFT)

Domingos Alves de Almeida (Universidade Federal da Integracdo Latino-Americana -
Unila)

Docentes:

Vitor Curvelo Fontes Belém (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Leila Sousa de Lima (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Financiador(es): Fundacdo de Amparo a Pesquisa ¢ ao Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico do Maranhdo (FAPEMA).

Inicio e fim: julho de 2016 a julho de 2018.

A ecologia da comunica¢ao organizacional — Consumidores, instituicoes e publicos
de afinidade nas redes sociais virtuais: Interatividade, convivéncia e
conflitualidade

Coordenador: Marcelo da Silva

Descricdo: O avango das tecnologias da informacdo e da comunicagdo possibilitou a
expansdo das redes sociais da Internet, as quais t€ém se constituido como um palco de
embates e enfrentamentos de natureza politica, religiosa, sexual, étnica, etc. Essa mesma
realidade perpassa as praticas de consumo, colocando consumidores, Orgaos
reguladores, Estado, publicos de afinidade e organizagdes frente a frente. Por meio da
analise de discurso analisaremos alguns sentidos apensos nos diferentes discursos que
circulam nas Midias sociais digitais, lugar de manifestagdao de frustragdes, indignagao e
confrontos, mas que, também, pode gerar convivéncia e empatia. Cremos que essas
questdes conduzir-nos-a0 a uma critica social, convidando as organizagdes, grupos de
afinidade, 6rgdos de regulacdo e consumidores a pensarem na urgéncia da gestdo das
conflitualidades, langando o desafio da coabitacdo em uma sociedade entramada pela
decepgao, intolerancia e desrespeito.

Estudantes envolvidos:

Ana Karolina Nascimento dos Santos (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)
Vinicius Francisco de Lima Menezes (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)
Priscila Gomes da Silva (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Vitor Hugo Guimaraes (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Marlicy Barros de Macedo (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)

Filipe Wesley Gomes do Lago (Universidade Federal do Maranhao — UFMA)
Gleicilene Pereira Setibal (Universidade Federal do Maranhdo — UFMA)
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Docentes envolvidos:

Ellida Neiva Guedes (UFMA)
Protasio Cézar dos Santos (UFMA)
Luiziane Saraiva (UFMA)

Jéssica de Céssia Rossi (USC)
Raquel Cabral (Unesp);

Vania Braz de Oliveira (UniVap)
Karla Caldas Ehrenberg (Unasp).

Rastreabilidade no Jornalismo

Coordenador: Lucas Santiago Arraes Reino

Descricdo: A rastreabilidade ¢ a caracteristica que a internet possui de monitorar a
interagdo entre o usudrio e a fonte de informagao, trazendo uma vasta gama de dados a
respeito do usuario, desde o tempo de visita em um determinado site, passando por
caracteristicas técnicas do dispositivo usado para o acesso até¢ a descrigao dos locais
onde os olhos do leitor mais se prenderam durante o consumo do conteudo. Além disso,
também ¢ possivel coletar grandes quantidades de informagdes rastreadas e disponiveis
na internet abertamente para auxiliar na produgao jornalistica.

Pesquisar as possibilidades de rastreabilidade ¢ wuma necessidade para o
desenvolvimento do ciberjornalismo, tanto na 4rea académica quanto na profissional. O
levantamento de informagdes a respeito de softwares de rastreio e das informagdes que
eles geram, e a consequente analise desses dados, ¢ a abertura de novas possibilidades
no consumo e na producao jornalistica.

Novas tecnologias na area de comunicagdo surgem constantemente, novos aplicativos,
sites e equipamentos entre outros, a evolugdo continua da area requer o constante estudo
sobre as possibilidades e usos. E aqui que se encaixa academicamente esta pesquisa, que
pretende categorizar os tipos de informagao coletaveis e testar os softwares de rastreio.
O método de pesquisa do presente projeto se divide em agdes de fundamentagao tedrica,
com pesquisas em publicagdes académicas como artigos de revistas cientificas e livros,
e agdes de pesquisa empirica, com o teste de softwares de rastreabilidade. Integrando,
na hora da producao de resultados, ambas as agdes.

Docentes vinculados:

Thaisa Cristina Bueno (UFMA)

Marco Antonio Gehlen (UFMA)

Inicio e fim: julho/2017 a junho/2019

Nuameros no Jornalismo - das pesquisas quantitativas as praticas noticiosas
envolvendo dados

Coordenador: Marco Antonio Gehlen

Descricao: O projeto de pesquisa ¢ uma continuidade de estudos, iniciados na tese de
doutoramento defendida em agosto de 2016. O trabalho prevé dois caminhos
investigativos relacionados a dados: o primeiro continuara a desenvolver analises sobre
o tratamento concedido aos numeros nas rotinas produtivas dos jornalistas na
construcdo de textos noticiosos diversos, e o segundo mapeara a representatividade das
pesquisas quantitativas e das pesquisas sobre Jornalismo de Dados nos estudos em
Jornalismo. Os dois percursos investigativos tém como referéncia a oferta sem
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precedentes de bases de dados proporcionada pelos meios digitais. E senso comum que
o Jornalismo tem enfrentado grandes transformagdes decorrentes, entre outros fatores,
dos avancos tecnologicos e da proliferacio das tecnologias de informacdo e
comunica¢do. Um dos principais reflexos sobre a atividade jornalisticas ¢ a oferta
informacional e de bases de dados distintas em propor¢des nunca experimentadas e que
tem possibilitado uma condi¢ao sem precedentes de atuacdo profissional aos jornalistas.
Essa abundancia informacional tem impactado na rotina jornalistica promovendo uma
migracdo no foco de atuacdo dos jornalistas. De fato, o processo de construgcdo das
noticias tem se modificado e reafirmado o papel dos jornalistas como construtores,
mediadores e filtros das informagdes, mas impdem, também, novas capacitacdes aos
profissionais da imprensa. De fato, os “saberes” da atividade jornalistica relativos ao
reconhecimento, aos procedimentos e as narrativas do jornalismo estdo sendo
modificados e demandando novas capacitacdes, em destaque, aquelas relativas a um
raciocinio quantitativo para manipulacdo de dados obtidos em base de dados digitais.
Assim, continuar analisando os usos dos nimeros do contetido jornalistico ¢ condi¢ao
fundamental para compreender a representatividade dos dados numéricos nas atividades
jornalisticas em confronto permanente com o distanciamento entre as aptiddes dos
jornalistas e as demandas crescentes de manipulacdo desses dados. Em outro aspecto,
sistematizar os estudos que se utilizam das técnicas quantitativas para empreenderem
pesquisas em Jornalismo, bem como aqueles que, de forma seminal, ja se orientam no
sentido de investigar praticas profissionais de Jornalismo de Dados ¢, de certo modo,
oferecer um panorama do estado da arte da pesquisa académica nacional de caracter
numérico e/ou quantitativo, expondo proximidades, distanciamentos, limitagdes ou
propensdes dos pesquisadores em Jornalismo, com ganhos, por meio do potencial de
autorreflexdo, para toda a area.

Alunos envolvidos:

Docentes:

Financiador(es):

Inicio e fim: maio de 2016 a dezembro de 2017.

Outros Papéis do Progresso: os sentidos divergentes, na midia de Imperatriz, sobre
a implantacio da Fabrica Suzano de Papel e Celulose

Coordenador: Marcos Fabio Belo Matos

Descri¢ao: Esta pesquisa tem como foco compreender a implantagao da fabrica Suzano
de Papel e Celulose em Imperatriz no seu ambito comunicacional, especificamente,
avaliando a presenga e o contetido dos sentidos divergentes sobre a sua implantacao,
que circularam na midia local. Para tanto, serdo buscados, na cartografia da
comunicagdo local, dispositivos que publicizaram sentidos distintos daqueles que
circularam no jornal O Progresso e em oito blogs locais (Blog da Kelly, Blog do Elson
Aratjo, Blog do Jhivago Sales, Blog do William Marinho, Blog do Josué Moura, Blog
do Jodo Rodrigues, Blog Noticia da Foto e Blog Asmoimp), j& estudados em pesquisa
anterior, com o fim de identificar convergéncias ou dissensdes. O material coletado
sera analisado a luz das teorias da andlise do discurso de linha francesa e da
midiatizag¢do, na perspectiva de avaliar os sentidos que tais dispositivos efetivaram e o
modo da circulagdo de tais sentidos. Trata-se de um estudo de caso, que sera efetivado a
partir de uma analise de natureza qualitativa do arquivo montado para esse fim. A
intencdo ¢, ao fim, comparativamente, perceber se, no processo de implantacdo da
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Suzano na cidade, que se deu entre 2011 e 2014, houve uma comunicag¢ao monolitica ou
foi possivel também dissipar-se um discurso de contraposi¢cdo ao que divulgavam os
meios considerados de massa.
Financiador(es): nenhum

Inicio e fim: maio de 2016 a dezembro de 2017.

12. Vinculo dos docentes as disciplinas

Obrigatérias | Teoria e
Espistemologia da Thiago Falcao, Thaisa Bueno, Livia Cirne, Lucas
Comunicagdo Obrigatoéria | Reino, Roseane Arcanjo
Metodologia da
Pesquisa em Michele Massuchin, Denise Ayres, Roseane
Comunicagao Obrigatdria | Arcanjo
Todos os professores
Seminario de
Dissertagao Obrigatoéria
Linha 1 Contemporaneidade e Marcio Carneiro, Lucas Reino. Marco Anténio
Tecnologia Optativa | Gehlen
Formas e Estéticas da Optativa | Thiago Falcdo, Marcio Carneiro, Lucas Reino
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Comunicagdo

Estudos avangados em

Cultura Digital Optativa | Livia Cirne, Marcio Carneiro, Thiago Falcao

Formatos e Narrativas

nas Industrias da Midia | Optativa | Thiago Falcao, Marcio Carneiro, Lucas Reino

Convergéncia

Tecnoldgica e Midias

digitais Optativa | Livia Cirne, Marcio Carneiro, Thiago Falcao

Processos Sociais e

tecnologicos nas

midias digitais Optativa | Livia Cirne, Lucas Reino, Marco Gehlen

Materialidades e

Sensorialidades da

Comunicagao Optativa | Livia Cirne, Thiago Falcao, Marco Gehlen
Linha 2 Comunicacao, Michele Massuchin, Marcelo Silva, Thaisa

Circulagdo e Discurso Optativa | Bueno, Marcos Fabio Belo Matos

Dinamicas do

Consumo na

contemporaneidade Optativa | Marcelo Silva, Thaisa Bueno

Estudos avangados em

Jornalismo digital Optativa | Roseane Arcanjo, Denise Ayres

Topicos em Politica e

Cultura Digital Optativa | Roseane Arcanjo, Michele Massuchin

Comunicagao, Politica

e Sociedade Optativa | Roseane Arcanjo, Michele Massuchin

Cultura digital e Marcelo Silva, Denise Ayres, Marcos Fabio Belo

Sociabilidade Optativa | Matos

Estudos em produgao

jornalistica Optativa | Thaisa Bueno Denise Ayres

13. Atividades dos docentes

Michele Goulart Massuchin

Experiéncia de orientagdo concluida
TCC 2
IC 4
Especialliza¢do 4
Mestrado Ac.
Mestrado Prof.
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Doutorado

Participacdo em proj. de pesquisa em andamento

Produgdo compementar do pesquisador

Artes cénicas

Artes visuais

Musica

Outra prod. Cultural

Artigo em jornal/revista

Artigo em periodico

27

Livro

17

Partitura musical

Trabalhos em anais

77

Traducao

Apresentagdo de trabalho

69

Cartas, mapas ou similares

Curso de curta duragao

Desenvolvimento de aplicativos

Desenvolvimento de material didatico

Desenvolvimento de produtos

Desenvolvimento de técnica

Editoria

Manutencao de obra artistica

Maquete

Organizagao de evento

Programa de TV ou radio

Relatério de pesquisa

Servigos técnicos

Livia Cirne De Azevedo Pereira

Experiéncia de orientagdo concluida

TCC

IC

Especializa¢do

Mestrado Ac.

Mestrado Prof.

Doutorado

Participacdo em proj. de pesquisa em andamento

Producdo compementar do pesquisador

Artes cénicas

Artes visuais

Musica

Outra prod. Cultural
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Artigo em jornal/revista

Artigo em periodico 4
Livro
Partitura musical
Trabalhos em anais 7
Tradugao
Apresentacdo de trabalho 5
Cartas, mapas ou similares
Curso de curta duragao 2
Desenvolvimento de aplicativos
Desenvolvimento de material didatico
Desenvolvimento de produtos
Desenvolvimento de técnica
Editoria
Manutenc¢ao de obra artistica
Maquete
Organizagao de evento 3
Programa de TV ou radio
Relatério de pesquisa
Servigos técnicos
Thaisa Cristina Bueno
Experiéncia de orientacdo concluida

TCC 32
IC 4
Especializa¢do 6
Mestrado Ac. 0
Mestrado Prof.
Doutorado 0
Participacdo em proj. de pesquisa em andamento 3

Produgdao compementar do pesquisador
Artes cénicas 0
Artes visuais 0
Musica 0
Outra prod. Cultural 0
Artigo em jornal/revista 6
Artigo em periodico 35
Livro 15
Partitura musical 0
Trabalhos em anais 14
Tradugao 0
Apresentacdo de trabalho 60
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Cartas, mapas ou similares
Curso de curta duragao
Desenvolvimento de aplicativos
Desenvolvimento de material didatico
Desenvolvimento de produtos
Desenvolvimento de técnica
Editoria

Manutenc¢ao de obra artistica
Maquete

Organizac¢ao de evento
Programa de TV ou radio
Relatorio de pesquisa

Servigos técnicos

o o] f=) fau) fo o) fanl) fan) ) fan) fen ) Fan)l Fan) BN ) Ran)

Thiago Pereira Falcio
Experiéncia de orientacdo concluida

TCC 2
IC
Especiallizacdo 8
Mestrado Ac. 1
Mestrado Prof.
Doutorado 1
Participagdo em proj. de pesquisa em andamento

Producdo compementar do pesquisador
Artes cénicas
Artes visuais 1
Musica 3
Outra prod. Cultural
Artigo em jornal/revista
Artigo em periodico 13
Livro 3
Partitura musical
Trabalhos em anais
Tradugdo 4
Apresentacdo de trabalho 24
Cartas, mapas ou similares
Curso de curta duracao 14
Desenvolvimento de aplicativos
Desenvolvimento de material didatico
Desenvolvimento de produtos
Desenvolvimento de técnica
Editoria 2
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Manutencao de obra artistica

Maquete

Organiza¢ao de evento

Programa de TV ou radio

Relatorio de pesquisa

Servigos técnicos

Denise Cristina Ayres

Experiéncia de orientagdo concluida

TCC

10

IC

Especializagao

Mestrado Ac.

Mestrado Prof.

Doutorado

Participacdo em proj. de pesquisa em andamento

Produgdo compementar do pesquisador

Artes cénicas

Artes visuais

Musica

Outra prod. Cultural

Artigo em jornal/revista

27

Artigo em periodico

Livro

Partitura musical

Trabalhos em anais

Traducao

Apresentagdo de trabalho

19

Cartas, mapas ou similares

Curso de curta duragao

37

Desenvolvimento de aplicativos

Desenvolvimento de material didatico

Desenvolvimento de produtos

Desenvolvimento de técnica

Editoria

Manutencao de obra artistica

Maquete

Organizacao de evento

22

Programa de TV ou radio

Relatério de pesquisa

Servigos técnicos

14

109




UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO

Fundacgdo Instituida nos termos da Lei n°® 5.152, de 21/10/1966 - S&o Luis - Maranhdo.

Lucas Santiago Arraes Reino

Experiéncia de orientagdo concluida

TCC

15

IC

Especiallizacao

Mestrado Ac.

Mestrado Prof.

Doutorado

Participacdo em proj. de pesquisa em andamento

Produgao compementar do pesquisador

Artes cénicas

Artes visuais

Musica

Outra prod. Cultural

Artigo em jornal/revista

Artigo em periodico

Livro

Partitura musical

Trabalhos em anais

Tradugao

Apresentacdo de trabalho

Cartas, mapas ou similares

Curso de curta duracao

Desenvolvimento de aplicativos

Desenvolvimento de material didatico

Desenvolvimento de produtos

Desenvolvimento de técnica

Editoria

Manutencao de obra artistica

Maquete

Organizacao de evento

Programa de TV ou radio

Relatério de pesquisa

Servigos técnicos

Roseane Arcanjo Pinheiro

Experiéncia de orientagdo concluida

TCC

IC

[98)

Especialliza¢do

Mestrado Ac.

Mestrado Prof.

Doutorado
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Participagdo em proj. de pesquisa em andamento

Produc¢do compementar do pesquisador

Artes cénicas

Artes visuais

Musica

Outra prod. Cultural

Artigo em jornal/revista

20

Artigo em periodico

13

Livro

Partitura musical

Trabalhos em anais

39

Traducao

Apresentacdo de trabalho

10

Cartas, mapas ou similares

Curso de curta duracao

Desenvolvimento de aplicativos

Desenvolvimento de material didatico

Desenvolvimento de produtos

Desenvolvimento de técnica

Editoria

Manuten¢do de obra artistica

Maquete

Organizacao de evento

10

Programa de TV ou radio

Relatorio de pesquisa

Servigos técnicos

Marcelo Da Silva

Experiéncia de orientagdo concluida

TCC

IC

Especiallizacao

Mestrado Ac.

Mestrado Prof.

Doutorado

Participagdo em proj. de pesquisa em andamento

WO |Io O |Oo|O

Producdo compementar do pesquisador

Artes cénicas

Artes visuais

Musica

Outra prod. Cultural

Artigo em jornal/revista

SRl ferl Fan ) Fan]
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Artigo em periodico

UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO
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Livro(artigos)
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Partitura musical

Trabalhos em anais

Traducao

Apresentagdo de trabalho

Cartas, mapas ou similares

Curso de curta duracao

Desenvolvimento de aplicativos

Desenvolvimento de material didatico

Desenvolvimento de produtos

Desenvolvimento de técnica

Editoria

Manuten¢do de obra artistica

Maquete

Organizacao de evento

Programa de TV ou radio

Relatério de pesquisa

Servigos técnicos

N w
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Marcio Carneiro Dos Santos

Experiéncia de orientacdo concluida

TCC

27

IC

20

Especializa¢do

Mestrado Ac.

Mestrado Prof.

Doutorado

Participagdo em proj. de pesquisa em andamento 3

Producdo compementar do pesquisador

Artes cénicas

Artes visuais

Musica

Outra prod. Cultural

Artigo em jornal/revista

Artigo em periodico

Livro

mbr—‘r—&w

Partitura musical

Trabalhos em anais

42

Tradugao

Apresentacdo de trabalho

45

Cartas, mapas ou similares
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Curso de curta duracao
Desenvolvimento de aplicativos
Desenvolvimento de material didatico
Desenvolvimento de produtos
Desenvolvimento de técnica

Editoria

Manuten¢do de obra artistica
Maquete

Organizacao de evento 12
Programa de TV ou radio 2
Relatorio de pesquisa 3
Servigos técnicos 24

WIND V| — Q|

Professores colaboradores

Marcos Fabio Belo Matos
Experiéncia de orientagdo concluida

TCC

IC

Especialliza¢do

Mestrado Ac.

Mestrado Prof.

Doutorado

Participagdo em proj. de pesquisa em andamento
Producdo compementar do pesquisador

Artes cénicas

Artes visuais

Musica

Outra prod. Cultural

Artigo em jornal/revista 35

Artigo em periodico 2

Livro 22

Partitura musical

Trabalhos em anais

Tradugao

Apresentacdo de trabalho

Cartas, mapas ou similares

Curso de curta duracao

Desenvolvimento de aplicativos

Desenvolvimento de material didatico

Desenvolvimento de produtos

Desenvolvimento de técnica

— O || |||
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Editoria

Manuten¢do de obra artistica

Magquete

Organizacao de evento

Programa de TV ou radio

Relatério de pesquisa

Servigos técnicos

ROV OIOC|O

Marco Antonio Gehlen

Experiéncia de orientagcdo concluida

GEHLEN

TCC

11

IC

Especializa¢do

Mestrado Ac.

Mestrado Prof.

Doutorado

Participagdo em proj. de pesquisa em andamento

— oo |||~

Producdo compementar do pesquisador

Artes cénicas

Artes visuais

Musica

Outra prod. Cultural

=N kel Fanl Fan)

Artigo em jornal/revista

Artigo em periodico

| p—
| p—

Livro

Partitura musical

Trabalhos em anais

Tradugao

Apresentacdo de trabalho

Cartas, mapas ou similares

S N |O | QO |W

Curso de curta duracao

—
—

Desenvolvimento de aplicativos

Desenvolvimento de material didatico

Desenvolvimento de produtos

Desenvolvimento de técnica

Editoria

Manuten¢ao de obra artistica

Maquete

Organizagao de evento

Programa de TV ou radio

Relatorio de pesquisa

Servigos técnicos
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14. Infraestrutura

14.1 Laboratorios

Em Imperatriz, o Centro de Ciéncias Sociais, Saude e Tecnologia (CCSST),
onde sera ofertado o Programa de Pds-Graduacdo em Comunicagdo, na modalidade
mestrado, esta dividido em dois campus: Centro e Bom Jesus. As instalacdes do curso
de Jornalismo estdo situadas no campus Centro, onde também serdo ministradas as aulas

do mestrado, aproveitando-se de toda a infraestrutura do préoprio curso de graduacao.
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A implantagdo da pos-graduacdo torna-se viavel na medida em que ja oferece
uma ampla infraestrutura capaz de suprir as necessidades iniciais do curso. Ha salas de
aula disponiveis, auditorio, laboratdrios, entre outros suportes. Além disso, a UFMA
dispde de um corpo docente amplo na area da comunicacao, oferecendo a possibilidade

de destinar parte dele para o Mestrado.

A UFMA de Imperatriz, no campus Centro, possui um auditério e 22 salas de
aula distribuidas para os cursos de Pedagogia, Ciéncias Contabeis, Direito, Ciéncias
Humanas e Jornalismo. Além das salas, ha uma biblioteca, salas de estudo, salas para
professores, laboratério de informatica, assisténcia estudantil, sala para centros
académicos, secretarias e salas da dire¢do, que se situam também no campus central. O
campus ¢ dividido em trés partes: a central, com a parte administrativa, algumas
secretarias de cursos, cantina e auditorio; o bloco de jornalismo, em que o curso possui
dois andares com salas e laboratorios recentes, construidos em 2010; e, por fim, uma

parte mais antiga, com o bloco que reiine apenas as salas de aula.

Destaca-se, ainda, que tanto os laboratorios como as salas de aula contam com
boa infraestrutura. Os espacos sao bem preservados, o que oferece boa estrutura para o
PPG e a realizacao das aulas. Em 2014 o auditério foi totalmente reformado, sendo
composto por 180 lugares, também com boa iluminagdo, sistema de som, projetor
instalado, banheiros, palco, mesas para cerimonias e¢ ar condicionado. Este espaco

permite a realizacao de eventos e conferéncias a serem planejados pelo programa.

Em relagdo ao espago destinado para o Mestrado em Comunicagdo, toda a
infraestrutura do curso pode ser utilizada, como ja foi apontado, sendo que, nos
periodos da tarde, quase todas as salas do bloco do curso de jornalismo ficam
disponiveis. Juntamente com a direcdo do CCSST, ja foi requerida uma sala propria
para o mestrado — ainda que haja salas disponiveis diariamente no campus para as aulas

— e um espago para secretaria, sala dos professores e grupos de pesquisa.

Além disso, outra questdo relevante a ser apontada nesta parte, relacionada a

infraestrutura da universidade, tem a ver com as publicagdes. A UFMA tem
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possibilidade de auxiliar na publicacdo dos docentes, por meio da EQUFMA, que ¢ um

espaco relevante para a producdo de livros, coletaneas e e-books.
Especifico para o mestrado

O curso de mestrado em Comunicacdo da UFMA, no campus de Imperatriz,
contara com: uma sala para a Coordenagdo do Curso com telefone, internet,
computador, impressora € mesas; uma sala para a secretaria do PPG; uma sala de
estudos/pesquisa para os alunos, com computadores com acesso a internet; uma sala
para os professores atenderem aos alunos e uma sala de aula propria, com a
disponibilidade de projetor para as atividades de ensino do Mestrado. Destaca-se que o
curso de jornalismo possui 12 salas no prédio especifico do curso, as quais ficam a
disposicao das aulas e atividades do mestrado.

O PPG também podera ter acesso aos laboratorios que pertencem ao curso de
graduacdo em Jornalismo, que sdao os seguintes: Informatica/redagdo de radio,
Fotografia, Laboratorio de Radio, Estidio de televisdao, Laboratério de ASCOM,

Multimidia, Laboratorio de edigao.

14.2 Biblioteca

Em Imperatriz a UFMA conta com duas bibliotecas: uma no campus Bom Jesus
e outra no campus Centro, sendo que o acervo de jornalismo fica organizado e reunido
no campus Centro. O espaco da biblioteca existe desde a implantagdo da universidade
em Imperatriz e possui atualmente 6777 titulos disponiveis nas areas de comunicagao e
afins, como sociologia, ciéncias humanas, linguistica, direito, entre outras. A biblioteca
da UFMA campus Centro conta hoje com uma bibliotecéria, trés técnicos e cinco

bolsistas, atendendo cinco cursos de graduacao do referido campus.

Ressalta-se que a biblioteca estd em constante expansdo com a aquisicdo de
novos titulos e estima-se, com a implantagdo do mestrado, que haja uma expansao do
acervo voltado ao curso de jornalismo. Além da biblioteca central, o curso conta com a

possibilidade de utilizar o acervo da biblioteca do campus de Sao Luis, em funcao da
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possibilidade de empréstimo dos livros. Isso expande as possibilidades da busca de

obras tanto de comunicagdo quanto de outras dreas correlatas.

Acervo do curso de Jornalismo

O curso de Jornalismo da UFMA de Imperatriz conta, também, com o Acervo de
Documentagdo da Memoria do Jornalismo de Imperatriz. O mesmo fica situado no
prédio do curso e possui tanto livros destinados ao curso, como monografias ja
defendidas e mais de 20 titulos de jornais que estdo sendo digitalizados, com apoio da

FAPEMA.

Os livros utilizados pelo curso de graduacdo e que serdo utilizados pelos alunos
do mestrado ficam no acervo préoprio do curso, uma espécie de biblioteca setorial, mas
propria do curso de Jornalismo. Os mais de 200 titulos que compdem as ementas estao
em fase de aquisicdo pela UFMA, com auxilio da Pr6-Reitoria de Pesquisa e Inovagao
(PPPI). Ademais, os professores também possuem seus acervos proprios dos grupos de
pesquisa, montados com auxilio dos financiamentos, ¢ uma parte significativa da

literatura das ementas ja se encontra disponivel online.
Periodicos especializados

A UFMA, como outras universidades, conta com o sistema aberto para o acesso de
varias publicagdes de periddicos académicos da area de comunicacdo e demais areas
correlatas. Do mesmo modo, tem-se acesso, por meio Scielo e de Periddicos da CAPES,
as diversas revistas académicas, as quais, na sua maioria, sdo disponibilizadas em modo
digital. Destaca-se, que em vdarios temas de estudo da comunica¢do, uma parte

significativa da literatura ja esta disponivel online, por meio dos periddicos.
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15. Financiamentos

O Programa de Mestrado em Comunica¢do, quando implementado, podera
contar com as diversas possibilidades de financiamento da FAPEMA, a Fundacao de
Apoio a Pesquisa do Estado do Maranhao e também da Sousandrade, que possuem
diversos projetos e atuagdes no Maranhdo, além dos auxilios advindos do CNPq e

CAPES.
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A Sousandrade ¢ uma fundagdo sem fins lucrativos privada que tem por objetivo
auxiliar no desenvolvimento da pesquisa, do ensino e da extensdo da Universidade
Federal do Maranhao (UFMA). A FSADU auxilia programas e projetos, oferece
capacitacdo para docentes e incrementa os recursos da UFMA. Um dos editais que
podem auxiliar o mestrado ¢ o de ajuda de custo para participagdo de eventos, o que
permite ampliar a rede de pesquisa dos professores e dar visibilidade ao Programa de

Mestrado.

Sobre a FAPEMA, especificamente, o acervo no site da fundagdo mostra que
sua atuacdo vem desde 2004, porém se nota que, desde 2010, houve um maior incentivo
para as pesquisas no estado, com mais de 30 editais lancados anualmente. Em 2016
foram, por exemplo, 40 editais. Em 2017, ainda em setembro, ja sdo 31 editais lancados.
A maior parte deles contempla tanto acdes na area de Humanidades — onde se incluiria o
programa de mestrado — quanto das areas de Exatas e Bioldgicas, oferecendo boas

possibilidades de auxilio para o desenvolvimento de pesquisas no estado.

A FAPEMA possui uma programacao langada anualmente referente aos editais e
areas a serem contempladas, sendo que os editais, em sua maioria, sdo reproduzidos e
relancados anualmente ou bianualmente. Dentre os editais que se consideram relevantes
para auxiliar na pds graduagdo estdo: auxilio a organizagdo de eventos (AREC), auxilio
a participacdo em evento (APEC), programa de apoio a teses e dissertagdes, programa
de apoio a publicacao de artigos, programa de apoio a publicagdao de artigos, programa
de apoio a programas de pds-graduagdo, programa de apoio a periddicos cientificos e

apoio para infraestrutura para grupos de pesquisa.

O programa, voltado para implantar, melhorar e modernizar a infraestrutura dos
grupos de pesquisa permite um investimento de 80 mil reais em 24 meses e pode ser
solicitado por professores doutores. Este edital vem ao encontro do contexto do
programa, pois dos nove professores do grupo, pelo menos sete sdo coordenadores de
grupos de pesquisa registrado no ambito da UFMA e do CNPQ, que podem ser

beneficiados diretamente por este financiamento, que proporciona a compra de material.
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E importante ressaltar que, além desses editais jao destacados, ha editais
especificos para bolsas destinadas aos alunos de pds-graduagdo. Este edital ¢ de grande
relevancia para o mestrado porque as bolsas tém um valor significativo em relagao as
bolsas do governo federal, além do auxilio ofertado para custear material e eventos,
conhecido como reserva técnica (RT). Isso contribui — direta e indiretamente — para que
os alunos participem de eventos e promovam as pesquisas realizadas no ambito do
programa. Trata-se de um edital anual que contempla diretamente os futuros alunos do
programa. Apenas para ressaltar, o programa de apoio a teses e dissertagcdes refere-se a
outro tipo de ajuda de custo — principalmente para aquisi¢do de material e passagens
para trabalho de campo — em que os alunos de mestrado podem solicitar trés mil reais

validos para 12 meses.

Para demonstrar a contribuicdo da FAPEMA com os professores do curso de
jornalismo da UFMA, destaca-se que, nos ultimos 2 anos (2016-2017), o corpo docente
foi contemplado com seis projetos do edital universal, para pesquisas de 24 meses; dois
editais para financiamento de livros de carater cientifico, dois projetos de bolsa para
pos-doutorado, uma bolsa para doutorado, um para pesquisas desenvolvidas em acervos
e, também, quatro para participacdes em eventos cientificos, sendo trés deles no

exterior.

16. Documentos a serem anexados na APCN

1) Regimento da Instituicdo de Ensino
2) Regimento/ Regulamento do curso (produzido pela equipe)
3) Autorizacao/Instituicao de Ensino de criacdo do Curso
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